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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Persaingan bisnis yang semakin tinggi menuntut setiap pelaku usaha melakukan 

strategi pemasaran yang sesuai dengan perkembangan zaman. Saat ini, internet 

sudah menjadi kebutuhan manusia dalam melakukan aktivitas termasuk dalam 

aktivitas bisnis.sehingga pelaku usaha harus menguasai pemasaran digital sebagai 

salah satu pemasaran produk dan jasa yang paling efektif saat ini.  

Sejak adanya pandemi virus Covid-19 diindonesia, sektor UMKM terkena 

dampak yang paling besar, hampir semua UMKM memilih untuk menghentikan 

produksi. Hal utama yang mempengaruhi UMKM yaitu hilangnya pasar untuk 

penjualan produk sebagai akibat dari penurunan daya produksi dan juga daya beli 

masyarakat. UMKM mengambil peranan penting dalam sirkulasi ekonomi 

pembangunan karena mampu membuka lapangan kerja, meningkatkan pendapatan 

masyarakat dan juga membantu pemerintah dalam proses pengentasan 

kemiskinan. Dengan demikian dampak parah pada UMKM selama masa pandemi 

secara langsung juga akan berimbas pada perekonomian nasional.  

Institut Informatika dan Bisnis Darmajaya memiliki tugas dan fungsi 

melaksanakan Tri Dharma Perguruan Tinggi yang selanjutnya disebut Tri 

Dharma.Tri Dharma adalah kewajiban Perguruan Tinggi untuk menyelenggarakan 

pendidikan, penelitian  dan pengabdian pada masyarakat. Pengabdian pada 

masyarakat terdiri dari berbagai macam kegiatan, salah satunya adalah Praktek 

Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM). PKPM merupakan wujud dari praktek 
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kegiatan pembelajaran dalam rangka penerapan ilmu pengetahuan yang bersifat 

interdisipliner yang dilaksanakan oleh mahasiswa secara langsung ditengah 

lingkungan masyarakat. Pelaksanaan PKPM diharapkan dapat meningkatkan 

empati mahasiswa serta dapat memberikan solusi dalam penyelesaian persoalan 

yang ada dimasyarakat,terutama di tengah masa pandemi Covid-19 seperti ini.  

1.1.1 Profil dan Potensi Desa 

Kampung Kali Cirebon merupakan salah satu Desa yang terletak di Kecamatan 

Kedamaian, Bandar Lampung. Sebelum kecamatan kedamaian dibentuk, desa ini 

berada di Kecamatan Tanjung Karang Timur. Kecamatan kedamaian ini memiliki 

luas wilayah mencapai 8,21 Km dengan penduduk mencapai 52.593 jiwa. 

Sebagian besar profesi masyarakat Kampung Kali Cirebon yaitu Buruh bangunan, 

dapat dilihat dari banyaknya pembangunan perumahan dan juga ada beberapa 

Wirausaha.  

1.1.2 Profil  UMKM 

Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM) merupakan salah satu kegiatan yang 

meningkatkan pertumbuhan,pergerakan serta pembangunan ekonomi. Di 

Kampung Kali Cirebon terdapat usaha “ Keripik Pisang “. Pemilik UMKM  

adalah seorang Ibu Rumah Tangga bernama Ibu Unah. Usaha ini dijalankan sejak 

tahun 2019 hingga sekarang. UMKM Keripik Pisang ini khusus terbuat dari 

Pisang Kepok Kapas yang berkualitas super. Penebangan pisang pun dilakukan 

saat pisang sudah benar-benar tua, sehingga menghasilkan Keripik Pisang yang 

berkualitas dalam bentuk, warna dan rasa. UMKM Keripik Pisang ini memiliki 
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dua varian rasa yaitu Original dan Coklat. Sebelum pandemi Covid-19 usaha Ibu 

Unah berjalan lancar meskipun hanya dengan strategi pemasaran seadanya. 

Namun setelah pandemi Covid-19,penjualan Ibu Unah menurun. 

1.2 Rumusan Masalah 

1. Bagaimana cara mengembangkan inovasi Produk UMKM Keripik  

Pisang ? 

2. Bagaimana upaya meningkatkan penjualan UMKM Keripik Pisang?  

3. Bagaimana meningkatkan kesadaran masyarakat dalam memanfaatkan 

waktu luang dimasa pandemi Covid-19 ? 

1.3 Tujuan dan Manfaat 

A. Tujuan 

1. Untuk meningkatkan daya tarik pada kemasan Keripik Pisang. 

2. Untuk memberikan edukasi strategi pemasaran sistem digital. 

3. Untuk memberikan sosialisasi masyarakat di Kampung Kali Cirebon 

akan pentingnya dalam memanfaatkan waktu di masa pandemi Covid-

19. 

B. Manfaat bagi Masyarakat 

1. Tumbuhnya dorongan potensi dan inovasi di kalangan anggota 

masyarakat dalam pemanfaatan ilmu dan teknologi. 

2. Tumbuhnya rasa semangat belajar pada anak-anak meskipun dimasa 

pandemi Covid-19. 
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C. Manfaat bagi UMKM 

1. Memberikan Logo pada kemasan agar terlihat lebih menarik saat 

pemasaran. 

2. Membantu pemilik UMKM Keripik Pisang untuk mengetahui cara  

pemanfaatan Digital Marketing sebagai strategi pemasaran baru. 

3. Membantu UMKM meningkatkan penjualan dimasa pandemi Covid-

19.  

D. Manfaat bagi IIB Darmajaya 

1. Sebagai bentuk nyata pemberdayaan dan pengabdian IIB Darmajaya 

kepada masyarakat khususnya di RT 004/LK 01 Kampung Kali 

Cirebon. 

2. Hasil dari laporan ini diharapkan menjadi bahan literatur mahasiswa 

yang akan membuat laporan Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat 

berikutnya. 

E. Manfaat bagi Mahasiswa 

1. Menambah pengetahuan, wawasan dan gambaran nyata mengenai 

upaya pengembangan UMKM dengan cara pemanfaatan digital 

marketing. 

2. Dapat menjadi sarana pembelajaran bagi mahasiswa dalam 

mengimplementasikan ilmu yang didapatkan selama kuliah baik ilmu 
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sosial, komputer dan ekonomi untuk masyarakat RT 004/LK 01 

Kampung Kali Cirebon. 

1.4 Mitra yang Terlibat 

Dalam melakukan kegiatan serta menjalankan program PKPM penulis bekerja 

sama dengan beberapa pihak diantaranya, yaitu: 

1. Ketua RT 004/LK 01 Kampung Kali Cirebon  

2. Pemilik UMKM Keripik Pisang 

3. Masyarakat Kampung Kali Cirebon 

4. Anak-anak Kampung Kali Cirebon 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

BAB II 

PELAKSANAAN PROGRAM 

2.1 Program-Program yang dilaksanakan 

Pelaksanaan program kerja Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) ini 

dilaksanakan secara individu di Kampung Kali Cirebon dengan memanfaatkan 

peran teknologi informasi sebagai media pelaksanaan program. Program kerja 

yang dilaksanakan berfokus pada peningkatan penjualan UMKM serta 

meningkatkan kesadaran masyarakat Kampung Kali Cirebon untuk memanfaatkan 

waktu luang di masa pandemi Covid-19. Dalam melaksanakan program penulis 

membuat beberapa kegiatan yang dilakukan baik secara langsung maupun tidak 

langsung. Adapun program-program Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat 

(PKPM) yang dilaksanakan di Kampung Kali Cirebon yaitu : 

1. Program digitalisasi UMKM  

2. Gotong Royong bersama Anak-anak Kampung Kali Cirebon 

3. Mengadakan perlombaan dalam rangka memperingati Hari Kemerdekaan 

yang ke-76 secara online 

4. Sosialisasi pentingnya memanfaatkan waktu serta mengatur keuangan di 

masa pandemi 

5. Membuat poster tentang tips agar keuangan terkelola dengan baik 

6. Fun Learning bersama Anak-anak Kampung Kali cirebon 

7. Membantu para petani menanam serta memanen hasil tanamannya 
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2.2 Waktu Kegiatan 

Waktu pelaksanaan kegiatan PKPM dilakukan mulai dari tanggal 16 Agustus 

2021 sampai dengan 16 September 2021. Pelaksanaan kegiatan ini dilakukan 

dengan melakukan koordinasi kepada masyarakat dan dengan menerapkan 

protokol kesehatan. 

Adapun uraian dari waktu pelaksanaan kegiatan sebagai berikut: 

Tabel.1 Jadwal Pelaksanaan Program PKPM 

No. Waktu Kegiatan 

1. Senin, 16 Agustus 2021 Pelepasan mahasiswa PKPM melalui 

Zoom meeting dan meminta perizinan 

melakukan kegiatan PKPM kepada 

ketua RT 

2. Selasa, 17 Agustus 2021 Mengajak Anak-anak untuk bergotong 

royong 

3. Rabu, 18 Agustus 2021 Mengunjungi UMKM Keripik Pisang  

sekaligus meminta izin untuk 

melakukan PKPM kepada pemilik 

UMKM 

4. Kamis, 19 Agustus 2021 Kunjungan ke Kebon pisang Kepok 

yang digunakan untuk produksi keripik 

pisang 

5. Jumat, 20 Agustus 2021 Melihat cara pengemasan Keripik 

pisang sekaligus ikut memasarkan ke 

warung-warung 

6. Sabtu, 21 Agustus 2021 Membuat Logo serta membuat akun 

Instagram sebagai strategi pemasaran 

baru 

7. Minggu, 22 Agustus 2021 Membuat Link pendaftaran perlombaan 

hari kemerdekaan 

8. Senin, 23 Agustus 2021 Mengadakan Fun Learning bersama 

Anak-anak 

9. Selasa, 24 Agustus 2021 Mengikuti pemilik UMKM membeli 

bahan produksi di pasar 

10. Rabu, 25 Agustus 2021 Membantu menanam bibit cabai 

11. Kamis, 26 Agustus 2021 Membantu proses penjemuran biji kopi 

12. Jumat, 27 Agustus 2021 Berkunjung ke kebun laba sekaligus 

membantu memanen lada 

13. Sabtu, 28 Agustus 2021 Melihat proses pembuatan gula merah 

14. Minggu, 29 Agustus 2021 Membantu proses pembuatan gula 

merah 
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15. Senin, 30 Agustus 2021 Membantu memanen jahe merah 

16. Selasa, 31 Agustus 2021 Membantu pemilik UMKM menebang 

Pisang Kepok untuk diproduksi 

17. Rabu, 01 September 2021 Membantu pemilik UMKM membuat 

Keripik Pisang, dengan beberapa tahap 

18. Kamis, 02 September 2021 Pengemasan Keripik Pisang dengan 

menggunakan Logo baru yang telah 

dicetak 

19. Jumat, 03 September 2021 Membantu pengemasan keripik pisang, 

sekaligus menambah warung untuk 

menitipkan keripik pisang 

20. Sabtu, 04 September 2021 Membuat gogle maps  UMKM keripik 

pisang 

21. Minggu, 05 September 2021 Mengajar Anak-anak belajar Qosidah 

22. Senin, 06 September 2021 Memasarkan Keripik Pisang lewat 

Facebook, tepatnya Marketshare 

23. Selasa, 07 September 2021 Membuat akun Shopee untuk UMKM 

Keripik Pisang 

24. Rabu, 08 September 2021 Membuat video pendek untuk 

pemasaran Keripik Pisang 

25. Kamis, 09 September 2021 Melanjutkan Fun Learning 

26. Jumat, 10 September 2021 Mengikuti pengajian Pondok Pesantren 

Salafiyah Ibtidaa’ul Hasan 

27. Sabtu, 11 September 2021 Mengadakan sosialisasi tentang 

pentingnya memanfaatkan waktu serta 

mengatur keuangan di masa pandemi   

28. Senin, 13 September 2021 Membuat poster tips agar keuangan 

terkelola dengan baik 

29. Selasa, 14 September 2021 Membuat akun Buku kas untuk UMKM 

30. Kamis, 16 September 2021 Penutupan sekaligus penarikan 

Mahasiswa PKPM melalui Zoom 

meeting 
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2.3 Hasil Kegiatan dan Dokumentasi  

2.3.1 Program Digitalisasi UMKM 

Persaingan bisnis yang semakin tinggi menuntut setiap pelaku usaha melakukan 

strategi pemasaran yang sesuai dengan perkembangan zaman. Apalagi sejak 

indonesia mengalami pandemi Covid-19 daya beli masyarakat jadi menurun. Oleh 

sebab itu, pelaku usaha harus menguasai digital marketing sebagai salah satu 

pemasaran produk paling efektif saat ini. Program ini bertujuan untuk 

meningkatkan pengetahuan dan keterampilan tentang pemasaran digital, terutama 

media sosial bagi para pelaku UMKM untuk meningkatkan penjualan dan laba 

mereka di masa pandemi Covid-19 ini. 

  
Gambar.1 Pembuatan Logo Keripik Pisang 

 

 
Gambar.2 Kemasan Keripik Pisang dengan Logo baru 
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Gambar.3 Membuat Gogle Maps UMKM Keripik Pisang 

 

 
Gambar.4 Memasarkan Keripik Pisang melalui Facebook 
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Gambar.5 Membuat Akun Instagram untuk pemasaran 

 

 

Gambar.6 Membuat akun Shopee untuk pemasaran 
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Gambar.7 Membuat akun Buku Kas untuk UMKM 

2.3.2 Gotong Royong bersama Anak-anak Kampung Kali Cirebon 

Dalam  memperingati Hari Kemerdekaan Indonesia yang ke-76 tahun, anak-anak 

Kampung Kali Cirebon bergotong royong membersihkan sekeliling jalan dengan 

tetap mempertahankan protokol kesehatan. Gotong royong  dilakukan supaya 

Kampung tetap terjaga kebersihannya meskipun dimasa PPKM. Ada potensi besar 

dalam semangat kebersamaan anak-anak di Kampung Kali Cirebon, hal ini dapat 

terlihat dari semangat dan antusias yang luar biasa dari anak-anak tersebut.  
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Gambar.8 Gotong Royong bersama Anak-anak 

2.3.3 Mengadakan Perlombaan dalam Rangka Memperingati Hari 

Kemerdekaan yang Ke-76Tahun Secara Online  

Melihat semangat dan antusias yang luar biasa dari Masyarakat, penulis 

berinisiatif untuk mengadakan perlombaan. Namun dikarenakan masa PPKM, 

masyarakat tidak dapat mengadakan secara langsung/offline. Oleh sebab itu, 

penulis berencana untuk mengadakan perlombaan secara online dengan meminta 

bantuan kepada Pemuda-Pemudi Kampung Kali Cirebon. Dengan ini meskipun 

dalam masa PPKM, masyarakat tetap dapat meningkatkan kreatifitas dirumah 

masing-masing. Pendaftaran dilakukan secara Online melalui Link: 

https://forms.gle/jwXqzjNYSCFHSRFb8 

https://forms.gle/jwXqzjNYSCFHSRFb8
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Gambar.9 Membuat form pendaftaran 

2.3.4 Sosialisasi tentang Pentingnya Memanfaatkan Waktu serta Mengatur 

Keuangan Dimasa Pandemi. 

Pandemi berlangsung sudah lebih dari setahun lamanya. Tidak ada yang dapat 

memprediksi masih berapa lama lagi pandemi ini berlangsung. Mengelola waktu 

di masa pandemi tidak mudah. Waktu terus berjalan tidak dapat dikembalikan 

lagi,untuk itu masyarakat harus bisa memanfaatkan waktu dengan baik, efektif 

dan efisiensi. Salah satu dampak dari pandemi ini yaitu keuangan yang berpotensi 

menjadi tidak sehat. Dengan segala resiko dan ketidakpastian yang dapat terjadi 

dimasa pandemi, masyarakat perlu lebih cermat dalam mengelola keuangan.  
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Gambar.10 Sosialisasi kepada mayarakat 

2.3.5 Membuat Poster tentang Tips Agar Keuangan Terkelola dengan Baik 

Pandemi Covid-19 berdampak negatif pada perekonomian masyarakat. Oleh 

sebab itu masyarakat harus dapat mengatur pengeluaran, supaya tetap stabil. 

Penulis membuat sebuah poster ajakan untuk masyarakat supaya mengelola 

keuangan dengan baik. 

 

Gambar.11 Poster ajakan untuk masyarakat 
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2.3.6 Fun Learning bersama Anak-anak Kampung Kali Cirebon 

Pada masa pandemi Covid-19, sangat berpengaruh terhadap pendidikan. Hal ini 

terlihat dari diadakannya sekolah secara online. Namun dikarenakan kurang 

pemantauan dari orangtua, tidak sedikit anak yang semakin hari semakin malas 

belajar. Oleh sebab itu, penulis mengadakan sebuah kegiatan Fun Learning untuk 

membangkitkan kembali semangat belajar Anak-anak. Fun Learning yaitu dua 

kata berbeda arti yang dipadukan. Fun berarti kegembiraan, sedangkan Learning 

berarti belajar. Belajar menyenangkan sangat perlu karena dalam proses 

pembelajaran karena sangat membantu bagi Anak-anak untuk bisa menjadikan 

bahan pelajaran menjadi bermakna, memberi motivasi belajar, dan menyediakan 

kepuasan belajar. Karena belajar yang menyenangkan akan membuat anak merasa 

tidak dibebani atau tidak dipaksa untuk belajar. 

  
Gambar.12 Kegiatan Fun Learning 
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2.3.7 Membantu Para Petani Menanam serta Memanen Hasil Tanamannya 

A. Membantu Menanam Bibit Cabai 

 Langkah awal menanam bibit cabai yaitu mengolah lahan pertanaman 

dengan membersihkan segala macam tanaman yang tumbuh di areal yang 

akan ditanami, dan dapat dengan bebas mendapatkan sinar matahari 

langsung sehingga dapat terbebas dari gangguan hama dan penyakit. 

Supaya hasil memuaskan, cabai ditanam dengan kelembaban yang tidak 

terlalu tinggi, ditanam pada tanah sawah maupun tanah yang gembur, 

subur, tidak terlalu liat dan cukup air. 

 
Gambar.13 Membantu penanaman bibit cabai 
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B. Membantu Memanen Jahe Merah 

Hasil dari panen jahe merah kemudian diproduksi menjadi wedang jahe 

dengan ditambah  campuran lain, yang tentu rasanya sangat enak dan 

berkhasiat bagi kesehatan. Wedang jahe yang sudah dikemas dipasarkan 

melaluli sosial media.  

  
Gambar.14 Membantu memanen jahe merah 

2.4 Dampak Kegiatan 

Adanya Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) Mandiri 2021 yang 

diselenggarakan oleh Kampus Institut Informatika dan Bisnis Darmajaya didaerah 

Kampung Kali Cirebon mendapat respon yang sangat baik dari aparat desa dan 

masyarakat. Pelaksaan program PKPM ini memberikan dampak positif bagi 

UMKM dan masyarakat.  

Adapun dampak yang dirasakan adalah sebagai berikut : 

1. Dengan pemanfaatan digital marketing telah membuat penjualan UMKM 

Keripik Pisang Rindu Ibu meningkat dengan pesat. Hal ini dikarenakan, 

UMKM keripik pisang Rindu Ibu mulai dikenal masyarakat secara luas 

melalui media sosial dengan Logo barunya. 
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2. Meningkatnya semangat kebersamaan masyarakat khususnya Anak-anak 

meskipun dimasa pandemi Covid-19. 

3. Tetap bertahannya semangat memperingati Hari Kemerdekaan meskipun 

dimasa PPKM dengan meningkatkan kreatifitas masyarakat dirumah 

masing-masing. 

4. Meningkatnya kesadaran masyarakat Kampung Kali Cirebon tentang 

pentingnya memanfaatkan waktu dan mengatur keuangan dimasa pandemi 

Covid-19. 

5. Membuat masyarakat mengetahui bagaimana cara mengelola keuangan 

dengan baik melalui media poster. 

6. Bangkitnya kembali semangat belajar Anak-anak tanpa mermbuat anak 

merasa terbebani atau tidak dipaksa untuk belajar. 

7. Meningkatnya rasa kerja sama antara petani dan mahasiswa dengan saling 

membantu dan berbagi ilmu pengetahuan. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  

 
 

BAB III 

PENUTUP 

3.1 Kesimpulan   

Pelaksanaan Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) merupakan wujud 

nyata kontribusi Institut Informatika dan Bisnis Darmajaya dalam upaya 

pemulihan ekonomi terhadap perekonomian masyarakat. Berdasarkan rangkaian 

program kerja yang dilakukan oleh penulis dapat diambil kesimpulan sebagai 

berikut: 

1. Pemilik UMKM sudah bisa melakukan digital marketing khususnya media 

sosial. 

2. Anak-anak kembali bersemangat dalam belajar dengan senang hati. 

3. Masyarakat sudah bisa memanfaatkan waktu dan mengatur keuangannya 

sehingga terkelola dengan baik. 

3.2 Saran 

A. Bagi UMKM 

1. Tingkatkan ketelitian dan kerapihan dalam pencatatan transaksi. 

2. Tingkatkan pengetahuan tentang persaingan bisnis. 

3. Tingkatkan pemahaman tentang strategi pemasaran yang baik. 

B. Bagi Masyarakat 

1. Masyarakat hendaknya lebih mengerti bahwa kegiatan PKPM ini 

bukan hanya untuk kepentingan mahasiswa saja, tetapi kepentingan 

masyarakat desa setempat, dimana mahasiswa sebagai motivator yang 
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membantu memecahkan masalah sehingga diharapkan kerjasama 

masyarakat dalam setiap program lebih baik lagi. 

2. Tingkatkan pengetahuan dan rasa keingintahuan mengenai informasi 

teknologi yang dapat mempermudah masyarakat dalam hal apapun 

supaya masyarakat tidak gagap teknologi. 

3.  Tingkatkan perhatian kepada anak-anak terutama dalam hal pelajaran. 

C. Bagi Institusi 

1. Kegiatan PKPM ini sebaiknya sebaiknya diadakan kembali pada 

periode mendatang, karena kegiatan ini memberikan nilai positif bagi 

mahasiswa dalam mengembangkan potensi dalam diri, sehingga 

terciptanya empati dalam diri mahasiswa melalui program interaksi 

dan sosialisasi terhadap masyarakat setempat. 

2. Kedepannya dalam melaksanakan kegiatan PKPM panitia pelaksana 

dan pihak-pihak yang terkait dapat lebih matang mempersiapkan dan 

menjelaskan lebih detail tentang formulir yang digunakan supaya tidak 

membuat peserta tidak kebingungan. 

3.3 Rekomendasi 

Adapun rekomendasi yang dapat diberikan yaitu : 

 

A. Bagi UMKM 

1. Perlu adanya keberanian dalam membuka usaha, jangan ragu-ragu 

pertahankan komitmen dalam berusaha. 
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B. Bagi Mahasiswa 

1. Perlu adanya sifat positif yang dominan didalam diri mahasiswa, hal 

ini dapat memberikan pengaruh kepada respon masyarakat terhadap 

program yang diadakan mahasiswa. 

2. Mahasiswa perlu menerapkan budaya 5S (Senyum,Sapa,Salam,Sopan, 

Santun) dimanapun dan kepada siapapun. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



23 
 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Tim penyusun. 2021. Panduan Praktek Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM)  

              Mandiri Institut Informatika dan Bisnis Darmajaya. 

https://investasi.unwir.ac.id/index.php/investasi/article/view/83 

https://sg.docworkspace.com/d/sINOrycYvsLCsigY 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://investasi.unwir.ac.id/index.php/investasi/article/view/83
https://sg.docworkspace.com/d/sINOrycYvsLCsigY


 

 

 

 

 

 

 

 

 

“LAMPIRAN” 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 1. Dokumentasi Aktivitas PKPM 

 

      

  
Meminta izin kepada ketua RT  Meminta izin kepada UMKM 

  

    
Membantu menebang pisang   Membuat undangan sosialisasi 

 

 
Membantu produksi Keripik Pisang 



 

 

 

   
Membantu memasarkan Keripik Pisang 

 

   
Mengikuti pengajian Ponpes Salafiyah 

 

 
Mengajak anak-anak belajar Qosidah 



 

 

 
Membantu membuat gula merah 

 

        

           
        Membantu menjemur kopi     Membantu Menjemur Lada 

 

   
Mengajak anak-anak untuk membersihkan masjid 



 

 

Lampiran 2. Surat Pengantar Pelaksanaan PKPM Mandiri 2021 

 



 

 

 

 



 

 

Lampiran 3.Formulir Pendaftaran PKPM Mandiri 2021 

 



 

 

Lampiran 4. Formulir Kunjungan PKPM Mandiri 2021 

 



 

 

Lampiran 5. Formulir Kegiatan PKPM Mandiri 2021 

 
 



 

 

 
 

 



 

 

Lampiran 6. Formulir Pengajuan Judul PKPM Mandiri 2021 

 
 



 

 

Lampiran 7. Formulir Daftar Hadir Peserta PKPM Mandiri 2021 

 
 



 

 

Lampiran 8 . Formulir Bimbingan Penulisan Laporan PKPM Mandiri 2021 

   

 



 

 

 

 


