
 

 

x 

 

ABSTRAK 

PENGARUH INSTAGRAM ADS DAN ENDORSE TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PRODUK SCARLETT 

Oleh: 

YUDI ANTONI 

1812110409 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Instagram Ads dan Endorse 

terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Scarlett. Penelitian ini merupakan 

penelitian kuantitatif dengan sampel sebanyak 100 responden yang ditentukan 

dengan menggunakan metode nonprobability sampling dan teknik purposive 

sampling.  Data yang terkumpul di analisis menggunakan regresi linier berganda 

meliputi variabel bebas yaitu instagram Ads dan Endorse, variabel terikat yaitu 

keputusan pembelian, hasil penelitian menunjukan bahwa pengujian secara parcial 

( uji T)  maupun silmultan ( uji F), diperoleh variabel Instagram Ads dan variabel 

Endorse berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Oleh karna itu scarlett 

diharapkan menggunakan Instagram Ads yang lebih beragam dan Endorse yang 

lebih relevan dengan produk yang di tawarkan. 
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