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BABV

SIMPULANDANSARAN

1 Kesimpulan

Berdasarkan analisis data dan pengujian hipotesis yang telah

dilaksanakanmengenaiPengaruhLiveStreaming ,yaituInteraktivitas,

Visualisasidan Profesionalisasiterhadap niatbelilip tintImplora di

Shopee(PadaKonsumenRemajaIndonesia),makadisimpulkanbahwa:

1.Interaktivitas(X1)berpengaruhpositifdansignifikanterhadapniatbeli

liptintImploradiShopee(StudiPadaKosumenRemajaIndonesia)

2.Visualisasi(X2)berpengaruhpositifdansignifikanterhadapniatbelilip

tintImploradiShopee(StudiPadaKosumenRemajaIndonesia)

3.Profesionalisasi(X3) berpengaruh positifnamun tidak signifikan

terhadap niatbeliliptintImploradiShopee(StudiPadaKosumen

RemajaIndonesia)

4.Interaktivitas(X1)Visualisasi(X2)danProfesionalisasi(X3)Secara

Simultan Berpengaruh PositifTerhadap niatbelilip tintImplora di

Shopee(StudiPadaKosumenRemajaIndonesia)

5.2Saran

Berdasarkan hasilpenelitian yang telah dilakukan pada e-commerce

shopee,makadisarankanhal-halberiut:

1.Hasilpenelitianmenyatakanbahwainteraktivitasmemilikipengaruh

terhadapniatbeli,denganberbagaiinterkasiyangmenariksaatlive

streaming berlangsung,disarankan streamer dapat memahami

kebutuhankonsumenyangsukadenganinteraksi– interaksiyang
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menarik,sertadisarankanjugaagarlebihmemperhatikanpertanyaan

– pertanyaan penting yang ditanyakan oleh penonton agar

komunikasinyatersampaikandenganbaik.

2.Hasilpenelitian menyatakan bahwa visualisasimemilikipengaruh

terhadap niat,maka dariitu disarankan streamerharusmampu

menampilkanhal–halmenarikpadasaatlivestreamingberlangsung,

memberikangambaranyangjelasdanpemahamanyangjelasagar

parapenontonmerasanyamandanbetahkarenaketikapenonton

sudahmerasanyamanmakakecenderunganniatuntukmembeliakan

muncul.

3.Hasil penelitian menyatakan bahwa profesionalisasi memiliki

pengaruh terhadap niatbeli,dimana sikap – sikap profesional

streamersangatdiperhatikan oleh penonton,sepertipemahaman

suatu produk,kecakapan serta mutu,jadidisarankan tingkatkan

pemahamanstreamerterhadapprodukliptintImplorasertamampu

bersikaplebihprofesionalketikamenanggapipertanyaandaripara

penonton,sehinggapenontonmerasayakindanpercayaterhadap

produkliptintImplorayangsedangdipromosikan.


