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Persaingan dalam dunia industri makanan dan minuman saat ini menjadi area yang 

semakin menguntungkan bagi para pebisnis. Hal ini dari industri skala kecil sampai 

dengan skala besar. Akibat dari banyaknya persaingan antar perusahaan minuman 

maupun makanan, ini dapat menimbulkan barang sisa yang mengalami masa 

kadaluarsa produk yang menyebabkan kerugian bagi perusahaan. Tujuan dari 

penelitian ini yaitu memfokuskan dalam menerapkan metode K-Nearest Neighbor 

(KNN) dalam memprediksi penjualan produk minuman terlaris yang berguna untuk 

memberikan informasi kepada pihak perusahaan tentang hasil akurat yang telah 

dilakukan dalam pemrosesan metode K-Nearest Neighbor (KNN) tersebut. 

Tahapan Penelitian yang dilakukan memiliki 5 tahapan: Data Selection, Data 

Preprocessing, Transformation, Data Mining  ̧Evaluation. Hasil dari penelitian ini 

adalah berhasil mendapatkan hasil akurasi yang tepat untuk perusahaan dalam 

memproduksi produk minuman dengan hasil menggunakan data sebanyak 4023 

data dengan 70% data sebagai data training dan 30% sebagai data testing akurasi 

sebesar 84,66%. 
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