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Penelitian Ini Bertujuan Untuk Mengetahui Pengaruh E-WOM Dan Brand Image Terhdap
Minat Berkunjung. Jenis Penelitian Yang Digunakan Dalam Penelitian Ini Adalah Jenis
Kuantitatif Dengan Metode Penelitian Lapangan (Field Research). Populasi Penelitian Ini
Adalah Wisatawan Domestik Sebanyak 110 Wisatawan. Teknik Pengambilan Sampel Yang
Digunakan Dalam Penelitian Ini Adalah Teknik Purposive Sampling. Alat Analisis
Menggunakan Alat Regresi Linier Berganda. Hasil Dari Penelitian Ini Menyatakan Bahwa
Electronic Word Of Mouth Dan Brand Image Berpengaruh Terhadap Minat Berkunjung
Pada Hotel Golden Tulip Lampung.
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