
DAFTAR PUSTAKA

Depari, G. S., & Ginting, N. (2022). The Influence Of Online Customer Review And
Perceived Quality Toward Customer Purchase Decision At Lazada Online
Retail Company. Jurakunman (Jurnal Akuntansi dan Manajemen), 15(1), 1-19.

Harli, I. I., Mutasowifin, A., & Andrianto, M. S. (2021). Pengaruh Online Consumer
Review dan Rating terhadap Minat Beli Produk Kesehatan pada E-Marketplace
Shopee Selama Masa Pandemi COVID-19. INOBIS: Jurnal Inovasi Bisnis dan
Manajemen Indonesia, 4(4), 558-572.

Holleschovsky, N. I., & Constantinides, E. (2016). Impact of online product reviews on
purchasing decisions. In Proceedings WEBIST 2016: The 12th International
Conference on Web Information Systems and Technologies.

Julianti, Y. A. (2019). pengaruh Online Costumer Review Dan Online Costumer Rating
Terhadap Keputusan Pembelian Online Marketplace (Studi Mahasiswa
Universitas Pasir Pengaraian). Cano Ekonomos, 8(1), 0-8.

Komariyah, D. I. (2022). Pengaruh Online Customer Riview dan Rating Terhadap
Minat Pembelian Online Shopee (Studi Kasus Pada Santri Putri Pondok
Pesantren Salafiyah Syafi'iyah Seblak Jombang). BIMA: Journal of Business
and Innovation Management, 4(2), 343-358

Lupiyoadi, Rambat Dan Ikhsan, Ridho Bramulya. 2015. Praktikum Metode Riset
Bisnis, Jakarta: Salemba Empat.

Mawa, S. F., & Cahyadi, I. F. (2021). Pengaruh Harga, Online Customer Review dan
Rating Terhadap Minat Beli di Lazada (Studi Kasus Mahasiswa Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kudus Angkatan 2017). BISNIS: Jurnal Bisnis
dan Manajemen Islam, 9(2), 253-278.

Mulyandi, M. R. (2022). Pengaruh Online Customer Review Dan Online Customer
Rating Terhadap Minat Beli Pelanggan E-Commerce. Jurnal Ekonomi,
Manajemen Pariwisata Dan Perhotelan, 1(1), 121-125.

Purwanto, N. (2019). Pengaruh Perceived Risk dan Online Costumer Review
Terhadap Keputusan Pembelian Online di Tokopedia (Studi Pada Konsumen
Tokopedia di Kota Jombang). Jurnal Eksekutif, 16(2).

Riyanjaya, N. A., & Andarini, S. (2022). Pengaruh Online Customer Review dan Online
Customer Rating Terhadap Minat Beli Produk Wardah Di Situs Belanja Online
Shopee. El-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis Islam, 3(5), 909-926.

Setyani, A. H., & Azhari, M. Z. (2021). Pengaruh Korean Wave dan Ulasan Online
terhadap Minat Beli Produk Skin Care Korea Selatan. Ikra-Ith Ekonomika, 4(1),
67-74.

Sugiyono (2018). Metode Penelitian Manajeman. Bandung: PT Alfabeta.
Sutanto, F. (2019). Pengaruh Karakteristik Celebrity Endorser Terhadap Minat Beli

Produk Mister Cheesy (Doctoral dissertation, Universitas Ciputra Surabaya).



Syarifah, E., & Karyaningsih, K. (2021). Pengaruh Online Customer Review Dan
Kepercayaan Terhadap Minat Beli Pada Marketplace Lazada. YUME: Journal
of Management, 4(1).

Umar, N. J., & Akhfar, M. (2021). Pengaruh rating terhadap minat beli online
customer pada layanan go-food melalui aplikasi gojek. KAREBA: Jurnal Ilmu
Komunikasi.

Von Helversen, B., Abramczuk, K., Kopeć, W., & Nielek, R. (2018). Influence of
consumer reviews on online purchasing decisions in older and younger adults.
Decision Support Systems, 113, 1-10.

Wibisono, H., Wijaya, K. E., & Andreani, F. (2021). Pengaruh Online Review Dan Online
Rating Terhadap Minat Beli Pada Konsumen Pergikuliner Di Surabaya. Jurnal
Hospitality Dan Manajemen Jasa, 9(1).

Hasrul, A. F., Suharyati, S., & Sembiring, R. (2021). Analisis Pengaruh Online
Customer Review dan Rating terhadap Minat Beli Produk Elektronik di
Tokopedia. Konferensi Riset Nasional Ekonomi Manajemen dan Akuntansi,
2(1), 1352-1365.

Damayanti, R. S. (2019). Pengaruh online customer review and rating, e-service
quality dan price terhadap minat beli pada online marketplace shopee (Studi
Empiris Pada Mahasiswa Universitas Muhammadyah Magelang). In
UMMagelang Conference Series (pp. 684-693).


