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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Store Atmosphere dan Promosi 

Penjualan terhadap Keputusan Pembelian Di Indogrosir Bandar Lampung. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif, pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan teknik purposive sampling. Dimana jumlah populasi 

dalam penelitian ini adalah 160 orang Responden yang mewakili pernah belanja di 

Indogrosir Bandar Lampung. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

analisis regresi linier berganda. Data penelitian diolah dengan menggunakan 

Microsoft Excel dan Software SPSS 20. Variabel bebas pada penelitian ini adalah 

Store Atmosphere (X1), Promosi Penjualan (X2). Variabel terikat pada penelitian ini 

adalah Keputusan Pembelian (Y). Pengujian hipotesis menghasilkan bahwa 

variabel Store Atmosphere, dan Promosi Penjualan berpengaruh secara positif 

terhadap Keputusan Pembelian Indogrosir Bandar Lampung. Untuk Indogrosir 

sudah seharusnya memperhatikan terkait hal-hal yang dapat mempengaruhi 

keputusan pembelian yaitu suasana toko, promosi dan lokasi sehingga dapat 

memberikan efek baik bagi sehingga apa yang diharapkan perusahaan dapat 

tercapai secara maksimal. Pada aspek promosi penjualan, Indogrosir di Bandar 

Lampung dapat lebih sering memberikan kupon diskon yang menarik di hari-hari 

tertentu seperti hari raya, hari ulang tahun pelanggan, dan berbagai promo menarik 

lainnya untuk menarik minat pelanggan berkunjung kembali. 
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