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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pengelolaan data, pengujian hipotesis yang telah 

dilakukan mengenai pengaruh Brand Ambassador dan Content Marketing 

Terhadap Minat Beli Pinky Shop 3 Bandar Lampung. Maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil penelitian ini menujukkan variabel Brand Ambassador (X1) 

berpengaruh signifikasi terhadap minat beli (Y) konsumen Pinky Shop 3 

Bandar Lampung. 

2. Hasil penelitian ini menujukkan variabel Content Marketing (X2) 

berpengaruh signifikasi terhadap minat beli (Y) konsumen Pinky Shop 3 

Bandar Lampung. 

3. Hasil penelitian ini menujukkan variabel Brand Ambassador (X1) dan 

Content Marketing (X2) secara bersama-sama bergpeharuh signifikasi 

terhadap minat beli (Y)  konsumen Pinky Shop 3 Bandar Lampung. 

 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah diuraikan, maka dalam 

meningkatkan minat beli konsumen pada Pinky Shop 3 Bandar Lampung, 

maka disarankan oleh peneliti sebagai berikut: 

1. Peneliti menyarankan kepada pihak Pinky Shop 3 Bandar Lampung 

untuk memperhatikan Brand Ambassador yang memiliki daya tarik 

tinggi. 

2. Peneliti menyarankan kepada pihak Pinky Shop 3 bandar Lampung 

untuk memberikan content marketing yang mudah dipahami agar dapat 

meningkatkan minat beli konsumen. 
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