BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Hasil

Iklan Online:

Kampanye iklan online MyRepublic menghasilkan tingkat konversi yang baik dan
ROI yang positif, memperkuat penjualan dan pertumbuhan bisnis. Pembahasan:
Dengan menargetkan iklan mereka dengan tepat kepada audiens yang relevan,
MyRepublic berhasil memaksimalkan efektivitas kampanye iklan mereka dan

mendapatkan hasil yang signifikan.

Analisis Data:

Analisis data yang cermat memberikan wawasan berharga tentang Kkinerja
kampanye pemasaran digital MyRepublic, memungkinkan mereka untuk
mengidentifikasi area yang perlu ditingkatkan dan mengoptimalkan strategi
pemasaran mereka ke depannya

4.2 Pembahasan

Konsistensi dan Aktivitas:

Kunci keberhasilan pemasaran media sosial adalah konsistensi dan aktivitas yang
berkelanjutan. MyRepublic perlu memastikan bahwa mereka aktif secara teratur,
mengunggah konten yang relevan, dan terlibat dengan audiens mereka secara

konsisten.

Konten yang Menarik:
Konten yang menarik dan bervariasi sangat penting untuk menarik perhatian
pengguna media sosial. MyRepublic harus memahami minat dan preferensi audiens

mereka untuk membuat konten yang relevan dan menarik.
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Analisis dan Optimalisasi:

Penting bagi MyRepublic untuk terus memantau kinerja kampanye mereka di media
sosial dan menggunakan data analitik untuk mengidentifikasi apa yang berhasil dan
apa yang tidak. Dengan memahami metrik seperti tingkat keterlibatan, jangkauan,
dan konversi, mereka dapat mengoptimalkan strategi mereka untuk mencapai hasil

yang lebih baik.

Kolaborasi dengan Influencer:

MyRepublic dapat mempertimbangkan kerjasama dengan influencer atau tokoh
terkenal dalam industri teknologi atau gaya hidup yang memiliki audiens yang
relevan dengan target pasar mereka. Kolaborasi semacam itu dapat membantu
meningkatkan kesadaran merek dan memperluas jangkauan pemasaran mereka di

media sosial.

Data Yang Relevan
Penting bagi MyRepublic untuk mengumpulkan dan menganalisis data yang relevan
dengan tujuan bisnis mereka. Ini bisa termasuk data tentang penggunaan internet, interaksi

pelanggan dengan situs web dan media sosial mereka, data geografis, dan sebagainya.
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