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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Efektivitas Promosi Social Media
Marketing Instagram Terhadap Minat Beli Produk-Produk PT. Tunas Dwipa Matra
Bandar Lampung. Jenis penelitian ini bersifat kuantitatif dengan menggunakan
analisis AIDA. Populasi penelitian ini adalah pengikut media sosial PT. Tunas
Dwipa Matra dan juga konsumen PT. Tunas Dwipa Matra yang berjumlah 100
responden. Hasilpenelitian ini menunjukkan bahwa promosi media sosial instagram
yang dilakukan PT. Tunas Dwipa Matra Bandar Lampung memiliki efektivitas yang
baik tetapi perlu di lakukan penguatan promosi di mediasosial untuk meningkatkan
action atau tindakan yang dilakukan konsumen atau pengikut.
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