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Perkembangan dalam ranah bisnis tengah mengalami kemajuan pesat, yang pada gilirannya
mendorong munculnya persaingan yang semakin intens antara para pelaku usaha. Situasi ini
menuntut para pengusaha untuk senantiasa memiliki pemahaman yang mendalam mengenai
kondisi pasar saat ini serta permintaan yang diinginkan oleh konsumen. Dalam konteks
persaingan bisnis yang sengit ini, kewirausahaan harus mampu menjadikan pemahaman ini
sebagai pijakan untuk memperoleh keunggulan yang dibutuhkan dalam bersaing.

Metode penelitian yang digunakan Metode penelitian Deskriptif. Penelitian deskriptif adalah
jenis penelitian yang menggambarkan apa yang dilakukan oleh perusahaan berdasarkan fakta-
fakta yang ada untuk selanjutnya diolah menjadi data. Penelitian ini juga merupakan
penelitian kuantitatif yang menggunakan metode survey.Metode survey dijalankan dengan
menggunakan kuesioner sebagai instrument utama untuk mengumpulkan data

Hasil penelitian yaitu berdasarkan hasil hipotesis, ditemukan bahwa terdapat pengaruh
positif dari pemasaran digital terhadap kualitas pengelolaan UMKM budidaya jamur di
Kabupaten Tulang Bawang, bahwa pengaruh inovasi produk terhadap peningkatan kualitas
pengelolaan UMKM budidaya jamur di Kabupaten Tulang Bawang memiliki dampak yang
signifikan. Hasil hipotesis menunjukkan bahwa pengaruh secara simultan pemasaran digital
dan inovasi produk terhadap kualitas pengelolaan UMKM budidaya jamur di Kabupaten
Tulang Bawang memiliki dampak signifikan terhadap peningkatan kualitas pengelolaan
UMKM yang ada saat ini.

Adapun implikasi yaitu dari temuan bahwa pemasaran digital dan inovasi produk secara
simultan memiliki dampak signifikan terhadap kualitas pengelolaan UMKM menunjukkan
bahwa pendekatan holistik yang mengintegrasikan kedua aspek ini adalah kunci keberhasilan
dalam meningkatkan performa UMKM di industri budidaya jamur. Ini menekankan perlunya
strategi terpadu yang menggabungkan pemasaran digital yang efektif dengan inovasi produk
yang berkelanjutan untuk mencapai peningkatan kualitas pengelolaan UMKM secara
menyeluruh.
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