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FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI NIAT BERINVESTASI 

MELALUI APLIKASI SHOPEE MENGGUNAKAN MOBILE PAYMENTS 

PADA GENERASI Z DI BANDAR LAMPUNG 
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Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi di era revolusi industri menuju 5.0 

ini telah berkembang berlipat ganda. Calon investor pada saat ini lebih mudah 

berinvestasi melalui aplikasi online yang memungkinkan individu untuk mulai 

berinvestasi hanya dengan beberapa klik di ponsel mereka. Tujuan penelitian ini adalah 

untuk menganalisis faktor-faktor yang mempengaruhi niat berinvestasi reksa dana pada 

Generasi Z di Bandar Lampung, dengan melihat pengaruh norma subjektif, persepsi 

kemudahan penggunaan dan persepsi manfaat terhadap niat berinvestasi. Jenis 

Penelitian ini adalah asosiatif dengan pendekatan kuantitatif dan menggunakan data 

primer. Tehnik analisis data menggunakan regresi linear berganda, dengan populasi 

penelitian adalah Generasi Z di Bandar Lampung, dan didapatkan sampel sebanyak 100 

responden. Hasil penelitian menunjukkan norma subjektif dan persepsi manfaat 

berpengaruh positif signifikan terhadap niat berinvestasi reksa dana, sedangkan secara 

persepsi kemudahan penggunaan tidak berpengaruh signifikan terhadap niat 

berinvestasi reksa dana melalui aplikasi Shopee menggunakan mobile payments di 

Bandar Lampung. 

Kata Kunci: Niat Berinvestasi, Norma Subjektif, Persepsi Kemudahan Penggunaan, 

Persepsi Manfaat, Mobile Payments 
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