
 

 

Daftar Pustaka 

 

Agatha, C., Tumbel, A., & Soepeno, D. (2019). Pengaruh brand image dan 

electronic word of mouth terhadap minat beli konsumen Oriflame dI 

Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan 

Akuntansi, 7(1). 

Amalia, D. W., & Zuliestiana, D. A. (2020). Pengaruh Electronic Word of Mouth 

Di Media Sosial Youtube Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik New 

Wardah Exclusive Series (Studi Kasus Kota-Kota Di Jawa Barat). Jurnal 

Mitra Manajemen, 4(6), 871-884. 

Amruddin, Priyanda, R., Agustina, T. S., Ariantini, N. S., Rusmayani, N. G. A. L., 

Aslindar, D. A., Ningsih, K. P., Wulandari, S., Putranto, P., Yuniati, I., 

Untari, I., Mujiani, S., & Wicaksono, D. (2022). Metodologi Penelitian 

Kuantitatif. PRADINA PUSTAKA.  

Azizah, D. U., & Rafikasari, E. F. (2022). Pengaruh Content Marketing Dan 

Social Media Marketing Instagram Terhadap Minat Beli Konsumen@ 

Souvenirmurah_Ta Di Masa Pandemi. Juremi: Jurnal Riset Ekonomi, 2(1), 

135-146. 

Digdowiseiso, K. (2017). Metodologi Penelitian Ekonomi dan Bisnis. Lembaga 

Penerbitan Universitas Nasional.  

Digdowiseiso, K., Lestari, R., & Safrina, D. (2022). Pengaruh Persepsi Harga Dan 

Promosi Terhadap Minat Beli Konsumen Melalui Brand Image Produk 

Kecantikan Di Aplikasi Sociolla. Journal of Syntax Literate, 7(3). 

Dwita, M. (2022). Pengaruh Customer Relationship Marketing Dan Konten 

Marketing Terhadap Minat Beli Konsumen. Jurnal Akuntansi, Manajemen 

dan Ekonomi Digital, 64-79. 

Elvina, N., & Sarah, S. (2021). Pengaruh Harga Dan Electronic Word of Mouth 

(Ewom) Terhadap Minat Beli Emina Kosmetik. Jurnal Indonesia 

Membangun, 20(1), 84-98. 

Fhonna, R. A., & Utami, S. (2018). Pengaruh Electronic Word Of Mouth 

Terhadap Keterlibatan Keputusan Pembelian Dan Kepercayaan Pada 

Konsumen Shopee Di Universitas Syiah Kuala. Jurnal Ilmiah Mahasiswa 

Ekonomi Manajemen, 3(3), 20-32. 

Husna, R., & Dirgantara, I. M. B. (2018). Analisis Pengaruh electronic Word of 

Mouth di Media Sosial Youtube Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik 

Sariayu. Diponegoro Journal of Management, 7(3), 95-109. 



 

Kusnadi, I., Nurlenawati, N., & Yani, D. (2022). Penerapan Pemasaran Digital 

Sebagai Upaya Meningkatkan Pendapatan Pada UMKM Saung Tutut 

Tegalsawah di Kota Karawang. Journal of Business and Economics 

Research (JBE), 3(3), 306-310. 

Musnaini, S., Wijoyo, H., & Indrawan, I. (2020). Digital Marketing. CV. Pena 

Persada. 

Nefrida, N., Riati, R., & Mustofa, R. (2022). Pengaruh Content Marketing 

Terhadap Minat Berbelanja Online Pada Media Instagram (Studi kasus: 

Mahasiswa STIE Persada Bunda di Pekanbaru). Jurnal Bisnis Kompetitif, 

1(2), 166-183. 

Pandelaki, B. K. M., Mandey, S. L., & Raintung, M. C. (2023). Pengaruh 

Electronic Word Of Mouth, Lokasi dan Harga Terhadap Minat Beli Di R-

ZONE Cafe Langowan. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, 

Bisnis dan Akuntansi, 11(1), 312-232. 

Pertiwi, D., & Gusfa, H. (2018). Pengaruh Content Marketing Terhadap 

Pembentukan Brand Awareness Pada Kalbis Institute. Jurnal Media Kom, 

8(2), 45-57. 

Pratama, H., & Solihin, I. (2023). Pengaruh Content Marketing dan Sosial Media 

Marketing Terhadap Minat Beli Konsumen Sarung Pada Market Place 

(Lazada). Cakrawala Repositori IMWI, 6(2), 1124-1132. 

Prihartini, D., & Damastuti, R. (2022). Pengaruh e-WOM terhadap Minat Beli 

Skincare Lokal pada Followers Twitter@ ohmybeautybank (Doctoral 

dissertation, Universitas AMIKOM Yogyakarta). 

Purwanto, Y., & Sahetapy, W. L. (2022). Pengaruh Content Marketing Dan 

Influencer Endorser Terhadap Purchase Intention Pada Brand Skincare 

Somethinc. Agora, 10(1). 

Rahayu, R. O. C., & Mulyaningsih, H. D. (2021). Pengaruh Content Marketing 

dan Dukungan Influencer terhadap Minat Beli Konsumen pada Produk 

Fashion. Jurnal Riset Manajemen dan Bisnis, 137-146. 

Roza, A. S., & Jumhur, H. M. (2021). Pengaruh Electronic Word Of Mouth 

(Ewom) Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Followers Akun Instagram 

Avoskin Beauty. eProceedings of Management, 8(6). 

Sagita, G., & Wijaya, Z. R. (2022). Penerapan Digital Marketing Sebagai Strategi 

Pemasaran Bakmi Tando 07. Jurnal Ekonomi, Bisnis dan Manajemen, 

1(3), 24-31. 

Suri, M. (2022). Pengaruh content marketing pada media sosial instagram 

terhadap minat kunjung followers ke pulau bali pada era new normal. 

Jurnal Ilmiah Pariwisata dan Bisnis, 1(12), 3684-3694. 

 


	DAPUS OKTA.pdf (p.47-48)

