DAFTAR PUSTAKA

Sihombing, N. S., Pardede, E., Sihombing, A., & Dewantara, N. (2022). Pemasaran
Digital. Penerbit Widina.

Naimah, R. J., Wardhana, M. W., Haryanto, R., & Pebrianto, A. (2020). Penerapan
digital marketing sebagai strategi pemasaran UMKM. Jurnal IMPACT:
Implementation and Action, 2(2), 119-130.

Ardiansah, 1., & Maharani, A. (2021). Optimalisasi Instagram Sebagai Media Marketing:
Potret Penggunaan Instagram sebagai Media Pemasaran Online pada Industri
UKM. CV. Cendekia Press.

Suandana, N. P. W., Aditama, P. W., Sandhiyasa, I. M. S., Prabhawa, I. K. A. S., Atmaja,
K. J., Sarasvananda, I. B. G., & Anandita, I. B. G. (2024). Pendampingan
Instagram Marketing dalam Membangun Ketrampilan Pemasaran Digital dan
Brand Awareness Produk UMKM. KOMET: Kolaborasi Masyarakat Berbasis
Teknologi, 1(1), 26-33.

Hartono, R., Sudiarjo, A., & Supriatman, A. (2024). Pemanfaatan Social Media
Marketing Untuk Pemasaran Digital Bagi UMKM Tanaman
Hias. PROFICIO, 5(1), 582-587.



