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PENGARUH CITRA MEREK DAN GAYA HIDUP TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK KOPI KETJE 

DI BANDAR LAMPUNG 
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Kopi Ketje merupakan salah satu merek kopi terkenal di Bandar Lampung dengan 
citra yang baik dan menyajikan berbagai varian produk untuk memenuhi selera dan 
gaya hidup konsumen muda dan profesional dengan cita rasa lokal yang unik. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh citra merek dan gaya hidup 
terhadap keputusan pembelian produk Kopi Ketje di Bandar Lampung. Penelitian 
ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode penelitian kausalitas. Data 
dikumpulkan melalui kuesioner terstruktur yang disebar dengan teknik purposive 
sampling kepada 120 responden yang merupakan konsumen produk Kopi Ketje di 
Bandar Lampung. Metode analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda 
yang diproses menggunakan perangkat lunak SPSS versi 29. Hasil analisis pada 
penelitian ini menunjukkan bahwa variabel citra merek dan gaya hidup berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Pengaruh citra merek yang 
didapatkan yaitu sebesar 39,5% dan gaya hidup sebesar 52,2% terhadap tingkat 
keputusan pembelian konsumen.  
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