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terhadap Area Kognitif akun sosial media “Amrazing”, sedangkan Keputusan 

Pembelian di E-Commerce “AmrazingMerch” Berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Area Afektif pada akun sosial media “Amrazing” juga 

diterima, dan Personal Branding “Amrazing” berpengaruh secara signifikan 

terhadap Area Tindakan pada Keputusan Pembelian di E- Commerce di akun 

media sosial Instagram “AmrazingMerch” diterima. sedangkan H4 terkait 

Personal Branding “Amrazing” tidak berpengaruh secara signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian di E-Commerce di akun media sosial Instagram 

“AmrazingMerch" ditolak. Pada penelitian ini, peneliti mengukur penilaian 

masyarakat dari sisi personal atau kepribadian Alexander Thian yang 

ditampilkan pada konten zodiac yang di upload pada akun intagram 

@Amrazing serta E-Commerce di @AmrazingMerch. Hasil dari penelitan 

mengenai personal branding Amrazing adalah followers dan khalayak 

menilai Personal Branding AmrazingMerch baik dan memiliki citra yang 

baik. 

 

6.2. Saran 

Berdasarkan hasil analisis pembahasan serta beberapa kesimpulan pada penelitian 

ini, adapun saran-saran yang dapat diberikan dari hasil penelitian ini adalah : 

1. Personal Branding bisa menjadi kajian yang menarik dan masih relevan untuk 

membahas persoalan terhadap new media yang terkait dengan jual beli 

elektronik yang sekarang ini sudah lebih ramai dan marak. Harus dilihat dari 

personal brandignya dan kredibilitasnya dimata khalayak. 
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2. Dari penelitian yang telah dilakukan, diketahui bahwa personal 

branding Amrazing sangat dikenal dan memiliki citra yang baik, 

Hendaknya Amrazing lebih meningkatkan penggunaan media massa 

untuk mempublikasi prestasi yang telah diraih untuk meningkatkan 

pengetahuan khalayak dan meningkatkan kredibilitas dari Amrazing 

serta e- commercenya agar lebih menjangkau kalangan yang lebih luas, 

tidak hanya kaum perempuan saja. 

3. Bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat mengembangkan analisis 

citra dengan mengemukakan dimensi citra maupun personal branding 

seseorang atau organisasi dengan menggunakan teknik analisis yang 

lebih mendalam. 

 


