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Penelitian ini bertujuan untuk melihat apakah pengaruh  sosial media marketing 

capability ,e-commerce adoption dan  instant messaging marketing orientation terhadap 

peningkatan  kinerja pemasaran UMKM pariwisata di kabupaten pesisir barat. Data 

yang didapatkan berasal dari 40 responden. Model penelitian dengan tujuh hipotesis ini 

diuji dengan menggunakan Analisis Regresi Linear Berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan  bahwa variabel Sosial Media Marketing Capability ,E-Commerce 

Adoption Dan  Instant Messaging Marketing Orientation Berpengaruh Terhadap 

Peningkatan  Kinerja Pemasaran UMKM Pariwisata Di Kabupaten Pesisir Barat. 
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