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BAB II 

PELAKSANAAN PROGRAM 

 

 

2.1. Program – Program Yang Dilaksanakan 

Kegiatan Praktik Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) dibagi menjadi 3 

 kegiatan yaitu Program Kerja Individu, Program Kerja Kelompok, dan Program 

 Kerja Pendukung yang di laksanakan di Desa Dantar, Kecamatan Padang Cermin, 

 Kabupaten Pesawaran. Adapun kegiatan utama penulis yaitu berfokus pada 

 pembuatan dan pengoptimalan website untuk UMKM Tiwi Cake, dengan tujuan 

 memperluas jangkauan pasar serta memperkuat branding usaha. Selain itu, desain 

 logo dan banner juga dibuat untuk memperkuat identitas visual UMKM Tiwi 

 Cake, sehingga lebih menarik dan profesional di mata konsumen. Dalam 

 menjalankan program ini, penulis telah melaksanakan berbagai kegiatan, baik 

 secara langsung maupun melalui platform digital. Adapun program yang telah 

 dilaksanakan adalah sebagai berikut : 

 

2.1.1 Program Individu 

Program individu merupakan inisiatif yang dilakukan secara mandiri oleh masing-

 masing peserta sebagai bagian dari kontribusi personal dalam kegiatan Praktik 

 Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM). Program ini dirancang sesuai dengan 

 keahlian dan minat peserta, sehingga dapat memberikan manfaat langsung bagi 

 masyarakat. Contohnya, peserta dapat melakukan pelatihan teknologi dasar, 

 membantu administrasi desa, mengajarkan keterampilan digital kepada pelaku 

 UMKM, atau memberikan edukasi terkait kebersihan lingkungan. Dengan adanya 

 program individu, diharapkan setiap peserta dapat memberikan dampak positif 

 yang lebih spesifik dan sesuai dengan kebutuhan di lokasi pengabdian. 
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Tabel 2.1.1 Program Individu 

 

NO KEGIATAN SASARAN HASIL 

 

 

1 

Pembuatan dan 

Pengembangan 

Website untuk 

UMKM Tiwi Cake 

 

 

UMKM Tiwi 

Cake 

Website yang dikembangkan 

bertujuan untuk memperluas 

jangkauan pemasaran UMKM 

Tiwi Cake dengan memberikan 

kemudahan bagi pelanggan dalam 

mengakses informasi produk dan 

melakukan pemesanan secara 

online. Dengan adanya platform 

digital ini, usaha dapat lebih 

dikenal, meningkatkan 

kredibilitas, serta membuka 

peluang pasar yang lebih luas. 

 

 

 

 

2 

 

Perancangan dan 

Pembuatan Logo 

untuk UMKM 

Tiwi Cake 

 

 

UMKM Tiwi 

Cake 

Logo yang dirancang bertujuan 

untuk menciptakan identitas visual 

yang kuat bagi UMKM Tiwi 

Cake, sehingga lebih mudah 

dikenali oleh konsumen. Dengan 

desain yang profesional dan 

menarik, logo ini akan 

meningkatkan daya tarik merek, 

memperkuat branding, serta 

memberikan kesan yang lebih 

terpercaya dan berkelas di mata 

pelanggan. 

 

 

 

3 

Perancangan dan 

Pembuatan 

Banner untuk 

UMKM Tiwi 

Cake 

 

 

 

UMKM Tiwi 

Cake 

Banner dirancang untuk 

meningkatkan visibilitas UMKM 

Tiwi Cake dengan tampilan yang 

menarik dan informatif. 

Desainnya akan memperkuat 

branding, menarik perhatian 

pelanggan, serta mempermudah 

promosi produk secara lebih 

efektif. 
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a. Pembuatan dan Pengelolaan Website UMKM Tiwi Cake 

Program ini dirancang untuk membantu UMKM Tiwi Cake dalam 

memanfaatkan teknologi digital guna meningkatkan jangkauan pasar dan 

memperkuat branding. Melalui program ini, penulis merancang dan 

mengembangkan website yang efektif, dengan desain menarik serta 

fungsionalitas yang mendukung kemudahan akses informasi dan 

pemesanan produk secara online. Website ini mencakup halaman produk 

yang informatif, kontak bisnis, serta fitur lain yang mendukung 

pengalaman pengguna yang optimal. 

Selain pembuatan website, penulis juga memberikan Pelatihan 

Pengelolaan Website yang bertujuan untuk meningkatkan keterampilan 

pemilik UMKM dalam memanfaatkan website sebagai media promosi dan 

pemasaran digital Pelatihan ini meliputi: 

1. Pengenalan Dasar Website dan Manfaatnya bagi UMKM – 

Memberikan pemahaman mengenai pentingnya kehadiran online serta 

bagaimana website dapat memperluas jangkauan pasar dan 

meningkatkan penjualan produk. 

2. Integrasi Website dengan WhatsApp Business dan Media Sosial – 

Mengajarkan cara menghubungkan website dengan WhatsApp 

Business dan media sosial untuk menciptakan komunikasi yang lebih 

efektif dengan pelanggan serta mempermudah proses pemesanan dan 

promosi. 

3. Strategi Pemasaran Digital untuk Meningkatkan Penjualan – 

Memberikan wawasan tentang teknik pemasaran digital seperti 

penggunaan iklan berbayar, optimasi media sosial, serta pembuatan 

konten yang menarik untuk meningkatkan daya tarik dan penjualan 

produk melalui website.  

Program ini bertujuan untuk memberikan solusi digital yang berkelanjutan 

bagi UMKM Tiwi Cake agar dapat bersaing di era digital dan memperluas 

peluang pasar secara lebih luas. 
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Pembuatan website UMKM Tiwi Cake dilakukan menggunakan Android 

Studio sebagai perangkat lunak pengembangannya, dengan HTML dan 

CSS sebagai bahasa pemrograman utama untuk membangun tampilan dan 

struktur website. Berikut adalah tahapan proses pembuatannya: 

1. Perancangan Konsep dan Desain 

Tahap awal dimulai dengan merancang konsep website, termasuk 

menentukan tujuan utama, target pengguna, serta fitur yang akan 

disediakan. Wireframe atau sketsa tampilan dibuat untuk 

menggambarkan tata letak halaman, seperti halaman beranda, produk, 

kontak, dan profil usaha. 

2. Pengembangan Struktur Website dengan HTML 

Setelah konsep selesai, dilakukan pengkodean menggunakan HTML 

untuk membangun struktur dasar website. Setiap halaman dibuat 

dengan elemen-elemen yang sesuai, seperti header, menu navigasi, 

daftar produk, serta informasi kontak dan deskripsi usaha. 

 

 

Gambar 2.1 Proses Pembuatan Website Dengan HTML 
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3. Penerapan Styling dengan CSS 

Agar tampilan website lebih menarik dan profesional, diterapkan CSS 

untuk menyesuaikan warna, font, tata letak, serta efek visual lainnya. 

CSS juga digunakan untuk memastikan tampilan yang konsisten dan 

estetis di berbagai perangkat. 

 

 

Gambar 2.2 Penerapan Styling Website Dengan CSS 

 

4. Integrasi Navigasi dan Responsivitas 

Website dirancang agar mudah digunakan dengan navigasi yang jelas 

dan intuitif. Selain itu, dilakukan penyesuaian agar tampilan tetap 

optimal di berbagai ukuran layar, baik pada komputer maupun 

perangkat seluler (responsive design). 

5. Pengujian dan Debugging 

Setelah semua elemen utama selesai dibuat, dilakukan pengujian untuk 

memastikan bahwa setiap halaman dan fitur berfungsi dengan baik. 

Debugging atau perbaikan kesalahan kode dilakukan apabila 

ditemukan bug atau tampilan yang tidak sesuai. 
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6. Deployment dan Evaluasi 

Setelah melalui tahap pengujian, website siap digunakan dan diunggah 

ke server atau hosting jika diperlukan. Evaluasi dilakukan berdasarkan 

pengalaman pengguna untuk memperbaiki atau menambahkan fitur 

agar website semakin optimal. 

 

Melalui proses ini, website UMKM Tiwi Cake diharapkan dapat 

membantu memperluas jangkauan pasar, memperkuat branding, serta 

memberikan kemudahan bagi pelanggan dalam mengakses informasi dan 

melakukan pemesanan produk secara online. 

Berikut adalah tampilan dari beberapa halaman utama yang telah 

dikembangkan. Gambar-gambar ini menunjukkan antarmuka website yang 

telah dirancang dengan menggunakan Android Studio, serta 

diimplementasikan dengan HTML dan CSS untuk memastikan tampilan 

yang menarik, responsif, dan fungsional : 

 

 

Gambar 2.3 Tampilan Menu Home 

 

Halaman utama Home yang menjadi pusat informasi bagi pengunjung. 

Halaman ini dirancang dengan tata letak yang intuitif serta menyajikan 

gambaran singkat tentang UMKM Tiwi Cake dan produk yang 

ditawarkan. 
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Gambar 2.4 Tampilan Menu Tentang Kami 

 

Halaman Tentang Kami, yang berisi informasi mengenai sejarah, visi, dan 

misi UMKM Tiwi Cake. Halaman ini bertujuan untuk memperkenalkan 

identitas usaha kepada pelanggan secara lebih mendalam. 

 

 

Gambar 2.5 Tampilan Menu  
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                    Gambar 2.6 Lanjutan Tampilan Menu 

 

Halaman Menu, yang berisi daftar produk beserta deskripsi dan gambar 

dari setiap kue dan jajanan pasar yang tersedia. Halaman ini dirancang 

agar pelanggan dapat melihat produk dengan lebih jelas dan 

mempertimbangkan pilihan mereka sebelum melakukan pemesanan. 

 

 

Gambar 2.7 Tampilan Kontak  

 

Halaman Kontak Kami, yang menyediakan informasi terkait cara 

menghubungi UMKM Tiwi Cake, baik melalui telepon, Gmail, maupun 

alamat. Halaman ini juga mencakup formulir kontak yang memungkinkan 

pelanggan mengirimkan pertanyaan atau pemesanan langsung melalui 

website. 
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Gambar 2.8 Penyerahan Website Pada Pemilik UMKM Tiwi Cake 

 

b. Pembuatan Logo dan Banner UMKM Tiwi Cake 

Saya membantu UMKM Tiwi Cake dalam membangun identitas visual 

yang kuat melalui pembuatan logo dan banner profesional. Identitas visual 

yang baik akan meningkatkan daya tarik brand, memperkuat citra usaha, 

serta memudahkan konsumen dalam mengenali produk Tiwi Cake. 

Dalam program ini, penulis merancang logo yang mencerminkan 

 karakteristik UMKM Tiwi Cake, mulai dari warna, bentuk, hingga elemen 

 desain yang sesuai dengan konsep bisnis kuliner. Selain itu, pembuatan 

 banner juga dilakukan sebagai media promosi utama yang akan digunakan 

 untuk pemasaran online maupun offline. 

Selain pembuatan logo dan banner, penulis juga memberikan Pelatihan 

 Pemanfaatan Identitas Visual dalam Branding untuk meningkatkan 

 pemahaman pemilik UMKM dalam mengoptimalkan penggunaan logo 

 dan banner sebagai alat pemasaran. 

Pelatihan ini meliputi: 
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1. Pentingnya Identitas Visual bagi UMKM – Memberikan wawasan 

tentang bagaimana logo dan desain visual yang menarik dapat 

meningkatkan daya saing dan profesionalisme UMKM.. 

2. Strategi Penggunaan Logo dan Banner untuk Promosi – 

Mengajarkan cara mengoptimalkan penggunaan logo dan banner 

dalam berbagai media, seperti media sosial, kemasan produk, serta 

materi pemasaran lainnya. 

3. Pembuatan Konten Promosi Berbasis Identitas Visual – Memberikan 

pelatihan dalam menciptakan konten promosi yang konsisten dengan 

identitas visual UMKM Tiwi Cake, seperti desain feed Instagram, 

poster digital, dan materi cetak lainnya. 

Program ini bertujuan untuk membantu UMKM Tiwi Cake memiliki 

branding yang lebih kuat dan profesional sehingga dapat meningkatkan 

daya tarik pelanggan serta memperluas jangkauan pemasaran. 

Pembuatan logo UMKM Tiwi Cake menggunakan Canva dilakukan 

melalui beberapa tahapan untuk memastikan desain yang menarik, 

profesional, dan sesuai dengan identitas usaha. Berikut adalah langkah-

langkah pembuatannya: 

1. Menentukan Konsep dan Gaya Logo Sebelum mulai desain, ditentukan 

konsep logo yang mencerminkan identitas UMKM Tiwi Cake. Logo 

harus mencerminkan bisnis kuliner, khususnya kue dan jajanan pasar, 

dengan gaya yang simpel, elegan, dan mudah dikenali. 

2. Memilih Template atau Layout Dasar 

Canva menyediakan berbagai template logo yang dapat digunakan 

sebagai inspirasi. Dipilih template yang sesuai dengan tema usaha 

kuliner, lalu dilakukan kustomisasi agar lebih unik dan sesuai dengan 

karakter Tiwi Cake. 

3. Menambahkan Elemen Visual 

Ditambahkan elemen-elemen grafis seperti ikon kue, piring, atau 

ilustrasi yang menggambarkan produk UMKM Tiwi Cake. Elemen ini 

dipilih agar logo langsung mencerminkan bidang usaha dan menarik 

perhatian pelanggan. 
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4. Menyesuaikan Warna dan Font 

Warna dipilih sesuai dengan karakteristik bisnis kuliner, seperti 

cokelat, krem, atau pastel untuk memberikan kesan hangat dan lezat. 

Font yang digunakan harus mudah dibaca dan memiliki kesan ramah 

serta profesional, misalnya jenis tulisan yang lembut dan elegan. 

5. Menambahkan Nama dan Slogan 

Nama "Tiwi Cake" dimasukkan dalam desain dengan font yang 

menarik. Jika diperlukan, slogan singkat seperti "Aneka Kue & Jajanan 

Pasar" ditambahkan untuk memperjelas jenis usaha. 

6. Menyesuaikan Tata Letak dan Proporsi 

Setelah semua elemen dimasukkan, dilakukan penyempurnaan tata 

letak agar logo terlihat seimbang, rapi, dan tidak terlalu ramai. Logo 

harus tetap jelas meskipun dalam ukuran kecil, misalnya saat 

digunakan di kemasan atau media sosial. 

7. Review dan Penyempurnaan Desain 

Sebelum disimpan, dilakukan pengecekan ulang untuk memastikan 

desain sudah sesuai dengan identitas UMKM Tiwi Cake. Jika 

diperlukan, warna, ikon, atau font dapat sedikit dimodifikasi agar lebih 

harmonis. 

8. Menyimpan dan Mengunduh Logo 

Logo disimpan dalam format PNG (dengan latar belakang transparan) 

agar fleksibel untuk berbagai keperluan, seperti cetakan kemasan, 

banner, atau media sosial. Jika ingin dicetak dalam resolusi tinggi, file 

juga bisa diunduh dalam format PDF Print. 

Dengan mengikuti proses ini, UMKM Tiwi Cake mendapatkan logo yang 

profesional, mudah dikenali, dan dapat digunakan sebagai identitas visual 

yang kuat dalam pemasaran. 
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Gambar 2.9 Pembuatan Logo UMKM Tiwi Cake Dengan Canva 

 

Pembuatan banner untuk UMKM Tiwi Cake dilakukan menggunakan 

Canva, sebuah platform desain grafis yang memudahkan pembuatan 

konten visual dengan berbagai fitur dan template yang menarik. Berikut 

adalah langkah-langkah pembuatannya: 

1. Menentukan Konsep dan Tujuan Banner 

Sebelum mulai mendesain, ditentukan konsep banner berdasarkan 

kebutuhan promosi, seperti untuk pemasaran produk, branding usaha, 

atau informasi kontak. Elemen utama yang harus dimasukkan adalah 

logo, nama usaha, jenis produk, serta kontak yang bisa dihubungi. 

2. Memilih Template atau Layout 

Di Canva, tersedia berbagai template desain yang bisa digunakan 

sebagai dasar. Dipilih template yang sesuai dengan tema UMKM Tiwi 

Cake, dengan warna dan tata letak yang menarik serta profesional. 

3. Menambahkan Elemen Visual 

Setelah memilih template, dilakukan penyesuaian dengan 

menambahkan elemen-elemen penting, seperti gambar produk kue, 

ikon pendukung, serta bentuk dekoratif agar tampilan lebih menarik 

dan tidak monoton. 

4. Menyesuaikan Warna dan Tipografi 

Pemilihan warna disesuaikan dengan identitas UMKM Tiwi Cake, 
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seperti warna yang cerah dan menggugah selera, misalnya cokelat, 

kuning, atau pastel. Font yang digunakan juga dipilih agar mudah 

dibaca dan selaras dengan konsep branding. 

5. Menambahkan Teks Informasi 

Banner kemudian dilengkapi dengan informasi utama seperti nama 

usaha, slogan, daftar produk unggulan, kontak WhatsApp, media 

sosial, serta alamat usaha. Penempatan teks dibuat seimbang agar tetap 

rapi dan mudah dibaca. 

6. Review dan Penyempurnaan Desain 

Setelah semua elemen tersusun, dilakukan pengecekan ulang untuk 

memastikan desain terlihat proporsional, warna tidak terlalu mencolok, 

dan teks mudah dibaca. 

7. Menyimpan dan Mengunduh Banner 

Setelah desain selesai, banner diunduh dalam format berkualitas tinggi 

seperti PNG atau JPG agar hasil cetakannya tetap tajam dan jelas. Jika 

diperlukan untuk cetak besar, file dapat disimpan dalam format PDF 

Print agar resolusi tetap optimal. 

Dengan proses ini, banner UMKM Tiwi Cake dapat menjadi media 

promosi yang efektif, menarik perhatian pelanggan, serta memperkuat 

branding usaha secara profesional. 

 

Gambar 2.10 Pembuatan Banner UMKM Tiwi Cake Dengan Canva 
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Gambar 2.11 Penyerahan Banner Dan Sticker Logo UMKM Tiwi Cake 

 

2.1.2 Program Kelompok 

Program kelompok ini mencakup sosialisasi EcoBlock kepada masyarakat 

dan siswa untuk mengedukasi pengelolaan sampah plastik menjadi produk 

bernilai. Selain itu, dilakukan pemasangan plank di gang dan jalan desa 

guna meningkatkan keteraturan lingkungan. Kelompok juga berpartisipasi 

dalam kegiatan keagamaan SongSong Ramadhan sebagai bentuk dukungan 

terhadap nilai spiritual dan kebersamaan masyarakat. Adapun program yang 

telah dilaksanakan adalah sebagai berikut : 

Tabel 2.1.2 Program Kelompok 

 

NO TANGGAL KEGIATAN 

 

1 

 
Selasa, 18 Febuari 2025 

Melaksanakan kegiatan sosiolasi tentang EcoBlock ( 

Kreatif dan Berdaya Mengubah Limbah Sampah 

Plastik Menjadi Bernilai. Kepada masyarakat Desa 

Dantar dan Sd 6 Padang Cermin 
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2 

 
Senin, 24 Febuari 202 

Melakukan Pemasangan Plank pada gang dan 

jalan di Desa Dantar 

3 

 

Selasa ,  25 Febuari 2025 
Membantu Kegiatan Keagamaan SongSong 

Ramadhan di Desa Dantar. 

 

a. Sosialisasi EcoBlock 

Program ini dirancang untuk mengedukasi masyarakat tentang 

pemanfaatan limbah plastik melalui konsep EcoBlock, yang mengubah 

sampah plastik menjadi material bernilai guna. Melalui kegiatan ini, tim 

memberikan sosialisasi mengenai pentingnya pengelolaan sampah yang 

ramah lingkungan serta praktik pembuatan EcoBlock sebagai solusi kreatif 

dan berkelanjutan. Selain itu, peserta diberikan pemahaman mengenai 

manfaat EcoBlock dalam pembangunan, seperti penggunaannya untuk 

paving block atau bahan konstruksi sederhana, guna mendukung 

lingkungan yang lebih bersih dan produktif 

 

Gambar 2.12 Sosialisasi EcoBlock 
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b. Pemasangan Plank Gang 

Program ini bertujuan untuk meningkatkan keteraturan dan aksesibilitas di 

Desa Dantar melalui pemasangan plank pada gang dan jalan utama. Plank 

yang dipasang berisi informasi penting seperti nama jalan dan petunjuk 

arah, sehingga memudahkan penduduk serta pengunjung dalam bernavigasi. 

Selain itu, inisiatif ini juga mendukung estetika lingkungan desa serta 

membantu dalam perencanaan pembangunan yang lebih tertata. Dengan 

adanya plank yang jelas dan informatif, diharapkan mobilitas masyarakat 

menjadi lebih lancar dan tertib. 

 

Gambar 2.13 Pemasangan Plank Gang 

 

c. Membantu Kegiatan Keagamaan SongSong Ramadhan 

Program ini dirancang untuk mendukung kelancaran berbagai kegiatan 

keagamaan dalam rangka menyambut bulan suci Ramadhan di Desa 

Dantar. Tim berperan aktif dalam sejumlah aktivitas, seperti membantu 

persiapan acara keagamaan, membersihkan dan merapikan tempat ibadah, 

serta mendukung pelaksanaan kegiatan seperti pengajian, doa bersama, 

dan penyuluhan keagamaan. Keterlibatan ini tidak hanya mempererat 
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hubungan antarwarga, tetapi juga menumbuhkan semangat gotong royong 

serta rasa kebersamaan dalam menciptakan lingkungan yang bersih, 

nyaman, dan kondusif bagi masyarakat untuk menjalankan ibadah selama 

bulan Ramadhan. 

 

 

Gambar 2.14 Membantu Kegiatan Song Song Ramadhan 

 

2.2 Hasil Kegiatan dan Dokumentasi 

Sesuai dengan program kerja PKPM yang telah dirancang dan direalisasikan, 

 berikut penulis dipaparkan  hasil dari program kerja serta dokumentasi dari 

 kegiatan tersebut. Adapun hasil kegiatan dan dokumentasi adalah sebagai berikut: 

a. Penyerahan Peserta PKPM 

 Penyerahan peserta PKPM ini merupakan kegiatan pertama yang dilakukan oleh 

peserta PKPM yang didampingi langsung oleh Dosen Pembimbing Lapangan dan 

mengantarkan  mahasiswa ke posko. 
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Gambar 2.15 .Penyerahan Peserta PKPM Oleh DPL ke Perangkat Desa 

 

b.  Membantu Kegiatan Si Pintar Digital 

 Kegiatan si Pintar Digital merupakan program kerja individu yang penulis 

laksanakan  dengan dibantu oleh rekan- rekan sekelompok. Kegiatan ini 

dilaksanakan dengan  tujuan  agar siswa- siswi SDN 06 Padang Cermin terbuka 

dengan dunia digital yang dimana sekarang merupakan era serba digital. 

 

 

Gambar 2.16 Membantu Pelaksanaan Program Si Pintar Digital 
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c.  Berpartisipasi Dalam Kegiatan Posyandu Bersama Ibu- Ibu Desa Dantar 

Kegiatan rutin yang dilakukan oleh ibu- ibu desa Dantar yang dilaksanakan 

tanggal 12 setiap bulan. 

 

 

Gambar 2.17 Kegiatan Posyandu 

 

d. Berpartisipasi Dalam Kegiatan Jum’at Bersih 

Kegiatan rutin yang dilakukan oleh warga Desa Dantar yang dilaksanakan setiap 

hari Jum’at yaitu membersihkan lingkungan dengan seluruh warga. 

 

Gambar 2.18 Jum’at Bersih 
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e.  Berpartisipasi Pada Kegiatan Pengajian Warga Desa Dantar 

Berpartisipasi aktif dalam kegiatan pengajian rutin warga Desa Dantar menjadi 

salah satu  wujud nyata upaya mahasiswa PKPM untuk berintegrasi dengan 

masyarakat setempat.  Melalui kegiatan ini, mahasiswa tidak hanya memperdalam 

pemahaman mengenai tradisi  keagamaan yang hidup di desa, tetapi juga 

membangun keakraban dan mempererat tali  silaturahmi dengan warga. Kehadiran 

mahasiswa PKPM disambut dengan hangat,  menciptakan suasana kekeluargaan 

yang mendukung terciptanya kolaborasi positif selama masa pengabdian. 

 

 

Gambar 2.19 Pengajian Warga Desa Dantar 

f.  Penyerahan Cendera Mata Pada Aparatur Desa Dantar 

Penyerahan cendera mata yang dimaksud untuk menjadi kenang- kenangan PKPM 

IIB Darmajaya tahun 2025 kepada Desa Dantar 

 

 

Gambar 2.20 Pemberian Cendera Mata 
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2.3 Dampak Kegiatan 

 

Program Praktik Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) 2024 merupakan salah 

 satu bentuk kontribusi mahasiswa Institut Informatika dan Bisnis Darmajaya 

 dalam mendukung perkembangan UMKM di Desa Dantar, Kecamatan Padang 

 Cermin, Kabupaten Pesawaran. Kegiatan ini berfokus pada peningkatan branding 

 dan pemasaran digital UMKM Tiwi Cake melalui pembuatan website, logo, dan 

 banner sebagai media promosi. Dengan adanya program ini, diharapkan UMKM 

 Tiwi Cake dapat lebih mengoptimalkan teknologi digital untuk meningkatkan 

 daya saing serta memperluas jangkauan pasarnya. 

Selama pelaksanaan PKPM, pemilik UMKM dan masyarakat sekitar mulai 

 menyadari pentingnya pemasaran berbasis digital dalam mengembangkan usaha. 

 Program ini memberikan manfaat dalam meningkatkan pemahaman mereka 

 mengenai strategi branding dan penggunaan media digital untuk memperkenalkan 

 produk secara lebih luas. 

Kegiatan Praktik Kerja Pengabdian Masyarakat (PKPM) yang telah dilakukan di 

 Desa Dantar selama kurang lebih 28hari memiliki beberapa dampak yang dirasakan 

 adalah sebagai berikut: 

2.3.1 Dampak Kegiatan Bagi UMKM Tiwi Cake 

 

Pelaksanaan program ini memberikan dampak yang cukup besar bagi UMKM 

 Tiwi Cake. Dengan adanya website, UMKM ini kini memiliki platform digital 

 yang dapat dimanfaatkan untuk mempromosikan produk dengan lebih efektif, 

 memberikan akses informasi yang lebih mudah bagi pelanggan, serta 

 meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap produk yang ditawarkan. 

Selain itu, pembuatan logo dan banner yang mencerminkan identitas usaha 

 membantu memperkuat branding UMKM Tiwi Cake, sehingga lebih mudah d

 ikenal oleh masyarakat dan calon pelanggan. Identitas visual yang lebih 

 profesional dan menarik juga berperan dalam meningkatkan daya tarik produk, 

 membangun citra usaha yang lebih kuat, serta memperluas peluang pemasaran 

 baik secara online maupun offline.


