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ABSTRAK 

PENGARUH GREEN PRODUCT, PERSEPSI KONSUMEN DAN GAYA 

HIDUP TERHADAP MINAT BELI KENDARAAN LISTRIK DI INDONESIA 

Oleh : 

Elsa Ardhana 

Penelitian ini bertujuan mengetahui bagaimana pengaruh Green Product, Persepsi 

Konsumen dan Gaya Hidup dapat berpengaruh secara signifikan atau tidak terhadap 

Minat Beli Kendaraan Listrik. Jenis data yang digunakan dalam proses penelitian ini 

adalah data primer dengan metode penelitian kuesioner. Populasi dalam penelitian ini 

adalah konsumen yang memiliki minat terhadap Kendaraan Listrik di Indonesia. 

Dalam penelitian ini teknik pengambilan sampel dengan menggunakan teknik 

purposive sampling yang merupakan teknik pemilihan sampel dengan didasarkan 

pada kriteria-kriteria tertentu dengan tujuan untuk memberikan informasi yang lebih 

maksimal. Jumlah sampel sebanyak 112 responden. Pengolahan data ini 

menggunakan SPSS 20 sebagai alat bantu untuk mengolah data. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Green Product tidak memiliki pengaruh terhadap minat beli, 

Persepsi Konsumen memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dan  

Gaya Hidup memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Dan 

berdasarkan uji simultan hasil penelitian ini bahwa Green Product, Persepsi 

Konsumen dan Gaya Hidup secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhada 

minat beli Kendaraan Listrik di Indonesia. 

Kata Kunci : Green Product, Persepsi Konsumen, Gaya Hidup ; Minat Beli. 
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