
 
 
 

 

BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan  

Berdasarkan hasil dari uji Cochran Q Test yang telah dilakukan oleh peneliti 

dalam pengujian dengan 6 faktor  dapat kesimpulan penelitian ini bahwa adanya 

5 faktor mempengaruhi keputusan pembelian pada Pocari Sweat pada 

konsumen dengan faktor yang pada sebagai berikut:  

1. Persepsi kebermanfaatan 

Persepsi kebermanfaatan paling dominan mempengaruhi keputusan 

pembelian Pocari Sweat pada konsumen yang dipercayai setelah melakukan 

pengujian metode Cochran Q Test Pocari Sweat mengembalikan ion pada 

tubuh ketika mengkonsumsi minuman dalam hal berolahraga dan aktivitas 

perkerjaan.  

 

2. Kebutuhan 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan 

metode Cochran Q Test ini terdapatnya yang berpengaruh pada konsumen 

dengan melakukan keputusan pembelian Pocari Sweat menjadi kebutuhan 

setelah melakukan kegiatan olahraga dan berkerja.  

3. Gaya Hidup 

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan 

metode Cochran Q Test ini terdapatnya yang berpengaruh pada konsumen 

dengan melakukan keputusan pembelian Pocari Sweat. “pada saat 

berolahraga dan berkerja Pocari Sweat sangat cocok menjadi pilihan utama 

dibawa” 

 



 
 
 

4. Harga  

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan 

metode Cochran Q Test ini terdapatnya yang berpengaruh pada konsumen 

dengan melakukan keputusan pembelian Pocari Sweat.” Pocari Sweat 

memiliki harga yang terjangkau sehingga tidak perlu khawatir dengan biaya 

pada saat melakukan pembelian.”  

5. Citra rasa  

Berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan 

metode Cochran Q Test ini terdapatnya yang berpengaruh pada konsumen 

dengan melakukan keputusan pembelian Pocari Sweat.  “Pocari Sweat 

minuman dengan rasa yang unik yang membuat pembelian pada produk 

ini.”  

6. motivasi 

berdasarkan hasil pengujian yang telah dilakukan dengan menggunakan 

metode Cochran Q Test ini terdapatnya  motivasi tidak berpengaruh pada 

konsumen dengan melakukan keputusan pembelian Pocari Sweat dengan 

pernyataan “Pocari Sweat membuat kepercayaan diri menjadi meningkatan 

pada saat mengkonsumsinya karena Pocari sudah dikenal orang lain” 

5.2 Saran  

5.2.1 Bagi Perusahaan 

Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukkan diatas, maka diberikan beberapa 

saran yang diharapkan dapat membuat perusahaan yang membuat produk Pocari 

Sweat untuk mempertahankan manfaat yang telah dirasakan oleh konsumen dan 

selalu berkembang dalam persaingan yang semakin kompetitif ini. Adapun saran 

saran diberikan oleh peneliti ini sebagai berikut:  

 

1. Perusahaan perlu mempertahankan yang menjadi  faktor yang paling 

mempengaruhi konsumen melakukan keputusan pembelian terhadap Pocari 

Sweat ini dengan perusahaan menjaga persepsi kebermanfaatan yang telah 



 
 
 

menjadi faktor dominan yang mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen pada produk Pocari Sweat  

2. Perusahaan perlu mengetahui yang telah dikemukkan oleh peneliti dengan 

5 faktor berpengaruh pada keputusan pembelian yang dilakukan para 

konsumen yang membuat mereka melakukan pembelian Pocari Sweat ini. 

 

5.2.2 Bagi Penelitian Selanjutnya 

Dari hasil yang diperoleh pada penelitian ini, maka saran yang disampaikan oleh 

peneliti ini untuk peneliti selanjutnya sebagai berikut:  

1. Sebaiknya bagi peneliti – peneliti selanjutnya dapat memberikan tambahan 

faktor faktor yang dominan yang telah dikemukkan pada peneliti ini untuk 

mengetahui faktor faktor tersebut masih dominan terhadap keputusan 

pembelian Pocari Sweat. 

2. Mengingat keterbatasan penelitian ini disaranakan kepada penelitian 

selanjutnya membahas faktor faktor lain yang belum dikemukkan pada 

peneliti ini seperti lokasi dan promosi. 

3. Penelitian selanjutnya dapat melakukan menggunakan bentuk uji statistik 

seperti regresi berganda untuk setiap variabel 

 

5.2.3 Bagi Konsumen 

Dari hasil yang diperoleh pada penelitian ini, maka saran yang disampaikan oleh 

peneliti ini untuk konsumen sebagai berikut:  

1. Terdapat konsumen konsumen yang melakukan keputusan pembelian 

dengan pernyataan “Pocari Sweat mengembalikan ion pada tubuh ketika 

mengkonsumsi minuman dalam hal berolahraga dan aktivitas 

perkerjaan” konsumen bisa mempertimbangkan pembelian mengenai 

pernyataan tersebut yang sudah dirasakan oleh konsumen konsumen 

lainnya. 

2. konsumen mengunkapan bahwa Pocari Sweat sudah menjadi kebutuhan 

masyarakat ketika saat melakukan aktivitas olaharaga dan bekerja  



 
 
 

3. Konsumen mengungkapan bahwa Pocari Sweat ini masih terjangkau 

dilakukan pembelian untuk setiap harinya yang membuat konsumen lain 

tidak perlu khawatir dengan pengeluaran yang membebani konsumen 

tersebut 

 


