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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Pernyataan ini berguna untuk dalam rangka skripsi yang berjudul 

 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN POCARI SWEAT 

 

Dengan hormat 

Sebelumnya saya ucapkan terimakasih telah menyempatkan untuk membuka kuesioner online ini. Saya bermaksud 

mengadakan penelitian mengenai  “FAKTOR FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN 

PEMBELIAN POCARI SWEAT “ Sehubungan dengan maksud saya tersebut, besar harapan saya untuk saudara 

berkenan untuk menjadi responden penelitian ini. 

Petunujk pengisian  

1.Responden dapat memilih pilihan tanda jawaban ( ) setiap jawaban yang dipilih  

2. Isilah seluruh pernyataan di ajukan oleh responden  

3. Jawabanlah pernyataan ini dengan benar  

 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama:…………(wajib diisi) 

 

2. Jenis Kelamin :  

 Perempuan 

 Laki-laki 

 

3. Usia: 

 Generasi X (1965-1980) 

 Generasi Milenial (1981-1996) 

 Generasi Z (1997-2012) 

4. Melakukan pembelian minuman Pocari Sweat 

 Pernah  

 Tidak pernah 
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Keputusan pembelian 

No Pertanyaan Pilihan Jawaban 

YA  TIDAK 

 KEBUTUHAN   

1.  Pocari Sweat menjadi kebutuhan setelah 

melakukan kegiatan olahraga dan berkerja. 

  

 GAYA HIDUP   

2. pada saat berolahraga dan berkerja Pocari 

Sweat sangat cocok menjadi pilihan utama 

dibawa. 

  

 CITRA RASA   

3.  Pocari Sweat minuman dengan rasa yang 

unik  yang membuat pembelian pada 

produk ini. 

  

 PERSEPSI KEBERMANFAATAN   

4. Pocari Sweat mengembalikan ion pada 

tubuh ketika mengkonsumsi minuman 

dalam hal berolahraga dan aktivitas 

perkerjaan. 

  

 HARGA   

5. Pocari Sweat memiliki harga yang 

terjangkau sehingga tidak perlu khawatir 

dengan biaya pada saat melakukan 

pembelian. 

  

 MOTIVASI   

6. Pocari Sweat membuat kepercayaan diri 

menjadi meningkatan pada saat 

mengkonsumsinya karena Pocari sudah 

dikenal orang lain. 
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Lampiran 2. Hasil jawaban responden  karakteristik 

 

Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki - laki 65 65.0 65.0 65.0 

perempuan 35 35.0 35.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Generasi Milenial (1981-

1996) 
26 26.0 26.0 26.0 

Generasi X (1965-1980) 3 3.0 3.0 29.0 

Generasi Z (1997-2012) 71 71.0 71.0 100.0 

Total 100 100.0 100.0  

 

 

 

Pernah melakukan pembelian produk minuman isotonic yaitu : Pocari Sweat. 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pernah 101 100.0 100.0 100.0 
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Lampiran 3. Deskriptif Jawaban Responden 

 

  

NO 

RESPONDEN 

F1, 

(kebutuhan) 

F2, 

(Gaya 

hidup) 

F3,(Citra 

rasa) 

F4,( persepsi 

Kebermanfaatan) 

F5, ( 

Harga)  

F6, 

(Motivasi) 
TOTAL 

1 1 0 0 1 1 0 3 

2 1 0 0 1 1 0 3 

3 1 1 1 1 1 1 6 

4 1 1 0 1 1 0 4 

5 1 1 0 1 1 0 4 

6 0 0 0 1 1 0 2 

7 1 1 1 1 1 0 5 

8 0 0 0 1 0 0 1 

9 1 0 0 0 0 0 1 

10 0 0 1 0 0 0 1 

11 1 1 1 1 1 0 5 

12 1 0 0 0 0 0 1 

13 1 1 1 1 1 0 5 

14 0 0 1 1 0 0 2 

15 1 1 1 1 1 0 5 

16 0 0 1 1 0 0 2 

17 1 0 0 1 0 0 2 

18 1 1 0 0 0 0 2 

19 1 0 0 0 0 0 1 

20 1 1 1 1 1 1 6 

21 1 1 1 1 1 0 5 

22 1 1 1 1 1 0 5 

23 1 1 1 1 1 0 5 

24 1 1 1 1 1 1 6 

25 1 1 1 0 0 0 3 

26 1 1 1 1 1 0 5 

27 1 1 1 1 1 0 5 

28 1 1 0 1 1 0 4 

29 1 1 1 1 1 0 5 

30 1 1 1 1 1 0 5 

31 1 1 1 1 1 0 5 

32 1 1 1 1 1 0 5 

33 0 1 1 1 1 1 5 

34 1 1 1 1 1 0 5 

35 1 1 1 1 1 0 5 

36 1 1 1 1 1 0 5 

37 1 1 0 0 1 0 3 

38 0 1 1 1 0 0 3 

39 1 0 0 1 1 1 4 

40 0 1 1 1 1 0 4 

41 1 1 0 0 1 0 3 

42 1 0 0 0 1 0 2 

43 0 1 0 1 1 0 3 

44 0 0 1 1 1 0 3 

45 1 1 1 1 1 1 6 
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46 1 1 1 1 1 1 6 

47 1 1 0 1 1 0 4 

48 1 1 1 0 0 0 3 

49 1 1 0 1 0 0 3 

50 1 1 1 1 1 1 6 

51 1 1 1 1 1 1 6 

52 1 1 1 1 1 1 6 

53 0 0 1 1 1 1 4 

54 1 1 1 1 1 1 6 

55 1 1 1 1 1 1 6 

56 0 1 0 1 0 1 3 

57 0 1 1 0 1 1 4 

58 1 1 1 1 0 0 4 

59 1 0 1 1 0 1 4 

60 1 0 1 0 0 1 3 

61 0 0 1 1 0 1 3 

62 1 1 1 1 1 1 6 

63 1 1 1 1 1 1 6 

64 0 1 1 1 0 1 4 

65 1 1 1 1 1 1 6 

66 1 0 1 1 1 1 5 

67 1 1 0 1 1 1 5 

68 1 1 1 1 1 1 6 

69 1 1 1 1 1 1 6 

70 1 1 1 1 1 1 6 

71 1 1 1 1 1 1 6 

72 1 0 1 1 1 1 5 

73 1 1 1 1 1 1 6 

74 1 1 1 1 1 1 6 

75 1 1 1 1 1 1 6 

76 1 1 1 1 1 1 6 

77 1 1 1 1 1 1 6 

78 1 1 1 1 1 1 6 

79 1 1 1 1 1 1 6 

80 1 1 1 1 1 1 6 

81 0 1 1 1 1 1 5 

82 1 1 1 1 1 1 6 

83 1 1 1 1 1 1 6 

84 1 1 1 1 1 1 6 

85 1 1 0 1 1 1 5 

86 1 1 1 1 0 0 4 

87 1 1 1 1 1 1 6 

88 1 1 1 1 1 1 6 

89 1 1 1 1 1 1 6 

90 1 1 1 1 1 1 6 

91 1 0 1 1 0 1 4 

92 1 0 1 1 1 1 5 

93 1 1 0 1 1 1 5 

94 0 1 1 1 1 1 5 

95 1 1 1 1 1 1 6 

96 1 1 1 1 1 1 6 

97 1 1 1 1 1 1 6 

98 1 1 1 1 1 1 6 

99 0 1 1 1 0 1 4 
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100 1 1 1 1 1 1 6 
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Lampiran 4.  (Hasil Uji VALIDITAS DAN Uji REABILITAS ) 

 

Lampiran 4. 1 (Hasil Uji VALIDITAS ) 

 

Correlations 

 F1 F2 F3 F4 F5 F6 TOTAL 

F1 Pearson Correlation 1 .588** .000 .000 .443* .149 .534** 

Sig. (2-tailed)  .001 1.000 1.000 .014 .432 .002 

N 30 30 30 30 30 30 30 

F2 Pearson Correlation .588** 1 .508** .311 .636** .254 .852** 

Sig. (2-tailed) .001  .004 .094 .000 .176 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

F3 Pearson Correlation .000 .508** 1 .272 .289 .272 .623** 

Sig. (2-tailed) 1.000 .004  .146 .122 .146 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

F4 Pearson Correlation .000 .311 .272 1 .707** .167 .626** 

Sig. (2-tailed) 1.000 .094 .146  .000 .379 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

F5 Pearson Correlation .443* .636** .289 .707** 1 .236 .844** 

Sig. (2-tailed) .014 .000 .122 .000  .210 .000 

N 30 30 30 30 30 30 30 

F6 Pearson Correlation .149 .254 .272 .167 .236 1 .463** 

Sig. (2-tailed) .432 .176 .146 .379 .210  .010 

N 30 30 30 30 30 30 30 

TOTAL Pearson Correlation .534** .852** .623** .626** .844** .463** 1 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000 .000 .010  

N 30 30 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Lampiran 4. 2 ( Hasil Uji REABILITAS ) 

 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.752 6 
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Lampiran 5.  (Hasil Uji Cochran Q Test) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Frequencies 

 

Value 

0 1 

F1 18 82 

F2 22 78 

F3 23 77 

F4 12 88 

F5 22 78 

F6 44 56 

Test Statistics 

N 100 

Cochran's Q 41.276a 

df 5 

Asymp. Sig. .000 

a. 1 is treated as a success. 

Frequencies 

 

Value 

0 1 

F1 18 82 

F2 22 78 

F3 23 77 

F4 12 88 

F5 22 78 

Test Statistics 

N 100 

Cochran's Q 6.933a 

df 4 

Asymp. Sig. .139 

a. 1 is treated as a success. 
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Lampiran 5. Tabel r  
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Lampiran 6. Tabel  Chi-Square 
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Responde

n 

Jenis 

Kelamin 

1. Mengapa anda 

membeli minuman 

isotonic ? jika 

membeli berikan 

alasan 

2. Sebutkan merek 

minuman isotonic yang 

anda sukai 

3. Pada 

sebelum 

dan setelah 

melakukan 

kegiatan 

apa anda 

akan 

pembelian 

minuman 

isotonic ini 

1 Pria karna rasa nya unik Pocari sweet sesudah olahraga 

2 Pria 

Untuk menambah stamina 

tubuh Pocari Olahraga 

3 

Perempua

n 

Karena minuman isatonic 

menyegarkan, dapat 

menambah energi, dan 

mencegah dehidrasi dan 

kram otot saat belorahraga 

Pocari sweat karena kandungan 

untuk imun tubuh yang 

seimbang 

Sebelum dan 

sedudah 

4 Pria Ingin Pocari sweat Olahraga 

5 Pria Karna segar Semua rasa saya suka Olahraga atau gym 

6 Pria Mengembalikan ion tubuh 

Pocari sweat karena rasanya 

seger 

Iya saya setelah 

melakukan 

aktivitas 

7 Pria belum pernah coba beli 

pocari sweat, karena ada 

manisnya tidak 

8 Pria Untuk aktivitas GYM 

Pocari Sweat, karena rasanya 

yang netral dibandingkan 

merek lain dan manfaat yang 

didapat sesuai dengan 

kebutuhan minuman isotonik 

Setelah GYM dan 

Olahraga 

9 Pria 

karena minuman isotonic 

bisa menambahkan power pocari sweet sebelum 

10 

Perempua

n Engga suka gula nya tinggi 100plus 

Engga melakukan 

kegiatan apa apa 

11 Pria Seger Super o2, enteng di minum Saat pengen aja 

12 Pria 

Karena haus dan harganya 

murah Pocariswet 

Setelah 

beraktivitas 

13 

Perempua

n Karena minuman segar Pocari sweet, karena terkenal Tidak selalu 

14 

Perempua

n Kalo lagi sakit Pocari , hidro coco Abis jogingg 

15 Pria Karena suka rasanya Pocari 

Engga berkegiatan 

juga 

Lampiran 7. Hasil pra survei minuman isotonic 
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16 

Perempua

n 

Untuk menyegarkan 

kembali Iso plus karena murah Abis maen raket 

17 

Perempua

n Lagi kecapean 100plus 

Abis renang 

biasanya 

18 

Perempua

n Karna aus Maizon Setelah Olahraga 

19 Pria 

Badan capek" Tapi jarang 

si beli 

Hidro coco lebih enak gula 

juga engga tinggi " Amat 

Sesuai kebutuhan 

aja kalo pengen 

beli nya 

20 Pria Karena harganya murah Pocarisswet Saat aus 

21 

Perempua

n Rasanya bikin balikin ion Pocari Olahraga, kerja, 

22 Pria 

Karena cepet memulihkan 

energi Hydro coco Setelah berenang 

23 

Perempua

n 

Saya belum pernah 

membeli Pocari sweat, enak Tidak 

24 

Perempua

n 

jika saya membeli berarti 

saya menginginkannya, 

jika tidak air putih menjadi 

solusi untuk lebih 

menyegarkan 

pocari sweet, rasanya 

menyegarkan 

tidak, saya lebih 

baik minum air 

putih 

25 

Perempua

n 

supaya memenuhi 

kebutuhan cairan 

mengandung garam isotonic dan pocari sweet olahraga 

26 

Perempua

n 

minuman isotonic 

menyegarkan tubuh pocari sweet sebelum kegiatan 

27 Pria 

Karena rasanya seperti 

kelapa Hydro coco 

Pada saat pengen 

saja 

28 Pria Enak O2 Sesudah 

29 

Perempua

n 

Karena suka karna harga 

sangat terjangkau Kratindeng Sebelum 

30 

Perempua

n Biar seger Mizon Sesudah 
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