Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENELITIAN

Pernyataan ini berguna untuk dalam rangka skripsi yang berjudul

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN POCARI SWEAT

Dengan hormat

Sebelumnya saya ucapkan terimakasih telah menyempatkan untuk membuka kuesioner online ini. Saya bermaksud
mengadakan penelitian mengenai “FAKTOR FAKTOR YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN
PEMBELIAN POCARI SWEAT *“ Sehubungan dengan maksud saya tersebut, besar harapan saya untuk saudara

berkenan untuk menjadi responden penelitian ini.

Petunujk pengisian

1.Responden dapat memilih pilihan tanda jawaban (\) setiap jawaban yang dipilih
2. Isilah seluruh pernyataan di ajukan oleh responden

3. Jawabanlah pernyataan ini dengan benar

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama............. (wajib diisi)

2. Jenis Kelamin :
[l Perempuan

[0 Laki-laki

3. Usia:
] Generasi X (1965-1980)
1 Generasi Milenial (1981-1996)
1 Generasi Z (1997-2012)
4. Melakukan pembelian minuman Pocari Sweat
[J Pernah
'] Tidak pernah

56



Keputusan pembelian

No

Pertanyaan

Pilihan Jawaban

YA

TIDAK

KEBUTUHAN

Pocari Sweat menjadi kebutuhan setelah
melakukan kegiatan olahraga dan berkerja.

GAYA HIDUP

pada saat berolahraga dan berkerja Pocari
Sweat sangat cocok menjadi pilihan utama
dibawa.

CITRA RASA

Pocari Sweat minuman dengan rasa yang
unik yang membuat pembelian pada
produk ini.

PERSEPSI KEBERMANFAATAN

Pocari Sweat mengembalikan ion pada
tubuh ketika mengkonsumsi minuman
dalam hal berolahraga dan aktivitas
perkerjaan.

HARGA

Pocari Sweat memiliki harga yang
terjangkau sehingga tidak perlu khawatir
dengan biaya pada saat melakukan
pembelian.

MOTIVASI

Pocari Sweat membuat kepercayaan diri
menjadi meningkatan pada saat
mengkonsumsinya karena Pocari sudah
dikenal orang lain.
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Lampiran 2. Hasil jawaban responden karakteristik

Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Laki - laki 65 65.0 65.0 65.0

perempuan 35 35.0 35.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Usia
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  Generasi Milenial (1981-

1996) 26 26.0 26.0 26.0

Generasi X (1965-1980) 3 3.0 3.0 29.0

Generasi Z (1997-2012) 71 71.0 71.0 100.0

Total 100 100.0 100.0

Pernah melakukan pembelian produk minuman isotonic yaitu : Pocari Sweat.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Pernah 101 100.0 100.0 100.0
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Lampiran 3. Deskriptif Jawaban Responden
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Lampiran 4. (Hasil Uji VALIDITAS DAN Uji REABILITAS )

Lampiran 4. 1 (Hasil Uji VALIDITAS )

Correlations

F1 F2 F3 F4 F5 F6 TOTAL
F1 Pearson Correlation 1 .588" .000 .000 443 149 .534”
Sig. (2-tailed) .001 1.000 1.000 .014 432 .002
N 30 30 30 30 30 30 30
F2 Pearson Correlation 588" 1 .508™ 311 636" 254 .852™
Sig. (2-tailed) .001 004 094 .000 176 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
F3 Pearson Correlation .000 .508" 1 272 .289 272 .623™
Sig. (2-tailed) 1.000 .004 .146 122 .146 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
F4 Pearson Correlation .000 311 272 1 707" 167 .626™
Sig. (2-tailed) 1.000 094 146 .000 379 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
F5 Pearson Correlation 443 636" .289 707" 1 .236 .844™
Sig. (2-tailed) .014 .000 122 .000 .210 .000
N 30 30 30 30 30 30 30
F6 Pearson Correlation 149 254 272 167 .236 1 463”
Sig. (2-tailed) 432 176 .146 379 210 .010
N 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 534" .852" .623" 626" 844" 463" 1
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .000 .000 .010
N 30 30 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 4. 2 ( Hasil Uji REABILITAS )

KEPUTUSAN PEMBELIAN

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items
752 6
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Frequencies

Lampiran 5. (Hasil Uji Cochran Q Test)

Value
0
F1 18 82
F2 22 78
F3 23 77
F4 12 88
F5 22 78
F6 44 56

Frequencies

Test Statistics
N 100
Cochran's Q 41.2762
df 5
Asymp. Sig. .000

Value
0
F1 18 82
F2 22 78
F3 23 77
F4 12 88
F5 22 78

a. 1is treated as a success.

Test Statistics

N 100
Cochran's Q 6.9332
df 4
Asymp. Sig. 139

a. 1 is treated as a success.
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Lampiran 5. Tabel r

Tabel r untuk df =1 - 50

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
ity 005 0025] o0.01] 0.005] o0.0005

Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
1 0.9877 0.9969 0.9995 0.9999 1.0000
2 0.9000 0.9500 0.9800 0.9900 0.9990
3 0.8054 0.8783 0.9343 0.9587 0.9911
4 0.7293 0.8114 0.8822 0.9172 0.9741
5 0.6694 0.7545 0.8329 0.8745 0.9509
6 0.6215 0.7067 0.7887 0.8343 0.9249
7 0.5822 0.6664 0.7498 0.7977 0.8983
8 0.5494 0.6319 0.7155 0.7646 0.8721
9 0.5214 0.6021 0.6851 0.7348 0.8470
10 0.4973 0.5760 0.6581 0.7079 0.8233
11 0.4762 0.5529 0.6339 0.6835 0.8010
12 0.4575 0.5324 0.6120 0.6614 0.7800
13 0.4409 0.5140 0.5923 0.6411 0.7604
14 0.4259 0.4973 0.5742 0.6226 0.7419
15 0.4124 0.4821 0.5577 0.6055 0.7247
16 0.4000 0.4683 0.5425 0.5897 0.7084
17 0.3887 0.4555 0.5285 0.5751 0.6932
18 0.3783 0.4438 0.5155 0.5614 0.6788
19 0.3687 0.4329 0.5034 0.5487 0.6652
20 0.3598 0.4227 0.4921 0.5368 0.6524
21 0.3515 0.4132 0.4815 0.5256 0.6402
22 0.3438 0.4044 0.4716 0.5151 0.6287
23 0.3365 0.3961 0.4622 0.5052 0.6178
24 0.3297 0.3882 0.4534 0.4958 0.6074
25 0.3233 0.3809 0.4451 0.4869 0.5974
26 0.3172 0.3739 0.4372 0.4785 0.5880
27 0.3115 0.3673 0.4297 0.4705 0.5790
28 0.3061 0.3610 0.4226 0.4629 0.5703
29 0.3009 0.3550 0.4158 0.4556 0.5620
30 0.2960 0.3494 0.4093 0.4487 0.5541
31 0.2913 0.3440 0.4032 0.4421 0.5465
32 0.2869 0.3388 0.3972 0.4357 0.5392
33 0.2826 0.3338 0.3916 0.4296 0.5322
34 0.2785 0.3291 0.3862 0.4238 0.5254
35 0.2746 0.3246 0.3810 0.4182 0.5189
36 0.2709 0.3202 0.3760 0.4128 0.5126
37 0.2673 0.3160 0.3712 0.4076 0.5066
38 0.2638 0.3120 0.3665 0.4026 0.5007
39 0.2605 0.3081 0.3621 0.3978 0.4950
40 0.2573 0.3044 0.3578 0.3932 0.4896
41 0.2542 0.3008 0.3536 0.3887 0.4843
42 0.2512 0.2973 0.3496 0.3843 0.4791
43 0.2483 0.2940 0.3457 0.3801 0.4742
44 0.2455 0.2907 0.3420 0.3761 0.4694
45 0.2429 0.2876 0.3384 0.3721 0.4647
46 0.2403 0.2845 0.3348 0.3683 0.4601
47 0.2377 0.2816 0.3314 0.3646 0.4557
48 0.2353 0.2787 0.3281 0.3610 0.4514
49 0.2329 0.2759 0.3249 0.3575 0.4473
50 0.2306 0.2732 0.3218 0.3542 0.4432

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010
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Lampiran 6. Tabel Chi-Square

Titik Persentase Distribusi Chi-Square untuk d.f.=1 - 50

Pr 0.25 0.10 0.05 0.010 0.005 0.001
df
1 132330 270554 3.84146 6.63490 7.87944 10.82757
2 277259 460517 599146 9.21034 10.59663 13.81551
3 410834 6.25139 7.81473 11.34487 12.83816 16.26624
4 5.38527 777944 9.48773 13.27670 14.86026 18.46683
5 6.62568 9.23636 11.07050 15.08627 16.74960 20.51501
6 7.84080 10.64464 12.59159 16.81189 18.54758 22.45774
7 9.03715 12.01704 14.06714 18.47531 2027774 24.32189
8 10.21885 13.36157 15.50731 20.09024 21.95495 26.12448
9 11.38875 14 68366 16.91898 21.66599 23.58935 27.87716
10 1254886 1598718 18.30704 23.20925 25.18818 29.58830
" 13.70069 17 27501 19.67514 2472497 26.75685 31.26413
12 14 84540 18.54935 21.02607 26.21697 28.29952 32.90949
13 15.98391 19.81193 22.36203 27.68825 29.81947 34.52818
14 17.11693 21.06414 2368479 29.14124 31.31935 36.12327
15 18.24509 2230713 2499579 30.57791 32.80132 37.69730
16 19.36886 2354183 26.29623 31.99993 34.26719 39.25235
17 20.48868 2476904 2758711 33.40866 3571847 40.79022
18 21.60489 2598942 28.86930 34.80531 37.15645 42.31240
19 2271781 2720357 30.14353 36.19087 38.58226 43.82020
20 23.82769 2841198 31.41043 37.56623 39.99685 45.31475
21 2493478 2961509 3267057 3893217 41.40106 46.79704
22 26.03927 30.81328 33.92444 40.28936 42.79565 48.26794
23 2714134 32.00690 35.17246 41.63840 44.18128 49.72823
24 2824115 33.19624 36.41503 4297982 45.55851 51.17860
25 29.33885 3438159 37.65248 4431410 46.92789 52.61966
26 30.43457 3556317 38.88514 4564168 48.28988 54.05196
27 31.52841 36.74122 40.11327 46.96294 49.64492 55.47602
28 3262049 3791592 41.33714 48.27824 50.99338 56.89229
29 33.71091 39.08747 4255697 49.58788 52.33562 58.30117
30 3479974 4025602 43.77297 50.89218 53.67196 59.70306
31 35.88708 4142174 44.98534 5219139 55.00270 61.00831
32 36.97298 4258475 46.19426 53.48577 56.32811 62.48722
33 38.05753 4374518 47.39988 5477554 57.64845 63.87010
34 3914078 4490316 48.60237 56.06091 58.96393 65.24722
35 40.22279 46.05879 4980185 57.34207 60.27477 66.61883
36 41.30362 4721217 50.99846 58.61921 61.58118 67.98517
37 4238331 4836341 5219232 59.89250 62.88334 69.34645
38 4346191 4951258 53.38354 61.16209 64.18141 70.70289
39 44 53946 5065977 5457223 62.42812 65.47557 72.05466
40 4561601 51.80506 5575848 63.69074 66.76596 73.40196
4 46.69160 5294851 56.94239 64.95007 68.05273 74.74494
42 4776625 54.09020 58.12404 66.20624 69.33600 76.08376
43 48.84001 5523019 59.30351 67.45935 70.61590 77.41858
44 4991290 56.36854 60.48089 68.70951 71.89255 78.74952
45 50.98495 57 50530 61.65623 69.95683 73.16606 80.07673
46 5205619 58 64054 62.82962 71.20140 7443654 81.40033
47 53.12666 5977429 64.00111 7244331 75.70407 82.72042
48 5419636 60.90661 65.17077 73.68264 76.96877 84.03713
49 5526534 62.03754 66.33865 74.91947 78.23071 85.35056
50 56.33360 63.16712 67.50481 76.15389 79.48998 86.66082
Diproduksi oleh: Junaidi (http:/junaidichaniago.wordpress.com) Page 2
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Lampiran 7. Hasil pra survei minuman isotonic

3. Pada
sebelum
dan setelah
melakukan
kegiatan

1. Mengapa anda apa anda
membeli minuman akan
isotonic ? jika 2. Sebutkan merek pembelian

Responde | Jenis membeli berikan minuman isotonic yang minuman
n Kelamin alasan anda sukai isotonic ini
1 Pria karna rasa nya unik Pocari sweet sesudah olahraga
Untuk menambah stamina
2 Pria tubuh Pocari Olahraga
Karena minuman isatonic
menyegarkan, dapat
menambah energi, dan Pocari sweat karena kandungan
Perempua | mencegah dehidrasi dan untuk imun tubuh yang Sebelum dan
3 n kram otot saat belorahraga | seimbang sedudah
4 Pria Ingin Pocari sweat Olahraga
5 Pria Karna segar Semua rasa saya suka Olahraga atau gym
lya saya setelah
Pocari sweat karena rasanya melakukan
6 Pria Mengembalikan ion tubuh | seger aktivitas
pocari sweat, karena ada
7 Pria belum pernah coba beli manisnya tidak
Pocari Sweat, karena rasanya
yang netral dibandingkan
merek lain dan manfaat yang
didapat sesuai dengan Setelah GYM dan
8 Pria Untuk aktivitas GYM kebutuhan minuman isotonik Olahraga
karena minuman isotonic
9 Pria bisa menambahkan power | pocari sweet sebelum
Perempua Engga melakukan
10 n Engga suka gula nya tinggi | 100plus kegiatan apa apa
11 Pria Seger Super 02, enteng di minum Saat pengen aja
Karena haus dan harganya Setelah
12 Pria murah Pocariswet beraktivitas
Perempua
13 n Karena minuman segar Pocari sweet, karena terkenal Tidak selalu
Perempua
14 n Kalo lagi sakit Pocari , hidro coco Abis jogingg
Engga berkegiatan
15 Pria Karena suka rasanya Pocari juga




Perempua | Untuk menyegarkan
16 n kembali Iso plus karena murah Abis maen raket
Perempua Abis renang
17 n Lagi kecapean 100plus biasanya
Perempua
18 n Karna aus Maizon Setelah Olahraga
Sesuai kebutuhan
Badan capek™ Tapi jarang | Hidro coco lebih enak gula aja kalo pengen
19 Pria si beli juga engga tinggi " Amat beli nya
20 Pria Karena harganya murah Pocarisswet Saat aus
Perempua
21 n Rasanya bikin balikin ion Pocari Olahraga, kerja,
Karena cepet memulihkan
22 Pria energi Hydro coco Setelah berenang
Perempua | Saya belum pernah
23 n membeli Pocari sweat, enak Tidak
jika saya membeli berarti
saya menginginkannya,
jika tidak air putih menjadi tidak, saya lebih
Perempua | solusi untuk lebih pocari sweet, rasanya baik minum air
24 n menyegarkan menyegarkan putih
supaya memenuhi
Perempua | kebutuhan cairan
25 n mengandung garam isotonic dan pocari sweet olahraga
Perempua | minuman isotonic
26 n menyegarkan tubuh pocari sweet sebelum kegiatan
Karena rasanya seperti Pada saat pengen
27 Pria kelapa Hydro coco saja
28 Pria Enak 02 Sesudah
Perempua | Karena suka karna harga
29 n sangat terjangkau Kratindeng Sebelum
Perempua
30 n Biar seger Mizon Sesudah
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