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ABSTRAK 

 

PENGARUH HEDONIC DAN FEAR OF MISSING OUT (FOMO) TERHADAP 

MINAT BELI BONEKA LABUBU PADA GEN Z DI BANDAR LAMPUNG YANG 

DI MODERASI OLEH INFLUENCER 
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh hedonic motivation dan fear 

of missing out (FOMO) terhadap minat beli boneka Labubu di kalangan Gen Z di 

Bandar Lampung, dengan peran moderasi dari influencer. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dan metode survei untuk mengumpulkan data. 

Sampel pada penelitian ini sebanyak 120 responden.  

Alat analisis yang digunakan serta data yang  akan dianalisis secara statistik yang 

digunakan adalah metode Partial Least Squares Structural Equation Modeling 

(PLS-SEM) melalui software Smart PLS 4.0  Hasil dari penelitian menunjukkan 

bahwa hedonic motivation berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, 

sementara FOMO tidak menunjukkan pengaruh signifikan. Selain itu, influencer 

tidak berhasil memoderasi pengaruh keduanya terhadap minat beli. Temuan ini 

memberikan wawasan penting bagi pengusaha dalam merancang strategi 

pemasaran yang tepat untuk menarik minat beli Gen Z serta menyoroti pentingnya 

memahami faktor-faktor psikologis yang mempengaruhi keputusan pembelian 

mereka. 
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