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PELAKSANAAN PROGRAM

2.1 Program — Program Yang Dilaksanakan

Selama melakukan kegiatan PKPM terdapat berbagai program kerja yang

dilakukan di Desa Pasuruan. Program yang dilakukan ini berfokus pada membantu

pengusaha golongan UMKM dalam Pengoptimalisasikan Media Pemasaran

berbasis digital serta Mengembangkan Media Informasi pada Desa Pasuruan.

Dalam melaksanakan program penulis membuat beberapa kegiatan yang dilakukan

secara langsung maupun menggunakan media sosial.

Adapun program yang dilaksanakan adalah sebagai berikut:

2.1.1 Program Utama

Tabel 2.1 Program Individu

PENANGGUNG
NO KEGIATAN SASARAN HASIL
JAWAB
1 Pembuatan M. Rafiq Dwi Pemilik Dengan
akun google Perwana UMKM pembuatan
my bussines akun my

bussines pada
UMKM JT
MAHROJI

ini dapat
mempermudah
konsumen
mencari alamat
UMKM JT
MAHROJI




Pembuatan

Banner

M. Rafiq Dwi

Perwana

Pemilik
UMKM

Pembuatan
banner pada
UMKM JT
Mahroji yaitu
usaha menjadi
lebih mudah
dikenali oleh
masyarakat,
terlihat lebih
profesional,
serta membantu
meningkatkan
promosi dan
daya tarik
produk tempe
yang
ditawarkan.

2.1.2 Program Kerja

Tabel 2.2 Program Kelompok

NO

Program Kerja

Tujuan

Membuat menu
UMKM Jendela Rizki
Berbasis QR Code

Melalui Microsite s.id

Untuk dalam

mengakses daftar menu secara cepat dan praktis

mempermudah  pelanggan
hanya dengan memindai QR Code. Selain itu,
penerapan teknologi ini bertujuan mengurangi
penggunaan media cetak sehingga lebih efisien
dan ramah lingkungan, sekaligus meningkatkan
citra profesional UMKM Jendela Rizki di mata
pelanggan. Melalui penggunaan microsite S.id,
jangkauan promosi produk dapat diperluas

karena tautan menu dapat dibagikan secara




online. Pemilik usaha juga dapat dengan mudah
melakukan pembaruan menu tanpa harus
mengeluarkan biaya cetak ulang, sehingga
pengelolaan menu menjadi lebih fleksibel dan

hemat biaya.

2. | Membuat logo di
UMKM Prabu Prima
(ATK)

Untuk menciptakan identitas visual yang dapat
merepresentasikan karakter dan nilai usaha secara
konsisten. Logo ini diharapkan mampu menjadi
tanda pengenal yang mudah diingat oleh pelanggan
serta membedakan UMKM Prabu Prima dari
kompetitor sejenis. Selain itu, pembuatan logo
bertujuan meningkatkan citra profesional usaha,
memperkuat branding, dan mempermudah promosi
baik melalui media cetak maupun digital. Dengan
adanya logo yang menarik dan relevan, UMKM
Prabu Prima (ATK) dapat membangun
kepercayaan pelanggan serta memperluas

jangkauan pemasaran.

2.2 Waktu Kegiatan

Kegiatan Praktik Kerja Pengabdian Masyarakat ini dimulai pada tanggal 21 Juli
2025 dan berakhir pada tanggal 20 Agustus 2025.
Berikut waktu kegiatan yang dilakukan dapat dilihat pada Tabel Rangkaian

Kegiatan dan Waktu Pelaksaan :
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Tabel 2.3 Waktu Kegiatan

NO

Hari/Tanggal

Kegiatan

Senin, 21 Juli 2025

Pemberangkatan mahasiswa/i PKPM
Penyerahan peserta PKPM di Kantor

Balai Desa

Selasa, 22 Juli 2025

Menemui kepala dusun

Rabu, 23 Juli 2025

Mengikuti gotong royong dirumah
bapak kadus.

Mengikuti senam bersama ibu-ibu.
Mengikuti tahlil didusun Pasuruan

atas.

Kamis, 24 Juli 2025

Membantu membagi beras di Balai

Desa.

Jumat, 25 Juli 2025

Membantu membagi beras di Balai
Desa.

Sabtu, 26 Juli 2025

Kumpulan bersama anak karang
taruna didusun membahas acara 17
agustus  yang diselenggarakan
didusun

Minggu, 27 Juli 2025

Bertemu bapak kades untuk meminta
tanda tangan atau persetujuan tentang
pemaparan yang dilaksanakan di

Balai

Senin, 28 Juli 2025

Pemaparan program kerja di Balai
Desa.

Selasa, 29 Juli 2025

Kunjungan UMKM.
Pembuatan akun google my
bussines.
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10. | Rabu, 30 Juli 2025 Kunjungan UMKM.

11. | Kamis, 31 Juli 2025 Pelatihan UMKM tentang google
my bussines.

12. | Jumat, 01 Agustus 2025 Mengunjungi  sekolah SDN 1
Pasuruan.
Gotong royong di sekolah SDN 1
Pasuruan

13. | Sabtu, 02 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna di Balai
Desa.

14. | Minggu, 03 Agustus 2025 Gotong royong di Dusun Pasuruan
atas.
Mengikuti pengajian bersama ibu-
ibu.

15. | Senin, 04 Agustus 2025 Membuat maps UMKM JT TEMPE.

16. | Selasa, 05 Agustus 2025 Membuat akun google my bussines
UMKM ADA TAHU PAK IWAN

17. | Rabu, 06 Agustus 2025 Menghadiri pembukaan sepak bola
dalam rangka 17 agustus

18. | Kamis, 07 Agustus 2025 Kunjungan UMKM

19. | Jumat, 08 Agustus 2025 Mengajar di SMPN 1 Pasuruan

20. | Sabtu, 09 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna antar dusun

Minggu, 10 Agustus 2025

Pembukaan bola voli dalam rangka
17 agustus
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22. | Senin, 11 Agustus 2025 Pembentuka panitia bersama
karangtaruna dalam rangka 17
agustus di acara dusn pasuruan atas

23. | Selasa, 12 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna

24. | Rabu, 13 Agustus 2025 Gotong royong pemasangan umbul-
umbul

25. | Kamis, 14 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna

26. | Jumat, 15 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna

27. | Sabtu, 16 Agustus 2025 Kumpulan karang taruna

28. | Minggu, 17 Agustus 2025 Kirab bendera acara 17 Agustus

29. | Senin, 18 Agustus 2025 Panitia lomba agustusan
Pembuatan plang

30. | Selasa, 19 Agustus 2025 Pemasangan plang
Kunjungan ke kepala dusun

31. | Rabu, 20 Agustus 2025 Kepulangan mahasiswa PKPM
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2.3 Hasil kegiatan dan dokumentasi
2.3.1 Silaturahmi sekaligus meminta tanda tangan ke kepala desa

Melakukan kunjungan silaturahmi ke rumah bapak kades. Berfoto
bersama bapak kades dengan membawa surat undangan pemaparan yang sudah
ditanda tangani bapak kades.

Gambar 2.3.1
Foto Bersama Kepala Desa

2.3.2 Survey UMKM

Survey ini dilakukan untuk mengidentifikasi strategi pemasaran yang
dibutuhkan oleh pemilik UMKM. Selain itu, kajian ini juga merupakan tahap awal
sebelum merancang dan menerapkan strategi pemasaran dan pengembangan
inovasi produk UMKM terkait. Dengan melakukan penelitian, Kkita dapat
mengetahui kebutuhan apa saja yang dibutuhkan UMKM dan melaksanakan
program dan rencana pengembangan inovasi sesuai kebutuhan para pemangku

kepentingan. Survey sekaligus pembuatan akun google my business.
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Gambar 2.3.2 Foto Survei UMKM

2.3.3 Pembuatan akun Google My Bussiness

Akun Google My Business memberikan banyak manfaat bagi UMKM
seperti JT Mahroji. Dengan memiliki akun tersebut, bisnis dapat lebih mudah
ditemukan oleh calon pelanggan melalui pencarian Google dan Google Maps. Ini
sangat membantu dalam meningkatkan visibilitas usaha, terutama bagi konsumen
yang mencari produk atau layanan sejenis di sekitar lokasi mereka. Informasi
penting seperti alamat, jam operasional, nomor kontak, dan foto produk bisa
ditampilkan secara lengkap dan profesional, sehingga menambah kepercayaan

kosumen.

Selain itu, Google My Business memungkinkan pemilik usaha untuk
membagikan informasi terbaru seperti promosi, produk baru, atau event secara
langsung di halaman Google. Ulasan dari pelanggan juga menjadi nilai tambah
yang besar, karena bisa meningkatkan reputasi bisnis dan memberikan gambaran
kualitas layanan kepada calon pembeli. Tak hanya itu, fitur analitik yang tersedia

juga sangat berguna karena menyajikan data tentang bagaimana orang menemukan
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bisnis, kata kunci yang digunakan, serta tindakan apa yang mereka lakukan setelah

melihat profil bisnis.
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Gambar 2.3.3
Akun Google My Business Serta Foto Bersama dan Pemberian Banner Kepada Pemilik UMKM

2.3.4 Kunjungan kesekolah untuk memberi materi tentang keamanan cyber
Kunjungan ke sekolah untuk memberikan materi tentang keamanan siber

bertujuan meningkatkan pengetahuan dan kesadaran siswa mengenai pentingnya
melindungi data pribadi, memahami ancaman dunia maya seperti penipuan
online, peretasan, dan penyebaran konten negatif. Melalui penyuluhan ini, siswa
dibekali dengan keterampilan menggunakan internet secara aman, bijak, dan
bertanggung jawab, sehingga mampu meminimalkan resiko kejahatan siber dan

mendukung terciptanya lingkungan digital yang sehat.
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Gambar 2.3.4
Kunjungan Ke SMPN 1 Pasuruan

2.3.5 Membuat logo di UMKM Prabu Prima (ATK)
Logo ini diharapkan mampu menjadi tanda pengenal yang mudah diingat

oleh pelanggan serta membedakan UMKM Prabu Prima dari kompetitor sejenis.
Selain itu, pembuatan logo bertujuan meningkatkan citra profesional usaha,
memperkuat branding, dan mempermudah promosi baik melalui media cetak

maupun digital.

Gambar 2.3.5
Pembuatan Logo

16
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2.4 Dampak Kegiatan

1. Pembuatan akun google my business untuk UMKM JT MAHROJI.
Kegiatan pembuatan akun Google My Business memberikan
dampak positif yang signifikan bagi pelaku UMKM maupun desa.
Dengan adanya profil usaha yang terdaftar di Google Search dan
Google Maps, visibilitas usaha meningkat sehingga lebih mudah
ditemukan oleh calon pelanggan. Hal ini turut memperluas
jangkauan pasar karena informasi usaha dapat diakses oleh
masyarakat dari berbagai wilayah. Selain itu, profil usaha yang
lengkap dengan foto, jam operasional, lokasi, dan ulasan pelanggan
akan meningkatkan kepercayaan konsumen. Fitur komunikasi
seperti telepon langsung, pesan, dan tautan website atau microsite
memudahkan interaksi antara pemilik usaha dengan pelanggan.
Melalui kegiatan ini, UMKM juga terdorong untuk beradaptasi
dengan perkembangan teknologi sehingga lebih siap bersaing di era
digital, sekaligus memperkuat branding usaha dan citra positif

desa.

2. Pemberian banner kepada UMKM JT Mahroji memberikan
dampak positif terutama dalam aspek promosi dan identitas usaha.
Dengan adanya banner, usaha menjadi lebih mudah dikenali oleh
konsumen karena informasi mengenai nama usaha, jenis produk,
dan alamat usaha tersampaikan secara jelas. Banner juga membantu
meningkatkan daya tarik visual sehingga menarik minat pembeli
yang melintas di sekitar lokasi. Selain itu, banner berfungsi sebagai
media branding sederhana namun efektif untuk membangun citra
usaha yang lebih profesional. Dampak jangka panjang dari
pemberian banner ini adalah meningkatnya visibilitas usaha,
bertambahnya jumlah konsumen yang mengetahui produk tempe
JT Mahroji, serta memperkuat keberadaan usaha di tengah

persaingan pasar lokal.



18

3. Kegiatan sosialisasi tentang dampak kejahatan siber kepada siswa
SMP memberikan dampak positif, terutama dalam meningkatkan
pemahaman mereka mengenai bahaya penggunaan internet yang
tidak bijak. Melalui kegiatan ini, siswa menjadi lebih waspada
terhadap ancaman seperti penipuan online, perundungan digital,
maupun penyalahgunaan data pribadi. Selain itu, sosialisasi ini juga
membantu membentuk sikap bijak dalam berinternet sehingga
dapat mengurangi risiko menjadi korban maupun pelaku kejahatan
siber. Bagi sekolah dan orang tua, kegiatan ini bermanfaat dalam
menciptakan lingkungan yang lebih aman, sehat, serta mendukung
terciptanya generasi muda yang cerdas dan bertanggung jawab
dalam memanfaatkan teknologi.

4. Kegiatan pembuatan logo UMKM Prabu Prima (ATK) memberikan
identitas visual yang kuat dan mudah dikenali oleh pelanggan.
Logo yang dirancang secara profesional mampu mencerminkan
karakter dan kualitas usaha, sehingga meningkatkan daya tarik dan
kepercayaan konsumen. Dengan adanya logo, UMKM memiliki
ciri khas yang membedakannya dari pesaing serta memudahkan
dalam proses branding, baik di media cetak maupun digital. Logo
ini juga dapat digunakan secara konsisten pada berbagai media
promosi, kemasan produk, dan platform online, sehingga
memperkuat citra dan reputasi UMKM Prabu Prima di mata

masyarakat.



