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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah efektivitas iklan online 

berpengaruh terhadap minat beli di bukalapak masyarakat kota Bandar lampung. 

Jenis penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Sempel pada penelitian ini 

yaitu masyarakat kota Bandar lampung. Sehingga dalam sampel tidak di ketahui 

jumlahnya, maka dari itu peneliti menggunakan pernyataan menurut Ferdinan ( 

2002 ) dalam Hisamsyah ( 2015 ), maka di dapatkan jumlah responden 102. 

Instrument yang digunakan dalam penelitian ini yaitu kuesioner dan analisis 

regresi sederhana. Hasil menunjukan efektivitas iklan online berpengaruh 

siginifikan terhadap minat beli di bukalapak. 
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