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ABSTRAK 

 

PENGARUH HEURISTIC, HERDING DAN MARKET VARIABLE 

TERHADAP KEPUTUSAN BERINVESTASI GENERASI Z DI BANDAR 

LAMPUNG 
 

Oleh:  

Theresia Elvina Yuli Yanti 

 

Tujuan penelitian ini mengetahui pengaruh heuristic, herding dan market variable 

terhadap keputusan berinvestasi generasi Z di Bandar Lampung. Jenis penelitian 

yang digunakan adalah penelitian kuantitatif bersifat asosiatif. Populasi yang dipilih 

dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa aktif di kota Bandar Lampung yang 

berjumlah 171.937. Metode penarikan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah nonprobability sampling dengan menggunakan teknik pengambilan 

purposive sampling maka diperoleh 100 responden yang diambil menggunakan 

rumus slovin. Metode analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah 

Partial Least Square (PLS). Hasil analisis menyatakan bahwa variabel heuristic, 

herding dan market variable berpengaruh terhadap keputusan berinvestasi generasi 

Z di Bandar Lampung.  
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