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Identitas visual merupakan suatu identitas dan ciri khas suatu perusahaan yang 

bertujuan untuk membedakan satu perusahaan dengan perusahaan lainnya dan 

juga berguna untuk meningkatkan citra suatu perusahaan, jasa, maupun produk 

yang terdapat dalam perusahaan tersebut. Salah satu bentuk dari identitas visual 

yaitu logo. Logo merupakan bentuk dari visualilsasi sebuah perusahaan yang 

pertama kali dilihat dan diingat oleh konsumen dan juga memiliki arti tersendiri. 

Kedai Keluarga PJTB merupakan usaha mikro kecil menengah (UMKM) yang 

bergerak di bidang makanan dan minuman. Tujuan dari perancangan ini adalah 

untuk menciptakan identitas visual berupa logo yang dapat dijadikan ciri khas dan 

juga meningkatkan citra UMKM pada  konsumen serta pembuatan media promosi 

Kedai Keluarga PJTB. Metode yang digunakan oleh penulis dalam melakukan 

perancangan ini adalah kualitatif deskriptif dengan melakukan Observasi, 

Wawancara serta pengukuran karya melalui kuisioner. Hasil dari perancangan ini 

berupa logo sebagai identitas visual UMKM Kedai Keluarga PJTB serta Graphic 

Standart Manual (GSM) sebagai panduan penggunaan logo dan media promosi 

untuk UMKM Kedai Keluarga PJTB.  
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