
PENGARUH ELECTRONIC WORD OF MOUTH TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN WAWAIDIET BANDAR 

LAMPUNG 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh :  

M. Harun Arrasyid 

1412110192 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS  

INSTITUT INFORMATIKA & BISNIS DARMAJAYA  

BANDAR LAMPUNG 

2019 


