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Penelitian ini dilakukan dengan latar belakang keputusan pembelian produk
sepatu futsal Specs di Bandar Lampung. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui pengaruh dari kualitas produk dan brand imgae terhadap
keputusan pembelian sepatu futsal Specs di Bandar Lampung. Jenis penelitian
yang digunakan dalam penelitian ini adalah aosiatif dan kuantitatif. Penelitian ini
meneliti 3 variabel yaitu kualitas produk, barnda image dan keputusan pembelian.
Setelah dilakukan tinjauan pustaka, data dikumpulkan memlalui kuisioner kepada
100 responden yang berada di Bandar Lampung. Metode pengambilan sampel
dalam penelitian ini adalah non probability sampling dengan teknik purposive
sampling. Dan teknik analisis yang digunakan adalah teknik analisis linier
berganda. Hasil penelitian menunjukan kualitas produk berpengaruh terhadap
keputusan pembelian, sedangkan brand imgae berpengaruh terhadap keputusan
pembelian, kualitas produk dan brand image image secara simultan
memepengaruhi keputusan pembelian konsumen dalam pembelian sepatu futsal
Specs di Bandar Lampung.
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