BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1Deskripsi Data

Deskriptif adalah untuk mendeskripsikan atau menggambarkan data yang
telah terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat simpulan
yang untuk umum atau generalisasi. Dalam deskripsi data ini penulis akan
menggambarkan kondisi responden yang menjadi sampel dalam penelitian ini

dilihat dari karakteristik responden antara lain :
4.1.1Deskripsi karakteristik responden

1. Jenis Kelamin Responden
Gambaran umum mengenai konsumen Honda Beat berdasarkan
jenis kelamin pada saat pengambilan sampel adalah sebagai berikut:
Tabel 4.1
Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin | Jumlah Persentase
Laki — laki 55 55.6%
Perempuan 44 44.4%

Jumlah 99 100%

Sumber: data primer yang diolah, 2017

Berdasarkan tabel 4.1 dapat diketahui bahwa mayoritas responden
adalah laki-laki sebanyak 55 (55.6%) responden. Sedangkan sisanya
adalah perempuan sebanyak 44 (44.4%) responden. Dengan
demikian dapat disimpulkan bahwa responden yang menjadi sampel
dalam penelitian ini di dominasi dengan jenis kelamin laki-laki Hasil

olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 3.
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2. Umur Responden

Gambaran umum  mengenai

konsumen
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Honda Beat

berdasarkan umur pada saat pengambilan sampel adalah sebagai

berikut:
Tabel 4.2
Responden Berdasarkan Umur
Umur Jumlah Persentase
20 - 30 Tahun 30 61.6%
31 - 40 Tahun 50 26.3%
41 - 50 Tahun 19 12.1%
Jumlah 99 100%

Sumber: data primer yang diolah, 2017

Dari tabel 4.2 di atas dapat diketahui bahwa proporsi paling besar
adalah dari responden berusia 20-30 tahun sebanyak 61(61.6%)
responden. Kemudian responden berusia 31-40 tahun berjumlah

26(26.3%) responden, dan responden berusia 41-50 tahun berjumlah

12 (12.1%) Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran

4.
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4.1.2 Deskripsi Jawaban Responden
1. Variabel Harga

Tabel 4.3
Hasil Jawaban Responden Harga (X1)
Jawaban
No Pernyataan
SS (5) S(4) RG (3) TS (2) STS (1)
F | % F |[% |F |% F % |[F |%
1 | Harga Honda Beat sesuai dengan 28 | 283 |39 [394|27 |273 |5 |51 |0 |0
manfaat yang dirasakan
Harga Honda Beat memiliki manfaat
dikelasnya
Harga Honda Beat yang ditawarkan
3 | diiklan sesuai sesuai dengan 3 | 303 138 13684129 1293 2 2010 10
kenyataanya
4 | Harga Honda Beat sesuai dengan 26 263 (47 |475|20 |202 |6 |61 |0 |0
fasilitas yang di berikan
5 Harga Honda Beat murah 28 | 283 |38 38.4 | 25 253 |8 81 |0 0
6 | Harga Honda Beat terjangkau 26 |263 |29 [293(35 [354 |9 |91 |0 |0
dengan pendapatan saya
7 | Harga Honda Beat dapat bersaing | 27 | 273 |45 |455|23 |232 |4 |40 |0 |0
dengan produk lain
g | Harga Honda Beat sesuai dengan 18 |182 |48 |485|25 |253 |8 |81 |0 |0
harga pasar
o | Honda Beat menawarkanhargayang |17 |172 |36 |364 |26 |263 |20 |202|0 |0
sesuai dengan kualitas

.Sumber: Hasil data diolah tahun 2017

Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa pernyataan yang sangat
direspon variabel Harga adalah pernyataan 3 dengan pernyataan “Harga
Honda Beat yang ditawarkan diiklan sesuai sesuai dengan kenyataanya”
dengan jumlah responden yang menyatakan sangat setuju sebanyak 30
responden (30.3%), setuju 38 responden (38.4%), ragu-ragu 29 responden
(29.3%), tidak setuju sebanyak 2 responden (2.1%), dan sangat tidak setuju O
responden (0%). Pernyataan yang paling rendah di respon adalah pernyataan
2 dengan pernyataan “Harga Honda Beat memiliki manfaat yang bagus di
banding produk lain” yang menyatakan sangat setuju sebanyak 16 responden
(16,2%), setuju 45 responden (45,5%), ragu-ragu 28 responden (28,3%), tidak
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setuju 10 responden (10,1%), dan sangat tidak setuju O responden (0%). Hasil

olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 5.

2.Variabel Pesan lklan

Tabel 4.4
Hasil Jawaban Responden Variabel Pesan Iklan (X2)
Jawaban
No Pernyataan
SS (5) S (4) RG (3) TS (2) STS (1)
F |% |F |% |F % |[F |% |F |%
1 | Pesan padaiklan Honda Beat |9 |91 |53 [535(36 [364(1 |10 |0 |0
mudah di mengerti
2 | Pesan pada iklan Honda Beat | 1o | 121 (38 |384 |47 |475|2 |20 |0 |0
mudah untuk diingat
Pesan iklan yang di tayangkan
3 Honda Beat berkaitan dengan |11 |11.1|50 |505 35 |354 3 30 |0 0
produknya
Pesan moral yang disampaikan
4 pada iklan Honda Beat | 13 13.1 | 33 33.3 | 49 493 | 3 30 |1 1.0
menginspirasi saya
5 | Pesan pada iklan Honda Beat | 35 |323|52 |525|11 |[111]4 |40 [0 |0
menarik perhatian saya

Sumber: Hasil data diolah tahun 2017.

Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa pernyataan yang sangat

direspon variabel Pesan iklan adalah pernyataan 5 tentang “Pesan pada iklan

Honda Beat menarik perhatian saya” dengan jumlah responden yang

menyatakan sangat setuju sebanyak 32

responden (52,5%),

responden (32,3%), setuju 52

ragu-ragu 11 responden (11.1%), tidak setuju 4

responden (4.0%), dan sangat tidak setuju O responden (0%). Pernyataan yang

paling rendah di respon adalah pernyataan 1 dengan pernyataan “Pesan pada

iklan Honda Beat mudah di mengerti” yang menyatakan sangat setuju

sebanyak 9 responden (9,1%), setuju 53 responden (53,5%), ragu-ragu 36

responden (36,4%), tidak setuju 1 responden (1,0%), dan sangat tidak setuju 0

responden (0%). Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 5.
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3.Variabel Keputusan Pembelian

Tabel 4.5
Hasil Jawaban Responden Variabel Keputusan Pembelian ()
Jawaban
Pernyataan
SS (5) S (4) RG (3) TS (2) STS (1)

F [% [F[% |[F [% |[F [% |F [%

Saya membeli produk Honda
Beat karena peforma mesinya |19 | 19.2 | 46 | 465 | 32 | 323
bagus

Saya membeli produk Honda
Beat karena hemat bahan bakar | 20 | 202 |53 | 535 |24 (242 |2 |20 |g |0

Saya membeli produk Honda
Beat karena harganya 20 |20.2|50|505 |25 |253 |4 |40 |0 |0
terjangkau

Saya membeli produk Honda
Beat karena DP nya murah 43 | 434 |34 (343 |18 |182 |4 |40

Saya membeli produk Honda
Beat customer service nya 22 | 222 |40 | 404 |26 |263 |11 |111
ramah

Saya membeli produk Honda
Beat karena dealer nya nyaman |22 |22.2 |52 |525 |22 |222 |3 |30
dan rapih

Sumber: Hasil data diolah tahun 2017.

Berdasarkan tabel diatas dapat diketahui bahwa pernyataan yang sangat
direspon variabel keputusan pembelian adalah pernyataan 4 dengan
pernyataan “Saya membeli produk Honda Beat karena DP nya murah”
dengan jumlah responden yang menyatakan sangat setuju sebanyak 43
responden (43,4%), setuju 34 responden (34,3%), ragu-ragu 18 responden
(18,2%), tidak setuju 4 responden (4,0%), dan sangat tidak setuju O responden
(0%). Pernyataan yang paling rendah di respon adalah pernyataan 1 dengan
pernyataan “Saya membeli produk Honda Beat karena mesinya bandel” yang
menyatakan sangat setuju sebanyak 19 responden (19,2%) setuju 46
responden (46,5%), ragu-ragu 32 responden (32,3%), tidak setuju 2
responden (2,0%),. Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 5.
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4.2Hasil Uji Persyaratan Instrumen

4.2.1 Uji Validitas
Untuk pengujian validitas dilakukan penyebaran kuesioner ke 30 responden.
Uji validitas dilakukan dengan menggunakan kolerasi product moment. Uji
validtas ini dilakukan dengan menggunakan aplikasi SPSS 16.0 . Kriteria
pengujian untuk uji validitas ini adalah :

Bila r hitung™> I taber maka instrumen valid

Bila r hitung< I tabel Maka instrumen tidak valid

Berdasarkan hasil pengolahan data diperoleh data sebagai berikut :

Tabel 4.6
Hasil Uji Validitas Harga (X1)
Pernyataan I' hitung I' table Kondisi Keterangan
Pernyataan 1 0,810 0,361 Phitung™ tabel Valid
Pernyataan 2 0,726 0,361 lhitung™ Ttabel Valid
Pernyataan 3 0,620 0,361 Phitung™ I'tabel Valid
Pernyataan 4 0,806 0,361 Mhitung™ tabel Valid
Pernyataan 5 0,827 0,361 Mhitung™ Ttabel Valid
Pernyataan 6 0,810 0,361 Mhitung™ tabel Valid
Pernyataan 7 0,806 0,361 lhitung™ Ttabel Valid
Pernyataan 8 0,726 0,361 Mhitung™ tabel Valid
Pernyataan 9 0,497 0,361 lhitung™ Ttabel Valid
Pernyataan 10 0,260 0,361 Phitung™ tabel Tidak Valid

Sumber : Olah data tahun 2017

Berdasarkan tabel 4.6 hasil uji untuk pernyataan Harga n menunjukan satu
pernyataan tidak valid nilai r hit lebih besar dari r tabel artinya sembilan
butir pernyataan variabel Harga memenuhi syarat kevalidan dan layak untuk
dijadikan kuesioner . Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran

6 uji validitas.
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Tabel 4.7
Hasil Uji Validitas Variabel Pesan Iklan (X2)
Pernyataan I hitung | T table Kondisi Keterangan
Pernyataan 1 0,745 | 0,361 | rhitung™ Itabel Valid
Pernyataan 2 0,771 | 0,361 | rhitung™ l'tabel Valid
Pernyataan 3 0,466 | 0,361 | rhitung™ Itabel Valid
Pernyataan 4 0,380 | 0,361 | rhitung™ Itabel Valid
Pernyataan 5 0,695 | 0,361 | rhitung™ ltabel Valid

Sumber : Olah data tahun 2017
Berdasarkan tabel 4.7 hasil uji untuk pernyataan Pesan Iklan menunjukan
semua nilai r hit lebih besar dari r tabel artinya semua butir pernyataan
variabel Pesan Iklan memenuhi syarat kevalidan dan layak untuk dijadikan
kuesioner. Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 6 uji

validitas.
Tabel 4.8

Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Pernyataan | rnitung | I table Kondisi Kesimpulan
Pernyataan 1 | 0,502 | 0,361 Mhitung™ 'tabel Valid
Pernyataan 2 | 0,360 | 0,361 | rhitung™ Itabel Valid
Pernyataan 3 | 0,453 | 0,361 Mhitung™ I'tabel Valid
Pernyataan 4 | 0,542 | 0,361 Mhitung™ 'tabel Valid
Pernyataan 5 | 0,706 | 0,361 | rhitung™ Itabel Valid
Pernyataan 6 | 0,603 | 0,361 Mhitung™ T'tabel Valid

Sumber : Olah data tahun 2017

Berdasarkan tabel 4.8 diatas, menunjukan hasil pengujian yang valid untuk
10 butir pernyataan. Hal ini dapat dilihat dari koefisien korelasi product
moment lebih besar dari nilai r tabel. Nilai koefisien korelasi produk moment

terbesar yaitu 0,778 pada pernyataan 5 dan nilai terkecil koefisien korelasi
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produk moment yaitu 0,369 pada pernyataan 1. Hasil olahan secara lengkap

dapat dilihat pada lampiran 6 uji validitas.

4.2.2 Uji Realibilitas

Dalam penelitian ini, uji reliabilitas digunakan untuk mengetahui konsistensi

respon dalam memberikan jawaban sehingga kesungguhan dari respon dapat

dipercaya, hasil pengujian reliabilitas menggunakan tingkat keyakinan 95% =

0,05. Untuk mengukur reliabilitas dan dinyatakan data reliabel pada

penelitian ini dengan memiliki koefisien r korelasi product moment:

Besarnya nilai r

Interpretasi

0,8000 — 1,0000

Sangat tinggi

0,6000 — 0,7999 Tinggi
0,4000 — 0,5999 Sedang/Cukup
0,2000 - 0,3999 Rendah

0,0000 - 0,1999

Sangat rendah

Tabel 4.9
Hasil Uji Reliabilitas
No Varabel r alpha Keterangan
1 Harga (X1) 0,769 ReliabelTinggi
2 Pesan Iklan (X2) 0,741 Reliabel Tinggi
3 | Keputusan Pembelian () 0,743 Reliabel Tinggi

Sumber :

Olah data tahun 2017

Berdasarkan tabel 4.9 diatas hasil uji reliabilitas tabel diatas, nilai cronbach’s

alpha berkisar 0,769 untuk variabel Harga menghasilkan reliabel tinggi, 0,741

untuk variable Pesan Iklan menghasilkan reliabel tinggi, 0,743 untuk variabel

keputusan pembelian menghasilkan reliabel tinggi. Hasil olahan lengkap

dapat dilihat pada lampiran 7 uji reliabilitas.



4.3 Uji Persyaratan Analisis Data

4.3.1 Uji Normalitas
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Untuk mengetahui data normal atau mendekati normal bisa dilakukan dengan
uji statistic Non Parametrik One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test, jika

nilai Kolmogorov-Smirnov test tidak signifikasi pada (p > 0,05) dengan kata

lain residual berdistribusi normal.

Tabel 4.10
Hasil Uji Normalitas One-Sampel Kolmogrov-Smirnov Test
No Variabel Signifikansi > 0,05 Keterangan
1 Harga 0,295>0,05 Normal
2 Pesan Iklan 0,104>0,05 Normal
3 Keputusan Pembelian 0,125>0,05 Normal

Sumber : Olah data tahun 2017

Berdasarkan tabel 4.10 diatas, menunjukan bahwa Harga (X1) One-Sample
Kolmogorov Test-Smirnov dengan tingkat signifikan diperoleh 0,295 > 0,05
maka data berasal dari populasi yang berdistribusi normal. Nilai untuk Pesan
iklan (X2) dengan tingkat signifikan diperolen 0,104 > 0,05 maka data
berasal dari populasi berdistribusi normal. Nilai untuk keputusan pembelian
(YY) dengan tingkat signifikan diperoleh data 0,125 > 0,05 maka data berasal
dari populasi berdistribusi normal. Hasil olahan lengkap dapat dilihat pada

lampiran 8 uji normal.

4.3.2 Uji Homogenitas

Tabel 4.11
HasilUji Homogenitas
No Variabel Levene Statistic> 0,05 keterangan
Harga 0,940>0,05 Homogen
Pesan Iklan 1,085>0,05 Homogen

Sumber : Olah data tahun 2017

Dari hasil pengujian tabel uji homogenitas sampel didapat nilai signifikan

Harga sebesar 0,940 lebih besar dari 0,05 maka Ho diterima maka populasi
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homogen. Dan Pesan iklan 1,085 lebih besar dari 0,05 maka Ho diterima

maka populasi homogen. Hasil olahan lengkap dapat dilihat pada lampiran 9

uji Homogenitas.

4.3.3 Uji Linieritas

Tabel 4.12
Hasil Uji Linieritas
Variabel Sig | Alpha | Simpulan Keterangan
Harga (X1) dan keputusan | 0,884 | 0,05 | Sig > Alpha Linier
pembelian ()
Pesan Iklan (X2) dan 0,350 | 0,05 | Sig> Alpha Linier

Keputusan Pembelian (YY)

Sumber : Olah data tahun 2017

Dari hasil perhitungan linieritas pada tabel 4.12 diatas dapat disimpulkan

bahwa nilai signifikansi untuk variabel Harga (X1) dan Keputusan Pembelian

(YY) sebesar 0,884 lebih besar dari 0,05 yang berarti Ho diterima dan nilai

signifikasi untuk variabel Pesan lklan (X2) dan Keputusan Pembelian (Y)

sebesar 0,350 lebih besar dari 0,05 yang berarti Ho diterima. Hasil nilai

signifikansi untuk keseluruhan variable, keseluruhan variable lebih besar dari

nilai Alpha (0,05) yang berarti data dari populasi tersebut linier pada lampiran

10 uji linieritas.

4.4 Hasil Analisis Data

4.4.1 Regresi Linier Berganda

Analisis regresi linier berganda untuk mengetahui besarnya pengaruh variabel

bebas (X) terhadap variabel terikat ().

Y =a+ blxl + b2x2

Keterangan :

Y = Keputusan pembelian

a = Konstanta dari persamaan regresi

b1 = Koefisien regresi dari variabel X1 (Harga)

b2 = Koefisien regresi dari variabel X2 (Pesan Iklan)
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X1 = Harga

X, =Pesan lklan

Tabel 4.13
Hasil Perhitungan Coefficients?

B Std.Error
Konstanta (Keputusan Pembelian) | 13,072 2,910
Harga (X1) 0,109 0,109

Pesan lklan (X2) 0,334 0,129
Sumber : Olah data tahun 2017

Dari tabel diatas merupakan hasil perhitungan regresi linear berganda dengan
menggunakan program SPSS 16.0. diperoleh hasil persamaan regresi sebagai
berikut:
Persamaan tersebut menunjukkan bahwa:
Y = 13,072+ 0,109(X1) + 0,344 (X2)
Koefisien konstanta (Y)
Variabel (Y) atau dalam hal ini adalah keputusan pembelian tetap sebesar
13,072 dengan anggapan bahwa variabel lainnya konstan.
- Koefisien Harga (X1)
Setiap penambahan 1 satuan variabel Harga (Xi1) maka keputusan
pembelian (YY) akan bertambah sebesar 0,109 satuan.
- Koefisien Pesan Iklan(X2)
Setiap penambahan 1 satuan variabel Pesan iklan (X2) maka keputusan
pembelian (Y) akan bertambah sebesar 0,344 satuan.
- Besarnya pengaruh variabel independent terhadap variabel dependent
dapat dilihat dari nilai beta. Hal ini menunjukan bahwa pesan iklan
merupakan faktor yang paling dominan pengaruhnya terhadap keputusan

pembelian (Y) karena diperoleh nilai beta sebesar 0,249.
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Tabel 4.14

HasilUji Model summary

Nilai Korelasi (R) | R Square (R?)
0,346 0,120
Sumber : Olah data tahun 2017

Dari tabel diatas, diperoleh nilai koefisien determinasi R Squares sebesar

0,120 (12,0%) menunjukkan bahwa keputusan pembelian (Y) dipengaruhi

Harga (X1) dan Pesan lklan (X2), dan sisanya yaitu 88,0% dipengaruhi

oleh faktor/variabel lain. Sedangkan hubungan Harga dan Pesan iklan

secara bersama terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 0,346

(34,6%). Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 11
4.4.2Hasil pengujian hipotesis uji F

Tabel 4.15
Hasil uji FAnova

Fhitung | Signifikansi
6,520 0,002

Sumber : Olah data tahun 2017
Kesimpulan :

Pengujian Anova dipakai untuk menggambarkan tingkat pengaruh antara variabel
bebas Harga (X1) dan Pesan lklan (X2) terhadap variabel terikat Keputusan
pembelian (Y) secara bersama-sama. Untuk menguji F dengan tingkat
kepercayaan 95% atau alpha 5% dan derajat kebebasan pembilang sebesar k — 1 =
2 dan derajat kebebasan penyebut sebesar n — k=99 — 2=97 sehingga diperoleh F
tabel sebesar 3,09dan F hitung 6,528.

Nilai Fitung (6,520) > F tapel (3,09) atau Sig 0,002 < 0,05 dengan demikian Ho
ditolak dan menerima Ha. Dapat disimpulkan bahwa Harga (X1) dan Pesan iklan
(X2) berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian (Y) produk
Motor Honda Beat. Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 11.
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4.4.3 Hasil Pengujian Hipotesis Uji t

Uji t digunakan untuk mengetahui pengaruh dari masing - masing
variabel independen terhadap variabel dependen secara individual atau
dengan kata lain menunjukkan seberapa jauh pengaruh suatu variabel
bebas secara parsial dalam menerangkan variabel terikat. Dengan
membandingkan nilai t-hitung dengan t-tabel dengan tingkat kepercayaan

95% 0=0,05.
Tabel 4.16
Hasil Perhitungan Coefficients? Uji T
Variabel thitung | Signifikansi
Harga (X1) 2,373 0,020
Pesan Iklan (X2) 2,598 0,011

Sumber : Olah data tahun 2017
1. Pengaruh harga terhadap keputusan pembelian.

Hipotesis :

Ho: Harga (Xi:) tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) pada produk motor Honda Beat di Bandar
Lampung.

Ha: Harga (Xi) berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) pada produk Honda Beat di Bandar Lampung.

Kesimpulan

Dengan pengujian yang menggunakan tingkat kepercayaan 95% a =

0,05 dan dengan derajat kebebasan df = (n—2 =96) diperoleh tiapel
1,985. Hasil perhitungan pada tabel coefficient diperoleh nilai thitung
sebesar 2,373. Dengan demikian thiwung lebih besar dari tane (2,373
>1,985) atau nilai Sig 0,020< alpha 0,05. Maka, Ho ditolak. Artinya,
pada Variabel Harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan
pembelian pada produk motor Honda Beat di Bandar Lampung. Hasil

olahan secara lengkap dapat dilihat pada lampiran 11.



45

2. Pengaruh Pesan iklan terhadap keputusan pembelian.
Hipotesis :
Ho: Pesan Iklan (X2) tidak berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y) pada produk Motor Honda Beat di
Bandar Lampung.
Ha: Pesan Iklan (X2) berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y) pada produk motor Honda Beat di Bandar

Lampung.

Kesimpulan

Dengan pengujian yang menggunakan tingkat kepercayaan 95% a =
0,05 dan dengan derajat kebebasan df = (n—-2 = 96) diperoleh tepel =
1,985. Hasil perhitungan pada tabel coefficient diperoleh nilai thitung
sebesar 2,598. Dengan demikian thiwng lebih besar dari taper (2,598 >
1,985), Pada pengujian ini menggunakan tingkat signifikan, pada tabel
diatas menunjukan bahwa variabel Pesan iklan dengan nilai Sig 0,011 <
0,05. Maka, Ha ditolak Artinya, pada variabel pesan iklan berpengaruh
secara signifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda Beat di
Bandar Lampung. Hasil olahan secara lengkap dapat dilihat pada

lampiran 11.
4.5 Pembahasan

4.5.1 Pengaruh Harga (X1) dan Pesan Iklan (X2) Terhadap Keputusan
Pembelian ()

Berdasarkan hasil uji hipotesis secara simultan diketahui bahwa harga dan
pesan iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor
Honda Beat di Bandar Lampung. Analisis ini menunjukan bahwa harga dan
pesan iklan secara bersama-sama memberikan pengaruh yang signifikan
terhadap keputusan pembelian konsumen dan juga menjadi salah satu faktor
yang di pertimbangkan oleh konsumen pada motor Honda Beat .terlihat dari
hasil responden yang menyatakan bahwa yang sangat setuju dengan harga
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Honda Beat murah dan pesan iklan menarik perhatian untuk membeli

mendapatkan jumlah responden terbesar.
4.5.2 Pengaruh Harga (X1) terhadap keputusan pembelian (Y)

Berdasarkan hasil uji hipotesis secara parsial maka dapat disimpulkan bahwa
harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor Honda
Beat di Bandar Lampung. Terlihat dari hasil survei responden yang
menyatakan bahwa yang sangat setuju dengan harga Honda Beat murah
mendapatkan responden terbesar 28 (28,3%) Hal ini sesuai dengan harga
yang ada di pasaran di Bandar Lampung bahwa motor Honda Beat lebih
murah dari pesaing di kelasnya yaitu Rp 16.014.000,- untuk harga honda beat
dan Rp. 16.700.000,- untuk harga Yamaha Mio. Ini menunjukan bahwa
konsumen motor Honda Beat mempertimbangkan harga menjadi standar
untuk keputusan pembelian terhadap motor Honda Beat di Bandar Lampung.
berarti disini harga mempunyai pengaruh dalam kenaikan data penjualan
motor Honda Beat tahun 2011-2016 di Bandar Lampung. Hal ini sesuai
dengan hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Anwar & Satrio
(2016) bahwa terdapat pengaruh yang signifikan antara harga terhadap

keputusan pembelian Showroom Maxim.
4.5.3 Pengaruh Pesan Iklan(Xz2) terhadap keputusan pembelian (Y)

Berdasrkan hasil uji hipotesis secara parsial maka dapat disimpulkan bahwa
pesan iklan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian motor
Honda Beat di Bandar Lampung. Ini terbukti dari survei responden yang
menyatakan sangat setuju bahwa pesan iklan motor Honda Beat itu menarik
perhatian saya memperoleh hasil yang paling tinggi yaitu sebesar 32 (32,3%)
jadi pesan iklan yang disampaikan oleh motor Honda Beat tentang New
Striping, New Tail Light, New Combined Digital Panel Meter, New dan
Tubeless Tire yang di bintangi oleh Al Ghazali dan JKT 48 di respon baik dan
tersampaikan kedalam benak konsumen motor Honda Beat di Bandar
Lampung sehingga penjualan motor Honda Beat di Bandar Lampung

mengalami kenaikan setiap tahunya terhitung dari dari tahun 2011-2016.
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Hal ini sesuai dengan hasil penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh
Agassi dan Fortunisa (2013) bahwa pesan iklan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian iklan Djarum Black. Hasil penelitian ini juga
sesuai dengan teori yang di kemukakan oleh Arora (2007:337) bahwa pesan

iklan memiliki pengaruh yang kuat terhadap perilaku dan minat.



