BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis yang telah dilakukan,

maka kesimpulan dalam penelitian ini adalah :
Hasil penelitian, maka dapat ditarik beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Harga dan Pesan iklan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
produk motor Honda Beat di Bandar Lampung.

2. Harga berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk Motor
Honda Beat di Bandar Lampung.

3. Pesan lklan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada produk
Motor Honda Beat di Bandar Lampung.

5.2 Saran

Berdasarkan Pembahasan yang telah dilakukan, maka saran yang dapat
diberikan peneliti kepada Astra Honda Motor adalah :

1. Permasalahan yang dihadapi motor hoda beat dari tahun 2011-2016 yaitu
tren penjualan yang mengalami penimgkatan. Berdasarkan permasalahan
tersebut dapat disarankan bahwa harga motor Honda Beat saat ini masih
terjangkau dimata konsumen, sehingga berdampak kepada tren penjualan
yang mengalami peningkatan. Jadi honda harus mempertahankan harga
yang terjangkau di mata konsumen dengan cara membuat harga yang lebih
rendah dari pesaing dikelasnya. dengan lima elemen harga yaitu harga
yang sesuai dengan manfaat , persepsi harga dan manfaat, harga barang
terjangkau, persaingan harga, kesesuaian harga dengan kualitasnya.

2. Permasalahan yang dihadapi Honda Beat pada tahun 2011-2016 adalah tren
penjualan yang mengalami peningkatan. Berdasarkan permasalahan
tersebut dapat disarankan bahwa pesan iklan yang ditayangkan motor
Honda Beat dinilai cukup baik untuk menarik hati konsumen. Untuk
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meningkatkan kepercayaan konsumen dan peningkatan penjualan maka
Honda Beat perlu mempertahankan konsep iklan bila perlu dibuat lebih
menarik lagi dengan cara meningkatkan dalam jumlah penayangan iklan
serta pengkemasan iklan dari segi videografi dan pemilihan bintang iklan
yang terkenal dengan  menggunakan elemen-elemen vyaitu : mudah
dimengerti, mudah diingat, berkaitan dengan produk dan menarik

perhatian.



