LAMPIRAN



Institut Informatika & Bisnis

DARMAIJAYA

JI. Zainal Abidin Pagar Alam No. 93 Gedong Meneng, Bandar Lampung
35142

LAMPIRAN 1 KUISIONER

Kepada Yth, Bapak/Ibu/Saudara/i
Pengunjung Objek Wisata Air Terjun Curup Tenang
Di tempat

Dengan hormat,

Bersama ini saya sampaikan bahwa saya :

Nama : Sella Jayusri

NPM :1612110475

Mahasiswa S1 Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Institut Informatika dan Bisnis
Darmajaya Lampung, sedang melakukan penelitian dalam rangka penulisan skripsi
mengenai “PENGARUH EXPERIENTIAL MARKETING DAN DAYA TARIK
EKOWISATA TERHADAP REVISIT INTENTION PADA OBJEK WISATA AIR
TERJUN CURUP TENANG PROVINSI SUMATERA SELATAN".

Berkaitan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan Bapak/lbu/Saudara/i, agar
meluangkan waktu untuk mengisi kuisioner ini. Kuisioner ini adalah salah satu sarana
untuk memperoleh data yang diperlukan untuk penulisan skripsi. Jawaban yang
Bapak/Ibu/Saudara/i berikan tidak akan dinilai benar atau salah. Semua informasi yang
Anda berikan dijamin kerahasiaannya.

Saya sangat menghargai pengorbanan waktu dan sumbangan pemikiran
Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi kuesioner ini. Oleh karena itu, saya mengucapkan
banyak terima kasih, semoga bantuan dan amal baik Bapak/lIbu/Saudara/l mendapat
imbalan dari Allah SWT. Aamiin.
Bandar Lampung, Januari 2020
Peneliti

(SELLA JAYUSRI)



A. INDENTITAS RESPONDEN

1.

2.

Nama Lengkap :

Usia
17 — 22 tahun
23 — 28 tahun
29 — 34 tahun
35 —40 tahun
42 — 46 tahun
47 — 52 tahun
53 - 58 tahun
59 — 63 tahun

Alamat
Provinsi Sumatera Selatan
Luar Provinsi Sumatera Selatan
Luar Pulau Sumatera
Luar Negeri

Jenis Kelamin
Laki-laki

Perempuan

Pekerjaan :

- Pelajar/Mahasiswa
- PNS

- Karyawan

- Petani

- Ibu Rumah Tangga

- Lain-lain

[ ]




6. Berapa kali mengunjungi Air Terjun Curup Tenang :
- 1-3Kkali
- 4 -5kali
- >5kali

B. PETUNJUK PENGISIAN

1. Bacalah sejumlah pernyataan di bawah ini dengan teliti.

2. Anda dimohon untuk memberikan jawaban sesuai dengan keadaan anda secara objektif
dengan memberi tanda (\) pada salah satu kriteria untuk setiap pernyataan yang
menurut Anda paling tepat.

3. Skor yang diberikan tidak mengandung nilai jawaban benar/salah melainkan
menunjukkan kesesuaian penilaian anda terhadap isi setiap pernyataan.

4. Pilihan jawaban yang tersedia adalah:

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Dimana nilai yang tertinggi adalah 10 yang berarti sangat setuju dan nilai terendah 1

yang berarti sangat tidak setuju.

5. Hasil penelitian ini hanya untuk kepentingan akademis saja. Identitas diri

anda akan dirahasiakan dan hanya diketahui oleh peneliti.



C. PERNYATAAN

NO

PERNYATAAN

SKALA UKUR

1] 2| 3] 4] 5] 6]

7.

8 |

9| 10

Experiential Marketing

Saya menyaksikan
pemandangan yang indah
di  Air Terjun Curup
Tenang

Saya merasakan
kesejukan udara di Air
Terjun Curup Tenang

Saya menikmati semua
jenis makanan yang ada
di  Air Terjun Curup
Tenang

Saya merasa  senang
ketika berada di Objek
Wisata Air Terjun Curup
Tenang

Saya merasa nyaman
ketika berada di  Air
Terjun Curup Tenang

Saya merasa  tenang
ketika berada di  Air
Terjun Curup Tenang

Keindahan alam sekitar
Air Terjun Curup Tenang
membuat saya berpikir
akan kekayaan alam yang
telah  berhasil dikelola
dengan baik oleh
pengelola

Kesegaran  mata  air
dipercaya membuat awet
muda membuat saya
berpikir akan kebesaran
Tuhan

Saya  Dberkeliling ke
beberapa spot yang ada di
Air Terjun Curup Tenang

10

Saya memancing di
kolam ikan yang
difasilitasi oleh Air




Terjun Curup Tenang

11

Saya berenang di sungai
yang merupakan aliran
langsung dari air terjun
pegunungan

12

Saya menikmati kuliner
ditempat makan yang
telah tersedia di Air
Terjun Curup Tenang

13

Saya diberi arahan oleh
pihak pengelola ketika
memasuki area Air Terjun
Curup Tenang

NO

PERNYATAAN

SKALA UKUR

3

4

10

Daya

Tarik

Ekowisata

Kondisi objek wisata air
terjun sebagai daya tarik
utama

Terdapat produk wisata
arum jeram

Tersedia  atraksi  dan
produk wisata pendukung
(misalnya  pemancingan
ikan)

Tersedia lahan  parkir
untuk kendaraan
wisatawan

Tersedia sarana beribadah

Tersedia produk wisata
lain (taman kupu-kupu)

Jarak Objek wisata dari
pusat kota Palembang
tidak begitu jauh

Kondisi  jalan menuju
objek wisata air terjun
sudah beraspal




Tidak ada hambatan lalu
lintas  menuju  objek
wisata

10

Terdapat papan penunjuk
jalan menuju objek wisata

11

Terdapat sarana pengisian
bahan bakar umum di
sekitar objek wisata

12

Terdapat mesin ATM di
sekitar objek wisata

13

Terdapat
restaurant/warung makan
di sekitar objek wisata

14

Terdapat penginapan di
sekitar objek wisata

NO

PERNYATAAN

SKALA UKUR

1 2

3

4

10

Revisit Intention

Saya berkeinginan untuk
kembali melakukan
kegiatan wisata di Objek
Wisata Air Terjun Curup
Tenang suatu hari nanti

Saya merencanakan
datang kembali ke Air
Terjun Curup Tenang saat
hari libur bersama teman

Saya akan mengajak
keluarga datang ke Air
Terjun Curup Tenang saat
libur setelah lebaran




Saya akan datang kembali
ke Objek Wisata Air
4 | Terjun Curup Tenang




LAMPIRAN 2 HASIL UJI BERDASARKAN KARAKTERISTIK RESPONDEN
1. Karakteristik Berdasarkan Alamat

ALAMAT
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Provinsi Sumatera Selatan 38 38,0 38,0 38,0
Luar Provinsi Sumatera
valid  Selatan 47 47,0 47,0 85,0
Luar Pulau Sumatera 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
2. Karakteristik Berdasarkan Usia
USIA
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
17 - 22 tahun 20 20,0 20,0 20,0
23 - 28 tahun 29 29,0 29,0 49,0
29 - 34 tahun 16 16,0 16,0 65,0
35 - 40 tahun 16 16,0 16,0 81,0
Valid 41 - 46 tahun 11 11,0 11,0 92,0
47 - 52 tahun 4 4,0 4,0 96,0
53 - 58 tahun 3 3,0 3,0 99,0
55 - 63 tahun 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

3. Karakteristik Berdasarkan Jenis Kelamin

JENIS KELAMIN

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
laki - laki 47 47,0 47,0 47,0
Vali
perempuan 53 53,0 53,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




4. Karakteristik Berdasarkan Jumlah Kunjungan

JUMLAH KUNJUNGAN

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
1-3kali 56 56,0 56,0 56,0
4 -5 kali 28 28,0 28,0 84,0
Valid
>5 kali 16 16,0 16,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
5. Karakteristik Berdasarkan Pekerjaan
PEKERJAAN
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
pelajar/mahasiswa 19 19,0 19,0 19,0
Pns 19 19,0 19,0 38,0
karyawan 24 24,0 24,0 62,0
Valid petani 13 13,0 13,0 75,0
ibu rumah tangga 11 11,0 11,0 86,0
lain - lain 14 14,0 14,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




LAMPIRAN 3 HASIL JAWABAN RESPONDEN

Hasil Jawaban Responden Berdasarkan Variabel Experiential Marketing
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Hasil Jawaban Responden Berdasarkan Variabel Daya Tarik Ekowisata
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Hasil Jawaban Responden Berdasarkan Variabel Revisit Intention
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81 7 8 9 7 31
82 8 9 9 10 36
83 7 6 7 7 27
84 7 7 6 7 27
85 8 8 7 8 31
86 8 7 9 8 32
87 7 8 7 9 31
88 9 9 8 9 35
89 10 9 9 10 38
90 9 10 8 8 35
91 7 7 8 8 30
92 6 6 7 7 26
93 8 3 6 7 24
94 5 5 6 5 21
95 8 7 7 8 30
96 7 7 6 7 27
97 8 7 8 5 28
98 10 8 7 8 33
99 8 7 7 6 28
100 6 7 6 6 25

4. Deskripsi Data Jabawan Responden Variabel Experiential Marketing

PERNYATAAN 1

Cumulative
Fregquency Fercent “Walid Percent Fercent

wWalid 2 1 1,0 1,0 1,0
5 G G,0 &,0 7.0
G a8 8.0 .0 15,0
T 23 23,0 23,0 38,0
a8 31 31,0 31,0 69,0
L2 23 23,0 23,0 92,0
10 a8 8.0 .0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN 2

Cumulative
Frequency Fercent “Walid Percent Fercent
Walid 5 7 7.0 7.0 7.0
G 7 7.0 7.0 14,0
7 14 19,0 19,0 33,0
a2 41 41,0 41,0 74.0
=] 2 21,0 21,0 a5.0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 3
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
Walid G a2 2.0 2.0 2.0
¥ 33 23,0 23,0 41,0
a2 3z 32,0 22,0 73,0
L= 26 26,0 26,0 99,0
10 1 1.0 1.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 4
Cumulative
Fregquency Percent wWalid Percent Fercent
Walid 5 T 7.0 7.0 7.0
& 14 14,0 14,0 21,0
¥ 30 30,0 30,0 51,0
a2 28 22,0 28,0 79,0
L= 18 18,0 18,0 ar.o
10 2 2,0 2.0 100,0
Total 100 100,0 1000




PERNYATAAN 5

Cumulative
Frequency Fercent Walid Fercent Fercent
wWalid 5 3 3.0 3.0 3.0
G 10 10,0 10,0 13,0
7 159 19,0 19,0 32,0
a 44 44 0 44 0 T6.0
L2 159 19,0 19,0 a5 0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN G
Cumulative
Frequency Fercent walid Percent Fercent
“Walid 5 3 2.0 2.0 2,0
L] ¥ 7.0 7.0 10,0
7 2 28,0 290 28,0
a2 33 23,0 330 72,0
L= 2 21,0 21,0 93,0
10 ¥ 7.0 7.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN T
Cumulative
Frequency Percent wWalid Percent Fercent
wWalid 5 L] 5.0 6.0 6.0
(5] 13 13,0 13,0 19,0
7 25 25,0 25,0 44 0
a8 28 28,0 28,0 72,0
L= 14 19,0 19,0 91,0
10 L= 9.0 9.0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN 8

Cumulative

Frequency Fercent wWalid Percent Fercent
Walid 5 4 4.0 4.0 4.0
G 8 8.0 2.0 12,0
T 31 31,0 31,0 43,0
8 31 31,0 31,0 74,0
e 22 22, 22, 95,0
10 4 4.0 4.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 9
Cumulative
Frequency Fercent walicd Percent Fercent
Walicd 5 4 4.0 4.0 4.0
G 11 11,0 11,0 15,0
T 24 24,0 24,0 39,0
a8 40 40,0 40,0 79,0
L2 15 15,0 15,0 94,0
10 G 6,0 &0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 10
Cumulative
Fregquency Fercent walid Percent Fercent
“Walid 5 2 2.0 2,0 2,0
G 11 11,0 11,0 13,0
¥ 34 34,0 34,0 47,0
a8 3z 32,0 32,0 79,0
L2 14 14,0 14,0 93,0
10 T 7.0 7.0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN 11

Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid 5 =2 2.0 2.0 2.0
5 13 13,0 13,0 21,0
¥ 20 20,0 20,0 51,0
a 28 28,0 28,0 79,0
=] 18 12,0 18,0 ar.0
10 3 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 12
Cumulative
Fregquency FPercent Walid Percent Fercent
wWalid 5 3 3.0 3.0 3.0
G 10 10,0 10,0 13,0
7 14 19,0 19,0 32,0
a2 44 44 .0 44 .0 76,0
=] 14 19,0 19,0 as5.0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 13
Cumulative
Frequency FPercent wWalid Percaent Percent
Walid 5 3 3.0 3.0 3.0
G 7 7.0 7.0 10,0
7 2 28,0 28,0 38,0
a 33 33,0 33,0 71,0
L= 2 21,0 21,0 920
10 a 2.0 2.0 100,0
Total 100 1000 1000




5. Deskripsi Data Jabawan Responden Variabel Daya tarik Ekowisata
PERNYATAAN 1
Cumulative
Frequency Percent wWalid Percent Fercent
Walid 4 1 1,0 1.0 1,0
& 1 1,0 1.0 2,0
G a8 8.0 8.0 10,0
¥ 19 19,0 19,0 29,0
a8 2 24,0 24,0 53,0
o as 38,0 38,0 91,0
10 = 9.0 9.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAMN 2
Cumulative
Frequency Percent “Walid Percent Fercent
Walid 4 2 2.0 2.0 2,0
5 1 1,0 1,0 3,0
G T 7.0 7.0 10,0
¥ 26 26,0 26,0 36,0
a8 28 28,0 28,0 64,0
o 2 20,0 20,0 24,0
10 16 16,0 16,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 3
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid G L 5,0 5,0 5.0
T 26 26,0 26,0 31,0
a8 32 32,0 32,0 63,0
e 31 31,0 31,0 94,0
10 G 6,0 G,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN 4

Cumulative
Frequency Fercent “Walid Parcent Fercent
Walic (] T 7.0 7.0 ¥.0
T 13 13,0 13,0 20,0
=2 35 35,0 35,0 55,0
L= 3z 32,0 32,0 27,0
10 13 13,0 13,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 5
Cumulative
Fregquency Fercent walid Fercent Fercent
Walid 5 1 1.0 1.0 1.0
5] 14 14.0 14,0 15,0
7 42 420 420 57.0
a 27 27,0 27,0 240
=] G &,0 &,0 Q0,0
10 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 6
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
“Walid 2 1 1.0 1,0 1.0
5 5 5.0 5.0 G,0
& 14 14,0 14,0 20,0
¥ 34 34.0 340 54.0
a2 2 29,0 29,0 23,0
= 2 12,0 12,0 a5.0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN T

Cumulative
Fregquency Fercent Walid Fercent Fercent
wWalid G 7 7.0 7.0 7.0
7 13 13,0 13,0 20,0
a2 35 35,0 3250 55,0
=] 32 32,0 32,0 27,0
10 13 13,0 13,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 8
Cumulative
Frequency Fercent “Walid FPercent Fercent
Walid 5 1 1.0 1.0 1.0
G 14 14,0 14,0 15,0
¥ 42 420 420 57,0
a 27 27,0 27.0 24.0
o G &,0 5,0 90,0
10 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 9
Cumulative
Fregquency Percent “Walid Percent Fercent
Walid 3 1 1.0 1.0 1.0
5 5 5.0 5.0 &,0
G 15 15,0 15,0 21,0
7 33 33,0 23,0 54.0
a 2 29.0 28,0 23,0
L= 2 12,0 12,0 a5 0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100.0




PERNYATAAN 10

Cumulative
Frequency Fercent wWalid Percent FPercent
“Walid 4 2 2.0 2.0 2.0
5 1 1.0 1.0 2.0
L] 5] &6.0 5.0 9.0
7 27 27,0 27.0 36,0
=2 28 28,0 28,0 G540
L= 20 20,0 20,0 24.0
10 16 16,0 16,0 100,0
Total 100 100.0 100,0
PERNYATAAN 11
Cumulative
Fraquency Fercent Walid Percent Fercent
walicl G 5 5.0 5.0 5.0
7 26 26,0 26,0 31,0
a 32 32,0 32,0 53,0
L2 31 31,0 21,0 940
10 G 5,0 g,.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 12
Cumulative
Fregquency FPercent Walid Percent Fercent
Walid 5] T 7.0 7.0 7.0
7 13 13,0 13,0 20,0
a 35 35,0 35,0 55,0
=] 3z 32,0 32,0 27,0
10 13 13,0 13,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERMNYATAAN 13

Cumulative
Fregquency Fercent Walid Percent Fercent
wWalicd L 1 1,0 1,0 1,0
G 14 14,0 14,0 15,0
T 42 42,0 420 a7.0
g 27 27,0 27,0 24,0
= G 6,0 6,0 Q0,0
10 10 10,0 10,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 14
Cumulative
Frequency Fercent YWalid Percent Fercent
“Walic 3 1 1,0 1,0 1,0
L 5 5,0 5.0 G,0
G 14 14,0 14,0 20,0
T 34 34,0 34,0 54,0
a8 2 28,0 28,0 82,0
= 13 13,0 13,0 95,0
10 5 5.0 5.0 100,0
Total 100 100,0 100,0
6. Deskripsi Data Jabawan Responden Variabel Revisit Intention

PERNYATAAN 1

Cumulative
Fregquency Fercent Walid Percent Fercent

wWalicd L 2 2.0 2,0 2,0
G G 6,0 6,0 8.0
7 28 28,0 28,0 36,0
a8 30 30,0 30,0 GE,0
= 22 22, 22, =88.0
10 12 12,0 12,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




PERNYATAAN 2

Cumulative
Frequency Fercent wWalid Percent FPercent
“Walid 3 1 1.0 1.0 1.0
5 1 1.0 1.0 2.0
L] 12 12,0 12,0 14,0
7 20 20,0 20,0 34.0
=2 249 29,0 29,0 53,0
L= 2g 28,0 28,0 91,0
10 L= 9.0 9.0 1000
Total 100 100,0 100,0
PERNYATAAN 3
Cumulative
Frequency Fercent walid Percent Fercent
Walid (5] a 2.0 2.0 2.0
7 33 33,0 330 41,0
a8 3z 32,0 320 73,0
L= 26 26,0 26,0 99,0
10 1 1.0 1.0 100,0
Total 100 1000 100,0
PERNYATAAN 4
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent
wWalid 5 2 2.0 2.0 2,0
G L] 2.0 2.0 10,0
7 2 25,0 25,0 35,0
a 2 24.0 24.0 59,0
=] 2 20,0 20,0 79,0
10 2 21,0 21,0 100,0
Total 100 100,0 100,0




LAMPIRAN 4 HASIL UJI VALIDITAS
1. Uji Validitas 30 Responden Variabel Experiential Marketing

Correlations

PERNYATAAN [ PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN
1 2 3 4 i [ 7 [ g 10 11 12 13 TOTALX!
PERNYATAAN 1 Pearson Correlation 1 fal] 343 320 353 A7 465 378 254 223 320 353 A2 621
Sig. (2-tailed) 000 064 085 ikl | 010 040 AT8 237 085 ikl 005 il
i 30 i i i i kil kil 30 30 30 i i kil i
PERNYATAAN 2 Pearson Corelation 610 1 556 308 A0 an 3 EX 54 9 308 A0 547 738
Sig. (talled) il il 029 024 00g o3 005 02 ik 029 024 000 000
i} kli} 0 K[ 0 10 k[ kil 0 30 0 0 10 k[ 0
PERNYATAAN 3 Pearson Camelation 303 556 1 482 303 kT 707 539 3 208 52 303 337 664
Sig. (2-tailed) 064 ot o m 065 000 02 o7 110 o m 068 Jill]
i 0 0 kil i i kil kil 0 30 0 i i kil i
PERNYATAAN 4 Pearson Correlation 30 308 462 1 7% 493 504 602 379 M 1000 7% 573 9
Sig. (2-tailed) 085 0 010 Rl 008 001 000 03 o Rl Rl il Jill]
i 30 i i i i kil kil 30 30 30 i i kil i
PERNYATAAN 5 Pearsan Correlation 353 Ao 363 726 1 A4 529 A9 A3 337 726 1,000 fal) 179
Sig. (2-tailed) 056 024 032 000 il 003 003 07 069 000 il il il
il 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 30
PERNYATAAN G Pearson Camelation 45T A EN 493 464 1 4 05 EH a4 53 454 889 683
Sig. (2-talled) o 009 085 008 il 009 026 L] 7 008 il 000 000
N kli} 0 0 0 0 10 0 0 Ell} 0 0 0 10 0
PERNYATAAN 7 Pearson Correlation 165 53 07 504 529 an 1 592 592 308 504 520 533 787
Sig. (2-tailed) 010 Nili] Rl ot 3 009 o oot 0 ot 3 Jili) Rl
i a0 ki1 i i i kil kil 0 Kl i i i kil i
PERNYATAAN G Pearson Correlation AT 501 539 602 A A5 592 1 67 700 602 A1 A0 a1
Sig. (2-tailed) 040 005 002 000 003 26 001 001 000 000 003 027 il
i 30 i i i i kil kil 30 30 30 i i kil i
PERNYATAAN G Pearson Correlation 254 A 45 378 43 5 597 567 1 553 378 43 349 668
Sig. (talled) 175 fili% o7 039 o7 53 o0 oo o 039 o7 059 000
i} kli} 0 K[ 0 10 k[ kil 0 30 0 0 10 k[ 0
PERNYATAAN 10 Pearson Camelation m 1 208 a 337 A0t 05 700 503 1 m 337 330 618
Sig. (2-tailed) 7 o8 110 o 068 07 10 000 oot o 068 075 Jill]
i 0 0 kil i i kil kil 0 30 0 i i kil i
PERNYATAAN 11 Pearson Correlation 30 308 462 1000 7% 493 504 602 379 M 1 7% 573 9
Sig. (2-tailed) 085 0 010 il Rl 008 001 000 03 o Rl il Jill]
i 30 i i i i kil kil 30 30 30 i i kil i
PERNYATAAN 12 Pearsan Correlation 353 Ao 363 726 1,000 A4 529 A9 A3 337 726 1 fal) 179
Sig. (2-tailed) 056 024 032 000 il il 003 003 07 069 000 il il
il 30 30 30 30 30 30 0 30 30 30 30 30 30 30
PERNYATAAN 13 Pearson Camelation 502 547 37 573 614 89 3 3 k] 330 573 614 1 763
Sig. (2-talled) 005 000 069 il 000 000 o o7 059 078 il 000 000
N kli} 0 0 0 0 10 0 0 Ell} 0 0 0 10 0
TOTALX1 Pearson Correlation 621 73 664 79 Kl 683 787 kil 669 616 79 Kl 763 1

Sig. (2-tailed) 000 000 Rl Rl Rl 000 000 000 000 Kilil] Rl Rl Jilil]
i a0 ki1 i i i kil kil 0 Kl i i i kil i

** Correlafion is significant atthe 0.01 level (2-{ailed).

* Carrelation is significant atthe 0.05 level (2-tailzd)




2. Uji Validitas 30 Responden Variabel Daya tarik Ekowisata

Correlations

PERNYATAAN | PERNVATABN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATARN | PERNYATAMN |PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATASN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN
1 ) ] ! 5 § 7 8 3 10 1 12 1 14 TOTALX?
PERNYATAAN 1 Pearsan Carrelation 1 586 45 079 390 i 079 30 7 586 46 079 340 BN
Sig. (Mtiled) o 02 78 033 08 8 03 081 o 0 78 03 081 000
N 0 0 0 0 0 0 Ell 30 Ell 0 0 0 0 0 0
PERNYATAAN?  Pearsan Correlation ER 1 25 175 EL 61 175 569 ET 1,000 208 175 ES £ 409
Sig. (Mtilsd) 001 0 354 001 o 38 ot o0t 000 0 364 0t oot 000
N K] Ei K] Ei El] Ei Ell Ell Ell Kl El Kl El K| Eil
PERNYATAANI  Pearsan Carrelation 45 208 1 185 36 070 185 45 070 208 1,000 185 346 o] 5
Sig. (-taled) 022 10 an 061 4 01 061 T 10 000 n 061 4 005
N Kl ki Kl ki N ki k] Kl k] 2N 2 2N Ell N ki
PERNYATAAN 4 Pearsan Carrelation 079 175 185 1 - 008 38 1,000 -008 368 175 185 1,000 008 % 4%
Sig. (Mtiled) 78 354 a0t 965 045 000 965 05 354 30t 000 1965 045 005
N 0 0 0 0 k] 0 0 30 0 20 20 20 20 K| 0
PERNYATAANS  Pearsan Correlation 340 589 EG -008 1 38 008 1,000 S 560 316 008 1,000 ESIEE:
Sig. (-talsd) 033 o 06t 95 03 965 000 03 o 61 965 000 033 000
N K] Ei K] Ei El] Ei Ell Ell Ell Kl El Kl El K| Eil
PERNYATAANG  Pearsan Carrelation a 581 070 368 389 1 368 e 1,000 1 170 368 389 1,000 85
Sig. (-taled) 081 o T 045 033 045 03 000 o 4 045 3 000 000
N Kl ki Kl ki N ki k] Kl k] 2N 2 2N Ell N ki
PERNYATAAN T Pearson Correlation 079 175 185 1000 - 008 368 1 008 368 175 185 1,000 008 %8| A%
Sig. (Mtiled) 78 354 a0t 000 965 045 965 05 354 30t 000 1965 045 005
N 30 0 30 0 El] 0 0 30 0 20 20 20 20 0 0
PERNYATAANE  Pearsan Correlation 30 580 35 008 1,000 38 008 1 S 569 316 008 1,000 ESIEES
Sig. (-talsd) 033 o 06t 95 000 03 965 03 o 61 965 000 033 000
N k] 0 k] 0 Kl 0 Kl Kl Kl Kl El Kl El K| kil
PERNYATAAN  Pearsan Carrelation a 581 070 368 389 1000 368 e 1 1 170 368 389 1,000 85
Sig. (Mtiled) 081 o i 045 033 000 045 03 ] il 045 3 000 000
N k] 0 k] 0 k] 0 0 30 0 20 0 20 20 0 0
PERNYATAAN 10 Pearson Correlation ER 1000 EL 175 EE 551 175 59 ET 1 298 175 S El 09
Sig. (Mtilsd) 001 000 0 354 001 o 38 ot o0t 0 364 0t oot 000
N 30 0 30 0 El] 0 0 30 0 20 20 20 20 0 0
PERIYATARN 11 Pearsan Carralation 5 208 1,000 165 EG 070 185 U5 070 28 1 185 36 o0 5
Sig. (-talsd) 022 0 000 an 061 4 a0t 06t T 10 an 061 hn fili5
N k] 0 k] 0 Kl 0 Kl Kl Kl Kl El Kl El K| kil
PERNYATARN 12 Pearsan Carrelation 079 175 185 1000 - 008 38 1,000 -008 368 175 185 1 008 %6 4%
Sig. (Mtiled) 78 354 A0t 000 985 045 000 965 05 384 01 965 045 005
N 0 0 0 0 0 0 Ell 30 Ell 0 0 0 0 0 0
PERNYATAAN 13 Pearson Correlation 30 589 EG -008 1,000 3 - 008 1,000 380 59 36 - 008 1 ECIE:
Sig. (Mtilsd) 033 o0 061 95 000 03 965 000 03 o 061 965 03 000
N K] 0 K] 0 K] 0 Kl 30 Kl 20 20 20 El 0 20
PERIYATARN 14 Pearsan Carralation A 61 070 368 £ 1000 368 £ 1,000 50 070 38 389 1] e
Sig. (-taled) 081 o T 045 033 000 05 03 000 o T4 045 3 000
N k] 0 k] 0 Kl 0 Kl Kl Kl Kl El Kl El K| kil
TOTALX2 Pearson Correlation EL 09 EE 455 649 85 485 699 785 809 503 435 699 788 1

Sig. (Mtiled) 000 000 005 005 000 000 05 000 000 000 005 005 000 000
N 30 0 30 0 k] 0 0 30 0 0 0 0 0 0 0

* Gomelation is significant atthe 0.01 level (2-tailzd)
* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailzd).




3. Uji Validitas 30 Responden Variabel Revisit Intention

Correlations

PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN | PERNYATAAN
1 2 3 4 TOTALY
PERMYATAAM 1 Pearson Correlation 1 216 123 B4 A0
Sig. (2-tailed) 251 516 718 001
N 30 30 30 30 30
FPERNYATAAN 2 Pearson Correlation 216 1 056 384 727
Sig. (2-tailed) 251 651 036 000
N 30 a0 30 30 30
PERMYATAAM 3 Pearson Correlation 123 086 1 189 ,4??"
Sig. (2-tailed) 516 651 291 008
N 30 30 30 30 30
PERNYATAAN 4 Pearson Correlation 069 384 199 1 69g
Sig. (2-tailed) 718 036 291 000
N 30 30 30 30 30
TOTAL Y Pearson Correlation 570 7227 ATT 698 1
Sig. (2-tailed) 001 000 008 000
N 30 30 30 30 30

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




LAMPIRAN 5 HASIL UJI RELIABILITAS
1. Uji Reliabilitas 30 Responden Variabel Experiential Marketing

Reliability Statistics

ZCronbach's
Alpha

M of tems

SH20

13

. Uji Reliabilitas 100 Responden Variabel Experiential Marketing

Reliahbility Statistics

Cronbach's
Alpha

M of tems

293

13

. Uji Reliabilitas 30 Responden Variabel Daya Tarik Ekowisata

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of tems

S0

14

. Uji Reliabilitas 100 Responden Variabel Daya Tarik Ekowisata

Reliability Statistics

Zronbach's
Alpha

- of ltems

ELE

14

. Uji Reliabilitas 30 Responden Variabel Revisit Intention

Reliability Statistics

Zronbach's
Alpha

- of ltems

ATE

a4

. Uji Reliabilitas 100 Responden Variabel Revisit Intention

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

I of tems

E9T

a1




LAMPIRAN 6 HASIL UJI NORMALITAS

One-Sample Kolmogorowv-Smirnowv Test

TOTAL 1 TOTAL %2 TOTALY

I 100 100 100
Mormal Parameters?:? Mean 100,14 110,03 31,88
Std. Deviation 10,3645 11,132 3,482

Most Extrerme Differences Absolute A7 6 60 096
Fositive 086 045 JOE67

MHegative -, 076 -,0e0 -, 096

Kaolmogorov-Smirnov £ F60 54938 JH61
Asymp. Sig. (2-tailed) JE11 86T 314

a. Test distribution is Mormal.

b. Calculated from data.




LAMPIRAN 7 HASIL UJI LINIERITAS
1. Hasil Uji Linieritas Variabel Experiential Marketing terhadap Revisit Intention

ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
TOTALY *TOTAL¥1  Between Groups  (Combined) 627,762 38 16,520 1,754 024
Linearity 122,878 1 122478 13,087 001
Deviation from Linearity 604,784 ar 13,643 1,453 047
Within Groups 572,798 61 9,390
Total 1200,560 99

2. Hasil Uji Linieritas Variabel Daya Tarik Ekowisata terhadap Revisit Intention

ANOVA Table
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
TOTALY *TOTAL X2  Between Groups  (Combined) 556,429 42 13248 1,172 285
Linearity 93,729 1 93729 8,204 008
Deviation from Linearity 462,700 41 11,285 8499 A46
Within Groups 644,131 a7 11,301
Total 1200,560 99




LAMPIRAN 8 HASIL UJI MULTIKOLINIERITAS

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance YIF
1 (Constant) 18,106 3,774 4,791 ,000
TOTAL X1 081 036 242 2,233 028 772 1,296
TOTAL X2 051 034 164 1,514 133 772 1,296

a. DependentVariable: TOTALY




LAMPIRAN 9 HASIL UJI REGRESI LINIER BERGANDA
1. Hasil Uji Korelasi

Model Sumirmanry

Adjusted R

Std. Errar of

Model ~ R Sguare Square the Estimate
1 ,351° 123 05 3,204
a. Predictors: (Constant), TOTAL =2, TOTAL =1

2. Hasil Uji Koefisien Regresi

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madal B Std. Error Beta 1 Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 18,106 3,774 4,791 R[]
TOTAL ¥1 081 036 242 2,233 028 772 1,296
TOTAL X2 ,051 034 164 1,514 133 772 1,296

a. DependentVariable: TOTAL'Y




LAMPIRAN 10 HASIL UJI t
1. Hasil Uji t Variabel Experiential Marketing terhadap Revisit Intention

Coefficients™
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients Collinearity Statistics
Madel B Stal. Error Eeta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 21,12 3,237 6,622 ,00o
TOTAL X1 108 03z 320 3344 00 1,000 1,000

a. DependentVariable: TOTALY
2. Hasil Uji t Variabel Daya Tarik Ekowisata terhadap Revisit Intention

Coefficients®
Standardized
nstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Maodel B Sta. Error Eeta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 22 263 3,355 6,635 000
TOTAL X2 087 030 2749 2,881 005 1,000 1,000

a. DependentVariable: TOTALY



LAMPIRAN 11 HASIL UJI F

ANOVA®
Sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 147 866 2 73,933 6,813 002"
Residual 1052,694 ar 10,853
Total 1200,560 g4

a. DependentWariable: TOTALY
b. Predictors: (Constant), TOTAL X2, TOTAL X1







