
NALISIS DAMPAK SOCIAL MEDIA ADVERTISING 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN  

 (Studi Empiris Pada Instagram)  

 

SKRIPSI 

Sebagai Salah Satu Syarat  

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana  

Ekonomidan Bisnis Jurusan Manajemen 

 

 

Disusun Oleh: 

PUTRA ADITYA 

1612110497 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 
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