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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji apakah variabel-variabel celebrity endorsement,social
media engagement,brand attitude,perceived quality memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
pembentukan purchase intention suatu merek tertentu. Untuk menguji secara empiris model
teoritis yang telah di kembangkan, penelitian ini menggunakan brand luwak white coffie sebagai
studi kasus nya dengan populasi penelitian masyarakat yang tinggal di Bandar Lampung. Metode
sampling yang di gunakan adalah purposive sampling dengan jumlah sampel sebesar 100
responden. Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dengan pendekatan positivism dan tekhnik
andisis data yang di gunakan adalah Sructured Equation Modelling-Partial Least Square
(SEM-PLS). Berdasarkan studi kasus yang telah di lakukan, di dapatkan bahawa celebrity
endorsement,social media engagement,brand attitude dan pereceived quality berpengaruh

terhadap purchase intention pada Luwak white Coffie.
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