BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Hasil

Hasil yang di buat bila menerapkan digital marketing promosi akan mudah
dan akurat. Dengan adanya data seperti ini juga kita dapat mengetahui, barang
apa saja yang masuk dan terjual, berapa banyak jumlah yang kita beli / kita
jual, pergerakan barang tersebut, seperti kepada siapa kita menjual barang
tersebut, berapa banyak omset/ pendapatan per bulan. Bahkan dengan adanya
Digital Marketing seperti ini, dapat membantu perusahaan untuk mengambil
keputusan guna mendapatkan hasil yang maksimal. Adanya program Digitral
Marketing yang telah di buat (Blog) khususnya di bagian promosi pemesanan

jasa pengeboran air.
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4.2 Gambar Hasil

@ & https;//cvtirtapurbalestari.blogspot.com/2019/09/cv-tirta-purba-lestari.html B @ % |Q search

¢ CV TIRTA PURBA LESTARI

PROFIL PERUSAHAAN

V. Tirta Purba Lestari didirikan pada hari senin tanggal 24 Oktober 2005, pukul 13.00 WIB dihadapan notaris Andri
yulian, sarjana hukum dengan no akte : 13 dengan pendiri bapak Tanggono selaku Direktur utama CV. Tirta Purba Lestari
CV. Tirta Purba Lestari merupakan perusahaan swasta yang bergerak di bidang kontraktor

V. Tirta Purba Lestari didirikan atas dasar kerjasama dan tekad yang kuat untuk maju dan berkembang dalam dunia
usaha dan kontruksi dengan melihat perkembangan ekonomi. CV. Tirta Purba Lestari berkedudukan di lampung
Maksud dan tujuan perseroan adalah
1. mengelolah dan menjalankan perusahaan dalam bidang pengeboran air bawah tanah dan tata lingkungan, drenase,
perumahan, dan pemukiman, perpipaan, elektrikal dan mekanikal
2. mengelola dan menjalakankan perusahaan dalam bidang perdagnagan pada umumnya baik import dan eksport antar
pulau dan daerah local untuk barang ~barang produksi sendiri dan produksi perusahaan lain nya serta bertindak sebagai

agen, supplier, distributor dan leveransir

irta Purba Lestari

Visi dan Misi CV.

“V.Tirta Purba Lestari
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4.4 Gambar Hasil

4.2 Pembahasan

Berdasarkan latar belakang diatas penulis mempunyai tujuan yaitu untuk
membantu promosi agar lebih mudah dan akurat. Dan untuk menyiasati
bagaimana caranya promosi digital marketing, maka dari yang awalnya
berbasis konvensional, akan di tambah berbasis digital marketing. Semua
promosi yang perusahaan lakukan harus dipromosikan dengan baik.Setelah
semua berjalan dengan baik maka akan meningkatkan nilai penjualaan
perusahaan, media sosial tersebut juga membantu untuk promosikan, jasa
lebih mudah, dan jangka waktu yang lama dan kapan pun dmana pun bisa di

lakukan.

Keuntungannya loyalitas yang diberikan perusahaan terhadap konsumen
sangat banyak lah menguntungkan, baik kepada konsumen lama maupun

konsumen baru. Contohnya yang sudah di alami oleh perusahaan :



1. Pelanggan yang sudah ada memiliki prospek yang lebih besar untuk
memberikan keuntungan kepada perusahaan.

2. Biaya yang dikeluarkan perusahaan dalam menjaga dan mempertahankan
pelanggan yang sudah ada, jauh lebih kecil daripada mencari pelanggan baru.
3. Pelanggan yang percaya kepada suatu lembaga dalam suatu urusan bisnis,
cenderung akan percaya juga pada urusan bisnis yang lain.

4. Jika sebuah perusahaan lama memiliki banyak konsumen lama, maka
perusahaan tersebut akan mendapatkan keuntungan karena adanya efisiensi.
Konsumen lama sudah barang tentu tidak akan banyak lagi tuntutan,
perusahaan cukup menjaga dan mempertahankan mereka. Untuk melayani
mereka bisa digunakan karyawan-karyawan baru dalam rangka melatih
mereka, sehingga biaya pelayanan lebih murah

5. Konsumen lama tentunya telah banyak memiliki pengalaman positif yang
berhubungan dengan perusahaan, sehingga mengurangi biaya psikologis dan

sosialisasi.



