BAB V
SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisis data dan pengujian hipotesis yang telah dilakukan

mengenai Activity (Xj), Interest (X;) Opinion (X3), dan Perilaku Pembeian

(Y). Maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Activity berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada Handphone
Apple.

2. Interest berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada Handphone
Apple.

3. Opinion berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada Handphone
Apple.

4. Activity, Interest, Opinion berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
pada Handphone Apple.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dan kesimpulan, maka penulis

menyarankan :

1. Sebaiknya memperhatikan Gaya Hidup konsumen sebagai salah satu

faktor yang dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian konsumen pada
suatu produk.

Agar memperhatikan gaya hidup konsumen dengan cara melihat aktifitas,
ketertarikan, opini dimana produk akan di pasarkan. Selanjutnya
memperhatikan sikap orang lain dan faktor-faktor situasional yang dapat
mempengaruhi keputusan pembelian misalnya : pendapatan keluarga yang
diharapkan dan manfaat produk yang diharapkan.

Dari penelitian ini menunjukkan bahwa variabel opinion adalah variabel
yang paling kecil pengaruhnya, hal ini menunjukkan maraknya produk

Apple tidak bergaransi resmi membuat pandangan masyarakat terhadap
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produk Apple menurun, saran penulis sebaiknya Perusahaan Apple
mengelarkan produk produk resmi agar tetap tejaga kualitas produknya
dan meningkatkan pandangan yang baik kepada public.

Berdasarkan temuan penelitian maka saran yang dapat disampaikan adalah
dari hasil penelitian yaitu mengenai variabel moderat sebaiknya mencoba
menggunakan variabel lain untuk memoderasi perilaku konsumen dalam
membeli Handphone Apple seperti variabel budaya, pendidikan atau
variabel lainnya yang kiranya lebih relevan untuk dijadikan variabel
moderasi.

Dalam penelitian ini menggunakan variabel gaya hidup sebagai variabel
bebas yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian dan untuk
pengembangan mendatang masih memungkinkan menambah objek lain
untuk menjelaskan misalnya tempat wisata atau restoran untuk
menjelaskan perilaku pembelian. Oleh karena itu diperlukan lebih banyak
penelitian yang terkait dengan gaya hidup, seperti menentukan segmentasi
konsumen yang didasarkan pada gaya hidup.

. Untuk penelitian selanjutnya, di dalam meneliti mengenai teori gaya hidup
maupun perilaku konsumen dalam membeli Handphone Apple agar
dimasukkan indikator lain yang dijadikan bahan untuk diteliti sehingga
didapat hasil penelitian baru mengenai perilaku pembelian Handphone

Apple yang nantinya bermanfaat bagi pemasar dari Perusahaan Apple.



