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BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

5.2.

Kesimpulan dari penelitian mengenai tingkat efektivitas iklan PT. Aqua
Golden Mississippi “Kebaikan Alam Kebaikan Hidup”di televisi adalah
sebagai berikut : Hasil penelitian mengenai tingkat efektivitas iklan PT. Aqua
Golden Mississippi “Kebaikan Alam Kebaikan Hidup” di televisi dapat
diketahui bahwa nilai EPIC model adalah sebesar 3,73. Jika didasarkan pada
posisi keputusan maka nilai 3,73 berada pada range 3,40 — 4,20. Sehingga
dapat dikatakan bahwa secara umum tingkat efektivitas iklan PT. Aqua
Golden Mississippi “Kebaikan Alam Kebaikan Hidup” di televisi yang telah
dilakukan oleh PT. Aqua Golden Mississippi berdasarkan indikator —
indikator EPIC model yaitu dimensi empati (emphaty), dimensi persuasi
(persuasion), dampak (impact), dan komunikasi (communication) adalah pada
kriteria efektif.

Saran

Saran yang bisa disampaikan dari hasil penelitian yang didapat adalah

sebagai berikut :

1. Sebagai salah satu perusahaan air mineral dengan pangsa pasar disetiap
kalangan, PT. Aqua Golden Mississippi dapat meningkatkan kualitas
produknya karena secara keseluruhan konsumen merasa iklan PT. Aqua
Golden Mississippi “Kebaikan Alam Kebaikan Hidup” di televisi sudah
sangat baik sehingga banyak konsumen yang tertarik membeli air mineral
merek Aqua, sehingga dengan memperhatikan kualitas produknya kinerja
PT. Aqua Golden Mississippi dapat terus ditingkatkan.

2. PT. Agqua Golden Mississippi dapat terus melakukan iklan yang
bertemakan alam dan kegiatan-kegiatan yang menampilkan keindahan
hutan Indonesia karena sangat berdampak positif dimata masyarakat
karena secara tidak langsung masyarakat dapat ikut membantu

melestarikan kekayaan alam.



