HALAMAN PERSETUJUAN

: PENGARUH NILAI IKLAN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
DI TOKOPEDIA DENGAN KESADARAN MEREK SEBAGAI
VARIABEL INTERVENING
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*- dan disetujui untuk diajukan dipertahankan dalam sidang Tugas Penutup
EKONOMI pada JURUSAN MANAJEMEN
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