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ABSTRAK 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN BRAND TRUST  TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK FASHION ERIGO 

 

 

Oleh  

Nova Putriyana 

 

 

 

Keputusan pembelian merupakan keharusan bagi suatu perusahaan untuk terus 

berkembang. Terdapat fenomena dimana Erigo menempati urutan pertama 

penjualan terbanyak pada produk terlarisnya di salah satu e-commerce 

dibandingkan merek fashion lainnya dengan target marketing yang sama. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh antara celebrity endorser dan 

brand trust  atas keputusan pembelian Produk Erigo, Penelitian ini menggunakan 

jenis penelitian  kuantitatif. Dengan objek penelitian Celebrity Endorser (X1), 

Brand Trust (X2) Keputusan Pembelian (Y) sebagai variabel dependen. Sampel di 

penelitian ini adalah 104 responden dengan menggunakan purposive sampling. 

Metode pengolahan data dipenelitian ini menggunakan SPSS versi 25 dengan 

metode analisis data regresi linear berganda, menggunakan uji persyaratan analisis 

data yaitu uji normalitas, uji linearitas, uji multikolinearitas koefisien determinasi, 

dan uji hipotesis uji f dan t. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel celebrity 

endorser berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian, variabel Brand 

Trust berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian dan secara simultan 

dapat dikatakan bahwa Celebrity Endorser dan Brand Trust berpengaruh 

signifikan pada keputusan Pembelian. 
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