
 

57 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adha, B., & Suryawardani, B. (2018). Analisis Brand Image Pada Produk Aqua 

Di Kota Bandung Tahun 2017. eProceedings of Applied Science, 4(2). 

Aeni, N., & Lestari, M. T. (2021). Pengaruh Label Halal, Citra Merek dan Harga 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Wardah. Jurnal Ekonomi 

Bisnis, Manajemen Dan Akuntansi (JEBMA), 1(2), 117–126. 

https://doi.org/10.47709/jebma.v1i2.996 

Any, S., & Munandar, I. (2021). ANALISIS PERBANDINGAN CITRA MEREK 

PRODUK KOSMETIK WARDAH DENGAN KOSMETIK LA TULIPE DI 

KOTA BIMA. Jurnal Ekonomi Deposit (E-DJ) , 3 (1), 45-51. 

Algustin, W., & Matoati, R. (2020). Pengaruh Ekuitas Merek terhadap Minat Beli 

Ulang Produk Emina Pada Generasi Z. Jurnal Bisnis Dan Ekonomi, 27(1), 1–

12. 

Ali, K. (2021). Pengaruh Tayangan Televisi, Celebrity Endorsement, Terhadap 

Citra Merek (Brand Image) Kosmetik Maybelline. GEMA : Jurnal Gentiaras 

Manajemen Dan Akuntansi, 13(1), 1–11. 

https://doi.org/10.47768/gema.v13i1.224 

AMILIA, S. (2017). Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk terhadap 

Keputusan Pembelian Handphone Merek Xiaomi di Kota Langsa. Jurnal 

Manajemen Dan Keuangan Unsam, 6(1), 660–669. 

Bimaruci, H., Mahaputra, M. R., & Ilhamalimy, R. R. (2021). Model of 

Purchasing Decisions And Customer Satisfaction: Analysis Of Brand Image 

And Product Quality (Marketing Management Literature Review). Dinasti 

International Journal of Economics, Finance & Accounting, 1(6), 1124-1136. 

Ekasari, R., & Mandasari, E. D. (2021). Pengaruh Kualitas Produk , Digital 

Marketing Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Lipcream Pixy. 

4(1), 1–10. 

Hasanah, A., & Komalasari, E. (2021). ANALISIS CITRA MEREK (BRAND 

IMAGE) PADA KFC CABANG SUDIRMAN PEKANBARU. VALUTA, 

7(1), 37-45. 



58 

 

Hidayati, N., & Yuliandani, L. (2020). Pengaruh Beauty Vlogger, Citra Merek 

Dan Label Halal Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Wardah. JSMA 

(Jurnal Sains Manajemen Dan Akuntansi), 12(1), 65–76. 

https://doi.org/10.37151/jsma.v12i1.50 

Jawara Corporation. Mengenal Produk Kosmetik Madame Gie Milk Gisella 

Anastasia. Jawara corporation https://m.jawaracorpo.com/Mengenal-Produk-

Kosmetik-Madame-Gie-Milk-Gisella-Anastasia.html 

Kartini, R. A., Mubaraq, R., & Tanamal, J. (2018). Pengaruh Citra Merek 

Terhadap Loyalitas Konsumen Produk Sepatu Merek Vans Di Kota Palu 

(Studi Pada Mahasiswa Universitas Tadulako). Jurnal Ilmu Manajemen 

Universitas Tadulako (JIMUT), 4(2), 129–138. 

https://doi.org/10.22487/jimut.v4i2.114 

Kodrat, DS. (2020). Manajemen Merek dan Strategi E-Commerce: Pendekatan 

Praktis . Media Prenada. 

Kotler.P & Keller.K.L. 2009. Manajemen Pemasaran. Jakarta. Erlangga 

Masturi, H & Aswin. (2010). Analisis Brand Image Terhadap Madrasah 

Tsanawiyah Pada Yayasan Nurul Islam Di Lampung Selatan. Jurnal 

Manajemen dan Keuangan, 8(1), 72-94. 

Nurrohmah, S., Zaini, O. K., Yudha, A. P., & Purbasari, D. M. (2021). ANALISIS 

PERBANDINGAN CITRA MEREK PRODUK KOSMETIK DALAM 

NEGERI DAN LUAR NEGERI (Studi Kasus Pada Mahasiswi Perguruan 

Tinggi Di Kota Bogor). Jurnal Online Mahasiswa (JOM) Bidang 

Manajemen, 6(4). 

Penjualan Kosmetik Wajah Terlaris: Brand Makeup Lokal Kuasai Pasar 

https://compas.co.id/article/brand-makeup-lokal/ 

Poha, F. R., Karundeng, D. R., & Suyanto, M. A. (2022). Analisis Citra Merek , 

Kualitas Produk dan Kualitas Layanan Terhadap Kepuasan Konsumen ( 

Survey Pengunjung Kopi Dari Hati Marisa ). 10(1), 86–104. 

https://journalstkippgrisitubondo.ac.id/index.php/PKWU/index 

Rianto, S., Simanjorang, E. F., & Fitria, E. (2021). Analysis of the Influence of 

Brand Image, Reference Group, Location on Purchases at Warkop On Mada 



59 

 

Rantauprapat. Nidhomul Haq: Jurnal Manajemen Pendidikan Islam, 6(2), 

279-285. 

Sari, N. (2018). Analisis Brand Image The Coffee Cafe Bandar Lampung. Jurnal 

GEMA, X(1), 1–8. 

Sugiyono. (2016). MetodePenelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D. Bandung: 

PT Alfabet.,  

Suryani, A. N. (2018). Pengaruh Brand Image Dan Biaya Pendidikan Terhadap 

Keputusan Mahasiswa Dalam Memilih Program Studi Manajemen Di Stie 

Rahmaniyah Sekayu (Studi Kasus Mahasiswa Program Studi Manajemen 

Angkatan 2013/2014). Jurnal Manajemen Kompeten, 1(1), 71. 

https://doi.org/10.51877/mnjm.v1i1.21 

Tiasanty, L., & Sitio, A. (2019). Analysis of the Effect of Service Quality, Product 

Quality and Brand Image on Customer Satisfaction and Its Implications on 

Consumer Loyalty Pt. Sharp Electronics Indonesia (Case Study At Karawang 

Sharp Direct Service Station). International Journal of Engineering 

Technologies and Management Research, 6(6), 197-212. 

Wiguna, E. S., & Nurmahdi, A. (2019). Analisis Kualitas Pelayanan, Citra Merek 

dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus pada Konsumen PT. 

ACL Indonesia). Magister Manajemen Universitas Mercu Buana, 5, 1–13. 

 


