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BAB V 

 KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan Tentang “Pengaruh Inovasi 

Produk Dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik 

Lipcream After Beaute Di Kota Bandar Lampung”,dapat ditarik kesimpulan 

sebagai berikut:  

1. Inovasi Produk berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik lip cream After Beaute Di Kota Bandar Lampung 

2. Brand Image berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian produk                

kosmetik lip cream After Beaute Di Kota Bandar Lampung 

3. Inovasi Produk dan Brand Image berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian produk kosmetik lip cream After Beaute Di Kota Bandar 

Lampung 

5.2 Saran 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dan kesimpulan, maka penulis memberikan 

saran bagi perusahaan PT Mega Irianto Indonesia maupun bagi peneliti selanjutnya. 

Saran tersebut adalah sebagai berikut : 

5.2.1 Bagi perusahaan PT Mega Irianto Indonesia 

Berdasarkan hasil penelitian ini peneliti menyarankan kepada 

perusahaan PT Mega Irianto Indonesia untuk lebih meningkatkan varian 

warna lip cream dan meluncurkan produk terbaru dengan harga 

terjangkau untuk kaum menengah kebawah. 

5.2.2 Bagi Peneliti Selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya yang akan mengkaji lebih dalam tentang 

penelitian yang sama diharapkan menembahkan variabel lain seperti 

desain produk agar hasil penelitian ini dapat menjadi salah satu referensi 

yang dapat menjadikan tambahan ilmu pengetahuan perbandingan 

dalam melakukan penelitian pada masa yang akan datang. 
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