
ABSTRAK 

 

STRATEGI BAURAN PEMASARAN PARIWISATA TERHADAP MINAT 

BERKUNJUNG WISATAWAN PADA LENGKUNG LANGIT LAMPUNG 

DI ERA NEW NORMAL 

 

Oleh 

Wayan Nita Arianti 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh 

Bauran Pemasaran Pariwisata terhadap Minat Berkunjung Wisatawan pada 

Lengkung Langit Lampung di Era New Normal. Metode analisis data yang 

digunakan dalam penelitian ini menggunakan analisis regresi linier sederhana. 

Populasi dalam penelitian ini adalah wisatawan yang mengunjungi objek 

wisata Lengkung Langit Lampung dengan sampel sebanyak 100 responden dan 

teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling. Hasil dalam 

penelitian ini menunjukkan bahwa pada variabel bauran pemasaran pariwisata 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung pada Objek 

Wisata Lengkung Langit Lampung 

Kata Kunci : Bauran Pemasaran Pariwisata dan Minat Berkunjung. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 


