
 

ABSTRAK 

PENGARUH PROMOSI DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN BERKUNJUNG 

(OBJEK WISATA PANTAI LABUHAN JUKUNG) 

Oleh 

MAD HADORI 

Pariwisata merupakan salah satu sektor industri bisnis yang banyak menarik perhatian 

masyarakat baik dalam negeri maupun mancanegara. Berwisata telah menjadi kebutuhan untuk 

setiap orangnya untuk mengisi waktu atau refreshing dari aktifitas yang padat. Tujuan Penelitian 

ini adalah mencaritahu apakah promosi dan harga secara bersama-sama dan parsial berpengaruh 

terhadap keputusan berkunjung pada Objek Pantai Labuhan Jukung. Metode dalam penelitian ini 

adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini Pengunjung wisata Labuhan Jukung, Krui 

Pesisir Barat. sampel yang digunakan rumus representative menurut Hair et.al mendapatkan 70 

Responden. Menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil penelitian 

yang dilakukan promosi dan harga memiliki pengaruh secara bersama-sama terhadap keputusan 

pengunjung wisata Labuhan Jukung. Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan promosi 

memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan pengunjung wisata Labuhan Jukung. 

Berdasarkan hasil penelitian  yang dilakukan harga memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pengunjung wisata Labuhan Jukung. Dan Koefisien determinasi menjelaskan 

keputusan berkunjung yang diartikan dengan promosi dan harga memiliki nilai 55,5%. 
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